Contabilidade criativa e fraudes contiabeis: os impactos nas empresas e a

questio ética do profissional contabil'

AITA, Fernando Pereira’
PORCIUNCULA, Luciana’.

Resumo

As empresas esperam, cada vez, obter mais lucro. Por isso, muitas vezes elas usam a
contabilidade criativa e/ou as fraudes contdbeis para ludibriar os usudrios sobre suas
informacdes contdbeis e financeiras. O objetivo deste artigo foi diferenciar estas duas préaticas
e abordar sobre os seus impactos nas empresas. Também foram identificadas as semelhangas
entre ambas, e elencados alguns casos que ocorreram no Brasil e no mundo. Foi realizada uma
pesquisa bibliografica em estudos ja realizados sobre o assunto, utilizando a teoria para
comprovar os fatos. Os resultados obtidos apontam que, com o uso destas praticas, a situagdo
econOmico-financeira da entidade acaba nao sendo demonstrada de maneira fidedigna, e os
diversos usudrios da contabilidade acabam sendo prejudicados, pois o verdadeiro objetivo da
contabilidade acaba sendo afetado, assim como seus principios e convencgdes. A recorréncia
dessas praticas também gera desconfianca dos investidores no mercado de capitais. A Lei
Sarbanes-Oxley existe para dar mais transparéncia as demonstragdes contdbeis das empresas,
assim como a Lei de Responsabilidade Fiscal que rege a gestdo responsavel das empresas
publicas. O Coédigo Tributario Nacional e a Lei do Colarinho Branco, se desobedecidos,
descrevem uma série de puni¢des que vao desde pagamento de multa até prisao. No caso do
profissional contébil, a puni¢do pode ocasionar desde suspensdo do registro até reclusao. O
trabalho do profissional contdbil é de suma importancia para auxiliar as empresas a tomarem
decisdes com seguranga, por isso ele deve agir de como determina seu codigo de ética, e
orientar os administradores a procederem da mesma forma.

Palavras-chave: Gerenciamento de Resultados. Etica. Contador.

Abstract

Companies increasingly expect to make more and more profit. Therefore, they often use
creative accounting and/or accounting fraud to deceive users about their accounting and
financial information. The objective of this article was to differentiate both and to address
their impacts on companies. The similarities between both were also identified, and some
cases that occurred in Brazil and in the world were listed. A bibliographical research was
carried out in studies already done on the subject, using the theory to prove the facts. The
results show that, with the use of these practices, the entity's economic and financial situation
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is not reliably demonstrated, and the various users of accounting are undermined, as the true
objective of accounting is affected, as well as its principles and conventions. The recurrence
of these practices also generates investors' mistrust in the capital market. The Sarbanes-Oxley
Act exists to give more transparency to the companies' financial statements, as well as the
Fiscal Responsibility Law that governs the responsible management of public companies. The
National Tax Code and the White Collar Law, if disobeyed, describe a series of punishments
ranging from payment of fine to imprisonment. In the case of the accounting professional, the
punishment may result from suspension of registration until imprisonment. The work of the
accounting professional is of paramount importance in order to help companies make
decisions safely, so he must act as his code of ethics sends, and guide the administrators to
proceed in the same way.

Keywords: Earnings management. Ethics. Accountant.

1 INTRODUCAO

Num mundo capitalista, onde a competitividade entre as empresas estd em constante
evolucdo, elas tém buscado cada vez mais evidenciar melhores resultados econdmicos e
financeiros. A fim de melhor gerencié-los, faz-se o uso da contabilidade, cujo objetivo é dar
subsidios aos gestores no processo da tomada de decisdes. Portanto, os demonstrativos
contdbeis devem, teoricamente, mostrar a real situa¢do patrimonial, econdmica e financeira da
entidade.

Existem diversas maneiras de se obter destaque no mercado e melhorar seus
resultados: estratégias bem-sucedidas de vendas, marketing, diferencial na prestacdo de
servicos, criatividade, etc., porém, muitas entidades, para passarem a impressao de sucesso,
recorrem a uma pratica que afronta os principios contdbeis: a contabilidade criativa, também
conhecida por gerenciamento de resultados. Segundo Souza et. al. (2013, p.40), esta pratica é
a “manipulacdo dos nimeros contdbeis para divulgar informacdes conforme o interesse dos
administradores para atingir metas ou extrair beneficios privados do controle”.

O conceito de contabilidade criativa surgiu no Reino Unido, mas passou a ser mais
conhecida nas duas dltimas décadas, depois que grandes esciandalos contdbeis comecgaram a
ser detectados pelo mundo, mais especificamente nos Estados Unidos da América, tendo
destaque o caso Enron (SEQUEIRA, 2010). No Brasil também ocorreram algumas situagdes
de gerenciamento de resultados, como no caso da Petrobras (BORGES e MARTINS, 2015).
Nesta empresa também ocorreram fraudes para burlar o fisco e as leis (MARTINS e
RODRIGUES, 2015).

Devido a subjetividade no processo contdbil, a flexibilidade na escolha dos critérios e

as lacunas na legislacdo, ocasionadas pelas ambiguidades existentes nas leis e nas normas
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contdbeis, pressupde-se que haja uma facilitacdo para que ocorra a contabilidade criativa e
possiveis fraudes, pois alguns gestores e contadores aproveitam-se de tais lacunas para
distorcer os demonstrativos contdbeis de maneira a atender interesses especificos de algumas
partes interessadas (JONES apud SOUSA; NASCIMENTO; BERNARDES, s.d.).

Percebe-se entdo que existe uma linha t€nue entre a contabilidade criativa e a fraude,
pois a primeira estd voltada aos principios €ticos de quem pratica e ndo necessariamente se
configura como juridicamente ilegal, diferentemente da segunda. Diante desta questdo
controversa, indaga-se: quais as diferencas entre contabilidade criativa e fraude, e como elas
impactam as empresas?

O presente estudo justificou-se diante dos casos de contabilidade criativa e fraudes
contdbeis que vem sendo registrados e por pouco ter sido estudado sobre a relacdo entre estes
fenomenos. Do ponto de vista ético, as duas praticas se confundem, pois ambas possuem a
inten¢do de omitir ou distorcer alguma informacdo patrimonial, econdmica ou financeira de
uma empresa para o proprio beneficio, prejudicando, assim, os usudrios destes dados, que
acabam baseando-se em nlimeros incorretos.

Diante disso, o objetivo principal desta pesquisa foi diferenciar a contabilidade criativa
das fraudes contdbeis e abordar sobre o impacto de ambas para as empresas. Também foi
identificada a relacdo entre ambos os fendmenos, bem como foram elencados alguns casos de
gerenciamento de resultados e fraudes contdbeis que ocorreram no Brasil e no plano
internacional, descritos em estudos ja publicados em revistas e jornais. Além disso, foi
abordado sobre a questdo legal de quando s@o constatadas estas praticas, bem como também
foi discutido acerca da questao ética do profissional contébil.

Sendo assim, este trabalho esta estruturado nos seguintes capitulos: referencial tedrico,
onde serdo abordados conceitos técnicos sobre o tema; metodologia da pesquisa, onde serad
explicado sobre o formato da pesquisa; andlise de resultados, onde serdo discutidos os
objetivos especificos; e consideragdes finais, onde serd apresentada a solugdo para o problema

proposto.

2. FUNDAMENTACAO TEORICA
2.1 Contabilidade criativa ou gerenciamento de resultados

A maioria dos autores conceitua contabilidade criativa e gerenciamento de resultados
como sindnimos. O termo contabilidade criativa € utilizado com maior frequéncia na Europa,
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enquanto gerenciamento de resultados é comumente usado nos Estados Unidos (NIYAMA;
RODRIGUES; RODRIGUES, 2015). Segundo Cosenza (2003, p. 5), a contabilidade criativa
“se trata de uma maquiagem da realidade patrimonial de uma entidade, decorrente da
manipulacdo dos dados contdbeis, para se apresentar a imagem desejada pelos gestores da

informacdo contdbil”. Em outras palavras, o autor afirma que:

O termo contabilidade criativa pode ser entendido como a selecdo de alternativas
possiveis, segundo os principios e as normas de contabilidade vigentes, utilizadas
para se conseguir a apresentacdo mais favordvel da informacgdo contdbil-financeira
da empresa em um momento determinado.

Ja Cordeiro apud Cordeiro (2018) afirma que contabilidade criativa é o fendmeno
contdbil que estd no limite entre a discricionariedade do que a legislagdo permite e aquilo que
se configura como fraude ou manipulacio, que possui o objetivo de prejudicar outrem. Em

outras palavras, Gadea e Callao apud Sequeira (2010, p. 5-6) afirmam que:

A contabilidade criativa consiste em aproveitar as possibilidades oferecidas pelas
normas (oportunidades, subjetividades, op¢des de escolha, vazios juridicos, etc) para
apresentar demonstracdes contdbeis que reflitam a imagem desejada e ndo
necessariamente aquela que seria na realidade. Logo, ela se encontra em um
caminho entre as prdticas verdadeiramente corretas e éticas e a ilegalidade ou a
fraude, se bem que € dificil delimitar onde acaba a ética e inicia a criatividade e onde
termina esta e comeca a fraude.

Dentro das discussdes sobre o tema, vale ressaltar que existem incentivos dos
administradores para ludibriar os usudrios acerca da informacdo contdbil-financeira e da
performance da companhia. Diante disso, no gerenciamento de resultados, percebe-se que
apesar de estarem de acordo com a legislag@o e os principios contdbeis, os registros contdbeis
ndo condizem com a realidade concreta das entidades (MELO, 2015).

Existem também outras denominag¢des habitualmente utilizadas para a contabilidade
criativa. Segundo Niyama, Rodrigues e Rodrigues (2015, p.72), sdo elas: aggressive
accounting (manipulacdo para a melhora dos resultados, ignorando-se o fato de cumprir ou
nio os padrdoes ou principios contdbeis), income smoothing (pratica para reduzir a
variabilidade dos lucros, linearizando-os com o tempo), fraudulent financial reporting
(contabilizacdo de falsas vendas ou omiti-las propositalmente e descumprimento dos padrdes
ou principios contdbeis) ou conservative accounting (“com base em julgamento e estimativa
para aumentar gastos com pesquisas, perdas por imparidade ou provisdes”).

Além da tentativa de enganar os stakeholders no mercado de capitais, Frota e Vieira
(2014) afirmam que o gerenciamento de resultados também vem sendo utilizado com o

objetivo de desembolsar menos recursos para o pagamento de tributos ou entdo de alcancar



beneficios governamentais, distorcendo-se entdo, para estas finalidades, o resultado da
empresa perante o governo.

Nos paises sob o sistema juridico common law, é muito comum que ocorra a
contabilidade criativa. As normas internacionais de contabilidade editadas pelo IASB* estdo
mais proximas do modelo anglo-saxdo, onde o sistema juridico é o commow law, com
predominancia da esséncia sobre a forma, inclusive com a estrutura de sua normatiza¢ao
baseada preferencialmente em principios e ndo apenas em regras. Porém, por outro lado,

conforme Niyama, Rodrigues e Rodrigues (2015, p.76):

Embora tais normas tenham sido elaboradas com o objetivo de melhor informar o
usudrio da informacdo, a sua elaboracdo e apresentacdo por parte das empresas
permite a adocdo de procedimentos que reflitam o julgamento da administragdo e,
por vezes, pode recair em atendimento de interesses particulares do préprio
administrador ou da entidade.

Corroborando com os autores, Dietrich, Harris e Muller apud Andrade, Silva e
Malaquias (2013) complementam que diante desta faculdade na escolha entre os métodos
avaliativos, pode ocorrer que as demonstragdes contdbeis demonstrem melhores resultados, o
que pode ser um sinal de contabilidade criativa.

No caso do Brasil, onde esta vigente o sistema code law, o qual estd sendo substituido
para o common law, € mais dificil o gerenciamento de resultados ser utilizado, pois a
contabilidade se detém principalmente a finalidade fiscal (MARION apud SOUSA;
NASCIMENTO; BERNARDES, s.d.).

Niyama apud Sousa (2011, p. 15) explica o sistema code law:

O sistema code law € o modelo legitimo de legislacdo e regulamentagcdo baseado no
Direito Romano, em que os poderes Executivo e Legislativo sdo soberanos, ou seja,
o Governo é quem edita leis ou regulamentos das normativas contibeis. Assim, o
regime legal code law, até entdo vigente em paises como Alemanha, Franca, Japdo e
Brasil, requer um elevado grau de detalhamento de regras a serem cumpridas, ndo
propiciando maior flexibilidade na preparacdo e apresentacdo de demonstracdes
financeiras.

Entretanto, conforme Sousa et. al. (s.d.), apesar da menor ocorréncia, o gerenciamento
de resultados também acontece nos sistemas de code law, ndo influenciando se existe ou ndo
subordinagdo ao IFRS”.

Nos sistemas de governanga corporativa, existem alguns riscos para que ocorra o
gerenciamento de resultados. Os CEO’s que possuem poder acabam tendo ‘“controle do
Board, incentivos para agir em beneficio préprio e detrimento da firma no longo prazo”. Para

os diretores com relacionamento préoximo do CEO, pode haver “troca de cargos, falta de

* IASB: International Accounting Standards Board, ou em portugués: Quadro Nacional de Normas Contébeis.
> IFRS: International Financial Reporting Standards, ou em portugués: Normas Internacionais de Contabilidade.
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independéncia e incentivos para agir conforme interesses do CEO”. Para uma estrutura fraca
do comité do Board, pode haver “membros ndo independentes e sem conhecimento contébil”.
Pode ocorrer também porque “auditores internos e externos se reportam diretamente ao CEO,
auditores externos contratados sem concorréncia e consultoria realizada pelos auditores”. Para
a remuneracdo do executivo, faz com que haja “falta de informacdo relacionada com a
remuneracdo do CEO nos relatérios ou disclosure indicando que a remuneragdo nao estd
atrelada ao desempenho”. E, para os bancos investidores, pode haver “favorecimento para
recomendacdes de compra, andlises menos profundas” (GIROUX apud ALMEIDA, 20009, p.
20-21).

Para Jameson apud Frota e Vieira (2014, p. 52), a contabilidade criativa € uma atitude
profissional antiética, além de ser uma pratica dissimulada e enganosa. Neste contexto, a
manipulacdo de dados se deve as diferentes maneiras de se contabilizar um mesmo fato
contdbil, que, apesar de ser juridicamente permitida, € uma prética descabida. Afinal, segundo
os autores, o legislador ndo pretendia deixar lacunas “para que a contabilidade fosse usada de
acordo com interesses especificos”.

Existem diversas praticas aceitdveis para gerenciar resultados. Pode-se reconhecer as
provisdes de maneira elevada ou reduzida; acelerar as despesas de depreciacdo ou reduzi-las,
bem como as cotas de depreciacdo; e reconhecer as receitas durante a producdo ou apenas
quando ocorre a cobranca. Em relacdo ao fluxo de caixa, pode-se retardar, antecipar ou
acelerar vendas; acelerar ou adiar gastos associados a propaganda e publicidade, treinamento
e P&D; e aumentar despesas ou receitas ndo-operacionais (Dechow e Skinner apud
Matsumoto e Parreira, 2007).

Parfet apud Almeida (2009, p. 38) também fala sobre as praticas positivas do
gerenciamento de resultados, as quais denomina Good Earnings Management. Conforme o
autor, estes sdo os atos que denotam que os negoécios estdo sendo bem administrados, e
consequentemente, ddo valor aos acionistas, entre eles: “respeitar orcamentos, ter metas,
supervisionar resultados e condi¢des de mercado, saber reagir a ameacas e oportunidades,
entregar as mercadorias com seguranga, organizar operagdes internas, motivar empregados e

prover informagdes aos investidores”.
2.2 Tipos de contabilidade criativa
Segundo Cosenza (2003), o fendmeno conhecido como contabilidade criativa pode

ocorrer nas seguintes prdticas: incumprimento dos principios contédbeis, contabiliza¢des
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incorretas das operacdes contdbeis, classificagdes erradas das partidas contdbeis e préticas
fundamentadas em operagdes vinculadas.

Corroborando com o autor, e complementando-o, Kramer et. al. apud Sequeira (2010)
apontam que a pratica de gerenciamento de resultados pode acontecer mediante a auséncia de
informacdes obrigatdrias nas notas explicativas ou quando ha descumprimento de principios e
convengdes contdbeis, como nos casos de descumprimentos dos principios do custo histérico
e da prudéncia, e do principio ou convenc¢ao da uniformidade.

Martinez (2001) classifica o gerenciamento de resultado em trés praticas, de acordo
com as suas respectivas motivacoes: target earnings, cujo objetivo € melhorar ou piorar os
resultados; income smoothing, cujo foco é diminuir a oscilagdo dos resultados contdbeis; e,
por udltimo, o big bath accounting, em que os administradores reduzem os lucros correntes
para aumenta-los no futuro.

Estas trés praticas sdo chamadas por Parfet apud Almeida (2009, p. 38-41) de Bad

Earnings Management, que, nas suas palavras, se configuram como:

Gerenciamento de resultados inapropriado, com interven¢do no real desempenho
operacional das empresas, através da criacdo de artificios contdbeis ou aumento de
estimativas além do ponto adequado, como o reconhecimento prematuro de receitas
e expressiva reducdo de provisdes. Sdo acOes improdutivas e que ndo criam um
valor real.

O autor discorre um pouco mais sobre os trés tipos de Bad Earnings Management. Nas

suas palavras, quando ocorre Income Smoothing:

Sdo realizadas elevadas provisdes (Passivo) em periodos considerados bons e a
reducdo das mesmas nos periodos menos favordveis, de modo a incrementar oS
lucros e nao apresentar grande volatilidade dos lucros. Segundo Revsine (1991,
p-18), a manipulacdo contdbil através do uso de Income Smoothing pode trazer
beneficios aos acionistas, na medida que pode propiciar uma reducio na volatilidade
dos lucros e um aumento no valor das acgdes.

Ja quando ocorre Big Bath Accounting ou Take Bath, ele afirma que o praticante
“procura reduzir lucros correntes em prol de lucros futuros, sendo que a maioria das empresas
procuram ‘piorar’ os resultados presentes com o objetivo de apresentar melhores resultados

futuros™.

E por ultimo, o autor infere que o Target Earnings “consiste em aumentar (melhorar)
ou reduzir (piorar) os resultados contdbeis, de forma a atingir determinadas ‘metas’ de

referéncia que podem estar acima ou abaixo do resultado do periodo”.

Martinez (2001) classifica trés objetivos para a utilizacdo do gerenciamento de

resultados: motivacdes vinculadas ao mercado de capitais, motivacdes contratuais e



motivacdes regulamentares e custos politicos. No primeiro, o foco € “modificar a percep¢ao
de risco quanto a investimentos nas a¢des da empresa” (p. 38). No segundo caso, objetiva-se
regular contratos entre as empresas € stakeholders utilizando a contabilidade para monitora-
los, gerando incentivo para o gerenciamento dos resultados. No terceiro caso, o foco € reduzir

o lucro da entidade.

2.3 Relacao e diferencas entre contabilidade criativa e fraude contabil

Segundo a Resolugdo CFC n°® 820 (1997, 11.1.4 a) a fraude € definida como: “o ato
intencional de omiss@o ou manipulacdo de transa¢des, adulteracdo de documentos, registros e
demonstragdes contdbeis”. Sousa (2011, p. 36) complementa “a fraude contdbil estd

relacionada a intencdo e € crime”, ou, em uma definicdo mais completa:

A fraude contabil € qualquer acdo executada com a intengéio de enganar, a fim de
obter um resultado favordvel e ilicito em detrimento de outrem. A fraude contabil
envolve a manipulacdo de informagdes, registros e resultados, ferindo as leis, os
principios e as normas de Contabilidade, a falsificacio e/ou alterag¢do dos registros, a
apropria¢do indevida dos ativos e as transagdes incorretas ou inadequadas frente as
politicas, normas e legislacdo vigentes no Pais.

Figura 1: Arvore da fraude

Arvore da Fraude
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Fonte: Freitas et. al., 2013.

A arvore da fraude, representada na figura 1, foi divulgada pela Association of
Certified Fraud Examiners (ACFE), que a criou para demonstrar que existem trés grupos de
fraudes corporativas: corrupcao, apropriacdo indevida de ativos e demonstragdes financeiras
fraudulentas (Freitas et. al., 2013).

Muitas vezes, a contabilidade criativa e a fraude contabil sdo tratadas como sindnimos,

devido ao fato de serem separadas por uma linha ténue. Segundo Griffith apud Ribeiro (2013,



p.- 21), “todas as empresas manipulam seus resultados e as demonstracdes contdbeis
publicadas estdo baseadas em livros contdbeis que foram ‘retocados’ com mais ou menos
delicadeza”.

Para Martinez (2001), o gerenciamento dos resultados nao é fraude contébil, ja que
opera dentro do que permite a legislacdo contabil. Porém, no tocante a faculdade dos critérios
utilizados que as normas contdbeis possibilitam, os gerentes escolhem aqueles que o levam a
desejar reportar um resultado distinto, e ndo aqueles que condigam com a verdadeira situagcao
da empresa.

Neste contexto, Dias et. al. (2016), relacionam as préaticas de contabilidade criativa e
fraude contabil devido ao fato de ambas estarem relacionadas a manipulacdo de resultados e
serem constituidas por ato intencional. Por outro lado, diferenciam-nas no sentido de que,
enquanto a contabilidade criativa aproveita-se das brechas na legislacdo contdbil, a fraude ja
estd relacionada a atos ilegais, como registros incorretos na contabilidade ou entdo na
falsificacdo de documentos. Entre semelhancas e distingdes, eles afirmam que “visto que
contabilidade criativa é uma pratica que ndo pode ser diretamente associada a fraude, e,
portanto, ndo ha o que se falar de ilegalidade, deve-se ver e levar em consideracdo os aspectos
éticos” (p. 137).

Dechow e Skinner apud Marin (2014) também diferenciam contabilidade criativa de
fraude contdbil, afirmando que a fraude ndo opera dentro da legislacdo contébil,
descumprindo os principios, sendo identificada por registro de vendas ficticias, contabilizacdo
de pagamentos indevidos, adultera¢do nos estoques de mercadorias, etc.

Seguindo a mesma linha, Oliveira (s.d., p. 13) também diferencia ambas as praticas:

A ndo ser nos casos em que a manobra contdbil € intencionalmente voltada para
esconder ou produzir maus e bons resultados, provocando prejuizos para
investidores, acionistas, fornecedores, etc. [...] a prética da contabilidade criativa ndo
se configura legalmente como crime, apenas se valendo de brechas, omissoes e falta
de melhor regulamentagdo das normas e regras contdbeis para produzir resultados
mais favordveis para a entidade publica ou privada. Nessa perspectiva, pode ser
entendida como uma estratégia contdbil empregada para o gerenciamento de
resultados. A medida, entretanto, que, por meio de manipulacdes contdbeis,
prejudica a credibilidade das informagdes apresentadas, induzindo deus usudrios a
erros de avaliacdo, representa uma prética eticamente condendvel.

Diante do exposto, e conforme apontam Matsumoto e Parreira (2007), ndo existe
consenso entre os autores pesquisados em relagdo as diferencas entre fraudes contdbeis e
contabilidade criativa, pois alguns afirmam que sdo sinOnimos e estdo separados por uma

linha ténue, ao passo que outros esclarecem as diferencas entre ambos.



Segundo Fuji e Carvalho (s.d), nos casos extremos, pode existir uma situacio
favoravel para que ocorram irregularidades, uma vez que ha uma linha muito t€nue entre as
fraudes contdbeis e a contabilidade criativa. Complementando este pensamento, Dias et. al.
(2016, p. 136) apontam que “ao estudar casos de empresas como a Enron e a World Com, é
possivel notar que inicialmente foram adotadas estratégias que inflavam os resultados, porém
nao burlaram as leis. Com o tempo tais estratégias tendiam a crescer e ultrapassar os limites
legais”. Os casos ocorridos nas empresas Enron e World Com serdo abordados na andlise dos

resultados.

3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A defini¢do dos procedimentos metodoldgicos € uma etapa importante em um trabalho
cientifico. Nela, € possivel estabelecer o caminho e o método que serdo utilizados com a
finalidade de atingir os objetivos propostos e responder ao problema de pesquisa.

Nesta proposta, considerando os objetivos da pesquisa, classificou-se como descritiva,
pois conforme Prodanov e Freitas (2013, p. 52), “observa, registra, analisa e ordena dados,
sem manipulé-los, isto €, sem interferéncia do pesquisador” e “procura descobrir a frequéncia
com que o fato ocorre, sua natureza, suas caracteristicas, causas, relacdes com outros fatos”.
Em outras palavras, este tipo de pesquisa visa relatar um acontecimento ou caso,
principalmente o que estd se sucedendo, possibilitando “abranger, com exatiddo, as
caracteristicas de um individuo, uma situacdo, ou um grupo, bem como desvendar a relagcdo
entre os eventos” (SELLTIZ et. al. apud OLIVEIRA, 2011, p. 21).

Em se tratando dos procedimentos técnicos, pode-se dizer que esta foi uma pesquisa
bibliografica, pois, com base em Cervo e Bervian (2004, p.65), ela objetiva compreender e
investigar os estudos culturais e cientificos ja realizados que abordam algum problema, tema
ou assunto especifico. Corroborando com os autores, Marconi e Lakatos (2017, p. 200)
definem que “sua finalidade é colocar o pesquisador em contato direto com tudo o que foi
escrito, dito ou filmado sobre determinado assunto, inclusive conferéncias seguidas de debates
que tenham sido transcritas de alguma forma”.

Quanto a abordagem do problema, pode-se inferir que a pesquisa foi realizada de
forma qualitativa, pois conforme apontam Prodanov e Freitas (2013, p.70), ela “considera que
ha uma relag¢do dinamica entre o mundo real e o sujeito, isto €, um vinculo indissocidvel entre
o mundo objetivo e a subjetividade do sujeito que ndo pode ser traduzido em ndmeros”. Ja

para Oliveira (2011, p.25): “a preocupagdo com o processo € muito maior que com o produto.
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O interesse do pesquisador ao estudar um determinado problema € verificar como ele se
manifesta nas atividades, nos procedimentos e nas interagdes cotidianas”.

Em relacdo ao instrumento de coleta de dados, o trabalho realizou-se mediante
observacao simples. Foram utilizadas as bases de dados da EBSCO, disponibilizada pela
Universidade de Cruz Alta, além de artigos cientificos publicados pelas revistas da &rea.
Observar € de suma importancia, pois € o primeiro passo antes que se realizem os outros
processos da pesquisa. Sem a observacao, os estudos seriam meras suposi¢des e adivinhacdes
(CERVO e BERVIAN, 2004).

Os dados coletados através desta técnica foram os conceitos e as abordagens sobre o
assunto e os registros de casos ja ocorridos, os quais foram obtidos através de fontes
secunddrias, como livros e artigos publicados em revistas indexadas.

Quanto ao instrumento de analise dos dados, a técnica utilizada foi a analise de
contetido, pois, segundo Marconi e Lakatos (2003), ela possibilita que o conteudo da
comunicacdo seja descrito de maneira sistemdtica, objetiva e quantitativa. J4 nas palavras de
Oliveira (2011, p.46): “a andlise de contedido trata de trazer a tona o que estd em segundo
plano na mensagem que se estuda, buscando outros significados intrinsecos na mensagem”.

Na proposta, esta técnica adequou-se tendo em vista que os elementos de andlise
foram apresentados de forma qualitativa, e o resultado esperado, a partir desta anélise, foi

utilizar a teoria para comprovar a realidade dos fatos.

4 APRESENTACAO E ANALISE DOS RESULTADOS

4.1 Contabilidade criativa e fraudes contabeis no Brasil e no mundo

Conforme aponta Jones apud Sousa, Nascimento e Bernardes (s.d.), o gerenciamento
de resultados tem ocorrido frequentemente em varios paises, como Reino Unido, Espanha,
Canadd, Nova Zelandia e principalmente nos Estados Unidos, onde diversos casos foram
divulgados nos ultimos vinte anos.

Segundo Oliveira (s.d., p. 3):

No caso do setor privado, essa prética se intensificou muito a partir da década de
1990, quando se descobriu que vérias grandes empresas estavam ‘maquiando’ e
fraudando seus balancos para apresentar resultados favordveis. [...] No plano
internacional, vdrios casos, nessa época, como os da WorldCom, da Xerox, da
Merck e da Enron, entre outros, levaram a perda de confianca do mercado no que é
conhecido pelos profissionais da drea como ‘principios de contabilidade geralmente
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aceitos’, e também nos auditores, assessores e analistas que ndo detectaram os
problemas existentes ou foram coniventes com a maquiagem realizada.

Na empresa de telecomunicagdes americana WorldCom, conforme Cordeiro (2018),
foram contabilizados indevidamente 3,8 bilhdes de d6lares como investimentos, sendo que na
verdade eram despesas. Mais especificamente, Sequeira (2010, p. 11) afirma que ela
“contabilizava aluguéis de linhas de redes telefonicas de outras empresas para acessar suas
redes como se fosse Investimento, considerando a transacdo como leasing financeiro, porém a
operacdo caracteriza-se efetivamente como leasing operacional”. Segundo os dois autores, a
compra de bens durdveis pode ser depreciada em um periodo longo no balanco, e os gastos
cotidianos devem ser imediatamente contabilizados como despesa.

No caso da fabricante de copiadoras americana Xerox, foram aumentadas suas receitas
em 1,9 bilhdao de dolares durante cinco anos, contabilizando-se contratos de aluguel de
equipamentos como receitas de vendas, cumprindo assim sua previsdo de lucros
(CORDEIRO, 2018). Sequeira (2010) afirma que a empresa lancava receitas futuras nos
contratos correntes.

Ja a situagdo de contabilidade criativa da farmacéutica americana Merck, segundo
Sequeira (2010, p. 10-11), foi que ela “inflou as receitas e os custos na mesma propor¢ao [...]
o que induziu o investidor a acreditar no crescimento da companhia”.

No caso Enron, segundo Cordeiro (2018), foram escondidos os passivos, desviando-os
para as empresas associadas, as quais ndo constavam no balanco. Além do mais, foram
criadas falsas receitas, supervalorizando precos de vendas de bens a estas empresas. Também
houve, segundo Sequeira (2010), o aumento de lucros mediante operagdes de contrato, além
das operacdes de intermediacdo de contrato serem lancadas como receitas da propria empresa.

Juntamente ao escandalo da Enron, veio a tona a cumplicidade da empresa que
auditava suas demonstragdes, a Arthur Andersen. Segundo Sequeira (2010), esta empresa
prestava servicos de auditoria e consultoria simultaneamente aquela, que na pritica sdao
atividades eticamente incompativeis. A Enron era cliente da Arthur Andersen hd dez anos, e
era responsavel por boa parte do seu faturamento. A Arthur Andersen, portanto, certamente
estava ciente do gerenciamento de resultados que ocorria na Enron, e apds o inicio das
investigacoes nesta, destruiu os documentos desta empresa para ambas ndo se
comprometerem, o que levantou forte suspeita sobre sua conivéncia (BORGERTH, 2005).

Vale ressaltar que no Brasil, desde 1999, existe o rodizio de auditorias. Segundo a
Instru¢do Normativa n°® 308, art. 3° inciso II, da Comissdao de Valores Mobilidrios, uma
empresa sO pode prestar servicos de auditoria para outra durante cinco anos, podendo ser
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recontratada somente trés anos apds a ultima vez que a auditou. Esta mesma lei afirma que é
vedado ao Auditor Independente “prestar servi¢os de consultoria que possam caracterizar a
perda da sua objetividade” (art. 23, inciso II).

Diante dos escandalos contédbeis ocorridos, sobretudo por causa do que ocorreu na
empresa Enron, em 30 de julho de 2002 foi sancionada pelo entdo presidente americano
George W. Bush a Lei Sarbanes-Oxley. Segundo Borgerth (2005, p. 54), a intencdo desta lei é
regulamentar maneiras que impeg¢am procedimentos antiéticos e em desarmonia com as boas
praticas de governanga corporativa em se tratando das empresas que atuam no mercado
americano. Ou seja, a sua finalidade € “restabelecer o nivel de confiangca nas informacdes
geradas pelas empresas e, assim consolidar a teoria dos mercados eficientes que norteia o
funcionamento do mercado de titulos e valores mobilidrios”.

Segundo Jones apud Sousa (2011), em 2007 ocorreu a maior crise bancdria da historia,
motivada por uma nova crise nos Estados Unidos, principalmente no mercado imobilidrio. O
banco americano Lehman Brothers, no ano seguinte, anunciou concordata, o que acabou
afetando a economia global. Conforme apontam Scheer e Bloomberg apud Sousa (2011), o
banco iludia seus acionistas utilizando transacdes sem registros nas demonstracdes contabeis,
superestimando sua alavancagem no final de 2007 e em 2008.

Ainda no plano internacional, houve também o caso da Parmalat, empresa italiana de
produtos alimenticios, onde havia um grande esquema de fraudes, onde o proprio controlador
desviava dinheiro da empresa para si mesmo. A entidade também escondia seu alto
endividamento informando ter falsos direitos a receber (BORGERTH, 2005).

No Brasil, ocorreram também alguns casos de contabilidade criativa e fraudes
contdbeis. Um deles foi o caso do Banco Nacional, que, segundo Oliveira (s.d.), cometia
fraudes contdbeis para demonstrar grandes resultados em seus balangos, conseguindo driblar o
Banco Central e enganar investidores por anos, até chegar o ponto de ter dificuldades para
levar a diante esses falsos resultados.

Outro caso que ocorreu foi no Banco Santos, que conforme Sequeira (2010, p. 14-15):

Condicionava a concessdo de financiamentos e empréstimos do BNDES (Banco
Nacional de Desenvolvimento Econdmico e Social) a aplicagdo de uma porcentagem
dos recursos concedidos a seus clientes em debéntures de empresas ndo financeiras
do presidente do banco. Os clientes aceitavam esta condi¢@o, pois 0s rendimentos
oferecidos pelas debéntures eram altos e algumas das emissoras destas debéntures
figuravam como coligadas do Banco Santos, além disso, se a empresa estava com
dificuldade de obter créditos a tinica op¢ao era concordar com os termos.

A situag@o aconteceu também na fabricante de bebidas Schincariol, que, segundo

Sequeira (2010), cometia indmeras fraudes: subfaturava notas fiscais; comprava matérias-
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primas sem nota fiscal de empresas que ndo existiam; realizava falsas exportacdes; importava
mercadorias com quantidade e classificacdo incorreta nas notas fiscais; possuia distribuidoras
sem estrutura de funcionamento que obtinham liminares para isencao de ICMS e IPI, e
quando era cassada, outra distribuidora o fazia novamente; e emitia notas fiscais para estados
com menor tributacio, sendo que na verdade a mercadoria era entregue em outro estado com
tributacao maior.

Outro caso que também aconteceu, segundo Dapont (2012), foi no Banco
PanAmericano, que manipulou seus resultados supervalorizando-se antes de abrir seu capital
em 2007. No seu balanco constavam carteiras de créditos ja vendidas a outras instituicdes
financeiras, o que inflava seu resultado.

Vale ressaltar também a situacdo da Petrobras, onde houve contabilidade criativa e
fraudes simultaneamente. Em 2012, obteve um prejuizo motivado pela desvalorizag¢ao do real
perante o dolar, decidindo entdo a empresa utilizar a Contabilidade de Hedge, onde registrou
seus passivos frente a variacdo cambial, transformando o prejuizo de 2012 em resultado
positivo no segundo trimestre de 2013 (BORGES e MARTINS, 2015). Ja em 2014, iniciou a
maior investigacao de corrup¢ao e lavagem de dinheiro que ja ocorreu no Brasil (Operacao
Lava Jato), onde descobriu-se inicialmente que uma rede de postos de combustiveis e lava a
jato de automdveis era utilizada para movimentar recursos ilicitos. Bilhdes de reais foram
desviados da empresa, e foi constatado o envolvimento de doleiros, empreiteiras e politicos

(MARTINS e RODRIGUES, 2015).

4.2 Os impactos causados pela contabilidade criativa e pelas fraudes contabeis nas
empresas

O gerenciamento de resultados, por ocultar ou distorcer informacdes, acaba
prejudicando os seus varios usudrios. Assim como a fraude contébil, que, segundo Ribeiro
(2013, p. 34), “induz mé alocacdo de recursos e, em ultima andlise, gera um clima de
desconfianca nas instituicoes”.

Sousa, Nascimento e Bernardes (s.d., p.10) enfatizam que, em se tratando dos estados
passado, presente e de perspectivas futuras da empresa, podem acontecer erros de avaliagao
dos usudrios das informagdes contdbeis, devido a ocorréncia do gerenciamento de resultados
“como objetivo de maquiar, omitir e/ou distorcer os nimeros da entidade”, atingindo as

convengdes e principios contdbeis. Um dos atingidos por esta pratica € a convencdo da

consisténcia, “que objetiva que as demonstragdes contdbeis permitam que seus usuarios
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utilizem as informagdes de forma a possibilitar o delineamento da tendéncia da empresa com
o menor grau de dificuldade possivel”.

Conforme apontam Fuji e Carvalho (s.d., p. 8), a prética da contabilidade criativa,
almejando determinados interesses e metas, “pode fazer com que as demonstragdes contdbeis
nao reflitam adequadamente a situacdo econOmico-financeira e patrimonial das entidades”.
Também afirmam que esta prética, quando objetivada por interesses pessoais, torna possivel
que haja irregularidades nas informacdes e que seja prejudicada a tomada de decisdes dos
stakeholders. Ou seja, segundo Sousa, Nascimento e Bernardes (s.d., p. 11), a prética do
gerenciamento de resultados, utilizando as brechas existentes na legislacdo, prejudica as
caracteristicas qualitativas das demonstracdes contdbeis, pois elas precisam ser
compreensiveis, relevantes, importantes, confidveis, neutras e tornar possivel a
comparabilidade. Além disso, estes autores afirmam que o fendmeno faz com que a
contabilidade, como Ciéncia Social, fique “aquém de ter seu objeto de estudo atendido™.

Ribeiro (2013) destaca que a frequente ocorréncia da contabilidade criativa distancia
os investidores e retrai a expansao do mercado de capital. Um fato que comprova esta teoria €
que, como aponta Cordeiro (2018, p. 5), “a partir da constatacdo e divulgacdo das fraudes
contdbeis nos EUA, dezenas de bilhdes de ddlares despareceram do mercado aciondrio
daquele pais”. Neste contexto, determinados autores que condenam o uso da contabilidade
criativa vém seus motivos e efeitos direcionados “no impacto que podem ter os informes
divulgados sobre as decisdes dos investidores nas Bolsas de Valores” (MATSUMOTO e
PARREIRA, 2007, p. 141).

Diante disso, segundo Sousa, Nascimento e Bernardes (s.d.), o gerenciamento de
resultados, em primeiro instante, pode maximizar os resultados dos acionistas, ji que os
retornos informados podem ser os mais aguardados pelo mercado de agdes. Mas, por outro
lado, por se tratar de informagdes distorcidas, pode haver um risco maior, pois o mercado
pode querer contestar a real performance econdmica da entidade.

Maquiar as demonstragdes contabeis, conforme Wagenhofer apud Paulo (2007, p. 46),
pode acarretar alguns prejuizos aos varios usudrios da informacdo contdbil. Para os
investidores, ndo haverd “informagdes confidveis para auxilid-los na decisao de alocagao de
seus recursos € podem ter uma parcela de sua riqueza expropriada pelos gestores ou pelos
acionistas principais”. Para os analistas financeiros, eles “estimam resultados erroneamente, e,
portanto, apresentam recomendacdes de investimentos aos seus clientes de forma ineficiente”.

No tocante as instituicdes de crédito e de financiamento, eles acabam nao tendo “a verdadeira
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percepcio sobre riscos inseridos em suas negociagdes”’. Para as entidades reguladoras do
mercado e da profissdo contédbil, “veem tal pratica prejudicar o bom funcionamento do
mercado ou do setor”. Para as entidades fazenddrias, elas “podem ser prejudicadas por esse
tipo de comportamento empresarial que, por exemplo, seria utilizado como uma forma de
sonegacdo de tributos”. Para as entidades sindicais, elas “ndo possuem informag¢des confidveis
sobre a situacdo econdmica e financeira da empresa para auxilid-la nas negociacdes
trabalhistas”. E para as entidades ndo governamentais, que “lutam contra a riqueza e abuso do
poder econdmico, principalmente, aqueles que trazem prejuizos sociais e ambientais”
(WAGENHOFER apud PAULO, 2007).

O ato de gerenciar resultados, segundo Sousa, Nascimento e Bernardes (s.d., p. 10),
atrapalha a mensuracdo do desempenho das entidades, pois “a convencdo da consisténcia
objetiva que as demonstracdes contdbeis permitam aos seus usudrios utilizarem as
informacdes de forma a possibilitar o delineamento da tendéncia da empresa com o menor
grau de dificuldade possivel”. Os autores apontam também que, consequentemente, a pratica
de gerenciamento de resultados limita este aspecto, devido ao fato de faltar com a
fidedignidade ao mensurar o patrimdnio da entidade. Também € abordado sobre o fato do
fendmeno poder ainda prejudicar outros principios contdbeis como o da continuidade, do
conservadorismo, além da convencdo contdbil da objetividade, ‘“‘comprometendo
sobremaneira o objeto e os objetivos da contabilidade enquanto ciéncia”.

Diante dos casos de contabilidade criativa, Fuji e Carvalho (s.d., p. 9) afirmam que
“torna-se latente a prevaléncia da esséncia sobre a forma, ou seja, a substancia econdmica

deve ser mais relevante que os aspectos legais e formais”.

4.3 A questao legal da contabilidade criativa e das fraudes contabeis

Segundo Ribeiro (2013, p. 26), assim como o Conselho Federal de Contabilidade
(CFC), a Comissao de Valores Mobilidrios (CVM) € um dos 6rgaos que trabalham de maneira
a reprimir o gerenciamento de resultados, mesmo que ndo estritamente, pois se trata de uma
“entidade autdrquica em regime especial, vinculada ao Ministério da Fazenda, dotada de
autoridade administrativa independente, auséncia de subordina¢do hierarquica, mandato fixo e
estabilidade de seus dirigentes, e autonomia financeira e or¢camentédria”. O autor também
afirma que a CVM coibe esta pratica quando se trata de manipulacdo do mercado de capitais e

que, quando se trata dos cédigos de ética, para evitar a contabilidade criativa necessita-se que
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haja apoio voluntdrio que, justamente por esta caracteristica, acaba sendo menos eficiente
para o combate da contabilidade criativa do que a legislag@o penal.

Em meio aos escindalos contabeis ocorridos, sobretudo em virtude do famoso Caso
Enron, em julho de 2002, onde a empresa auditora Arthur Andersen foi conivente com a
manipulacdo, foi sancionada pelo entdo presidente americano George W. Bush a Lei
Sarbanes-Oxley que, segundo Couto e Marinho (2009, p. 70-71), “objetiva estabelecer
sancdes que coibam procedimentos ndo éticos € em desacordo com as boas préticas de
governanga corporativa por parte das empresas atuantes no mercado norte-americano”.
Segundo os autores, ela foi criada para “proteger os investidores, aperfeicoando a exatidao e a
confiabilidade das divulgacdes financeiras das firmas de acordo com o propiciado pelas Leis
de Valores Imobilidrios”.

O objetivo da Lei Sarbanes-Oxley € certificar aos stakeholders que as informagdes sao
e sempre deveriam ter sido confidveis. Esta lei foi impulsionada por casos que ndo
necessariamente eram imprecisos ou burlistas, porém, seguramente colidiam com a linha
ténue que separava aquilo que era considerado correto e o que era considerado antiético. A
Lei Sarbanes-Oxley exige que os gestores garantam a confiabilidade das informacdes por eles
dadas sobre as entidades que administram, pois, caso haja algum problema, eles ndo poderao
alegar desconhecimento sobre a situacdo dos dados informados, j4 que a lei obriga-os a
garantir a verificabilidade do nivel de qualidade e dos controles internos. Na verdade, esta lei
exige que os gestores responsabilizem-se pela atribuicao de divulgarem as demonstragdes das
empresas que administram de maneira fidedigna as suas realidades (BORGERTH, 2005).

O uso do gerenciamento de resultados traz consequéncias para quem se utiliza dele,
pois, de acordo com Sequeira (2010, p. 22), “contador que cometer erro no balanco da
empresa, arca com prejuizos de terceiros, como fornecedores. Em caso de fraude com
conivéncia da empresa, bens pessoais do profissional servirdo para indenizar todos os
prejudicados”. Portanto, conforme aponta Ribeiro (2013), jd que o trabalho do contador é
regido por principios, a desobediéncia a estes serd punida a partir dos proprios, pois sao eles
que guiardo se suas decisdes estdo corretas ou erradas.

No tocante aos crimes tributdrios, segundo Sequeira (2010), suas préticas serdo de
responsabilidade do infrator, ou seja, conforme o art. 136 do Cddigo Tributdrio Nacional
(CTN), “salvo disposi¢@o de lei em contrdrio, a responsabilidade por infracdes da legislacao
tributdria independe da intencdo do agente ou do responsdvel e da efetividade, natureza e

extensao dos efeitos do ato”.
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Conforme o art. 10 da Lei do Colarinho Branco (Lei. 7492/86), existe uma pena de
reclusd@ao de um a cinco anos e uma multa, caso o agente “inserir elemento falso ou omitir
elemento exigido pela legislacdo, em demonstrativos contdbeis de instituicdo financeira,
seguradora ou instituicdo integrante do sistema de distribuicdo de titulos e valores
mobilidrios”.

No caso da contabilidade publica, segundo Oliveira (s.d.), o advento da LC 101/2000,
chamada de Lei de Responsabilidade Fiscal, além de englobar e aperfeicoar os instrumentos
de controle que ja existiam, incluiu outros novos e estipulou vérias punicdes caso eles nao
sejam obedecidos, almejando que os governos facam uma gestao fiscal responsavel.

De acordo com Sequeira (2010 p. 23), “a utiliza¢do da contabilidade criativa traz uma
vantagem iluséria para seu executor, e as consequéncias nada mais sdo do que justas, para
quem manipula a sociedade para ganhos proprios”. Ainda conforme o autor, conforme a
situacdo, o profissional contdbil pode ter seu registro suspenso e até inclusive pode ir para a
cadeia, tornando-se preciso, entdo, que o contador saiba de suas atribuicdes e seja
responsavel, caso precise, perante atos junto a juizo.

Conforme Ribeiro (2013, p. 35), é de fundamental importincia para o
desenvolvimento econdmico-social que as fraudes e o gerenciamento de resultados sejam
combatidos. Afinal, “a corrup¢ido € objeto de tipificacdo legal que impde penas a agentes
corruptos, apds o devido processo legal, sendo, ainda, objeto de atuacio de 6rgados especificos

para o combate a corrupgao publica”.

4.4 A ética do profissional contabil

Conforme Farias (s.d., p. 1), a ética, “como expressdo tnica do pensamento correto
conduz a ideia da universalidade moral, ou ainda, a forma ideal universal do comportamento
humano, expressa em principios validos para todo pensamento normal e sadio”. Corroborando
com a autora, segundo Valls (1994, p. 7), “também chamamos de ética a prépria vida, quando
conforme aos costumes considerados corretos”.

Neste contexto, pode-se inferir que, de acordo com Paulo (2007), o questionamento
ético pode caracterizar uma base tedrica para a conduta dos administradores, seja ela
oportunista ou nao. Porém, o autor afirma que, por ndo existir uma definicdo clara sobre o que
significa maquiar as demonstracdes contabeis, acaba sendo dificil analisar esses

comportamentos.
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Diante disso, o contador deve instrui-los a agir de maneira correta, € o mais
importante, fazer a sua parte, procedendo de maneira ética, pois, conforme aponta Sousa
(2011, p. 43), “ndo basta apenas conhecer a fraude e seus mecanismos, ter sistemas de
controles agucados se o contador ndo se preocupar com a sua conduta ética”.

De acordo com Ribeiro (2013, p. 12), diferente do que ocorria antigamente, hoje a
decisdo do contador possui grande importancia, e, além disso, para os profissionais com
pouca experiéncia, “de certa forma, as decisdes ficaram mais subjetivas e mais graves”.
Diante deste fato, de acordo com Oliveira et. al. (2012), com uma contabilidade evoluida, que
influencia decisdes econdmicas em um mercado com a competitividade em constante
evolugdo e sedento por lucro, € preciso que hajam profissionais preparados para agir com uma
conduta ética.

Neste contexto, conforme o art. 2° inciso II do Cddigo de Etica do Profissional
Contador, € preciso o profissional contdbil “exercer a profissdo com zelo, diligéncia,
honestidade e capacidade técnica, observada toda a legislacdo vigente, em especial os
Principios de Contabilidade e as Normas Brasileiras de Contabilidade”. Afinal, de acordo com
Sequeira (2010, p. 21):

O contador é um profissional que serve a sociedade de forma direta. Ele tem o dever
de ilustrar as demonstragdes contdbeis das pessoas juridicas e 6rgdos publicos, e
deve cumprir com suas obrigagdes exatamente como a sociedade espera dele. O
profissional contador tem no seu cédigo de ética os principios éticos aplicdveis a sua
profissdo, dentre eles estdo: responsabilidade, perante a sociedade, devendo atuar
com o maximo de esfor¢o e qualidade, utilizando-se de critérios livres e parciais;
lealdade, perante o contratante de seus servigos, guardando sigilo profissional e
recusando tarefas que contrariem a moral; preserva¢do da imagem profissional
adotando as mais altas normas de conduta profissional, e também de se manter
atualizado e contribuir para o desenvolvimento e difusdio dos conhecimentos da
profissdo.

Em concordiancia com Oliveira etf. al. (2012), faz-se extremamente necessario
certificar a qualidade das informacdes contdbeis para que elas sejam uteis e confidveis, tanto
para fazer as decisOes das organizacOes serem tomadas com seguranga, pois sdo elas que
induzem a distribuicdo de recursos e riquezas entre os varios dirigentes, como pelo fato de
que atualmente ha a internacionalizacdo dos mercados financeiros e comercial, e também dos
processos produtivos.

Por isso, segundo o CFC (2003, p.19), “o profissional da contabilidade, diante de
tantos problemas que se apresentam no cotidiano, precisa de muita perseverancga, tenacidade e
honradez para ndo cometer erros que venham a denegrir a imagem de toda uma categoria”.

A conduta ética na profissdo contabil é necessdria para que o profissional adquira
éxito, e por meio de uma participagdo com discricdo, eficiéncia e eficicia espera-se que ele
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aja no seu espago aplicando suas habilidades tedricas e técnicas. Desta maneira, serd possivel
cumprir os principios contdbeis sem burlar a legislacdo, focando entdo no verdadeiro cerne da
contabilidade, que € o patrimdnio das empresas (SOUSA, 2011).

Ribeiro (2013, p. 24) aponta que:

E patente a subjetividade que se atrela ao desenvolvimento profissional do contador
que, fundamentado, deve procurar premissas razodveis que julga ele, o que nada
mais pode se considerar como limitadas em amplitude pelos delineamentos de
cardter ético do contador, cumulados ao que se tem por evidéncias externas,
passiveis também de serem conduzidas apropriadamente ou nio pelo contador.

Fuji e Carvalho (s.d.) afirmam que, diante dos casos de contabilidade criativa e fraudes
contdbeis que ocorreram ao redor do mundo, sobretudo com a desconfianca quanto a
credibilidade dos contadores e auditores, respeitar o Cédigo de Etica e as normas de boa

conduta vem se tornando imprescindivel.

CONSIDERACOES FINAIS

Em um mercado altamente aberto e competitivo, € muito comum que as empresas
estejam cada vez mais dvidas por lucro. A concorréncia em si faz parte do sistema de
negocios do capitalismo e € muito recorrente, fazendo com que as empresas invistam na
melhoria da qualidade dos seus produtos e servicos, bem como em estratégias de marketing
para aquisi¢do e manutencao de clientes.

Porém, se por um lado algumas empresas buscam melhorar seus resultados de maneira
licita, de maneira que as demonstracdes contdbeis reflitam as suas verdadeiras situagdes
patrimoniais, outras fazem uso de artificios para enganar os stakeholders, como € o caso da
contabilidade criativa e das fraudes contdbeis, que maquiam os demonstrativos para melhorar
o desempenho das entidades. Muitas vezes ambas sdo tratadas como sindnimos por serem
antiéticas, porém a diferenca entre ambas € que a contabilidade criativa € realizada dentro da
lei, mediante brechas existentes, enquanto a fraude contabil se trata de maneiras de burlar a
legislacdo e fazer langamentos inexistentes.

Alguns casos de gerenciamento de resultados e fraudes ocorreram no Brasil e no
mundo, mas podem-se destacar, respectivamente, os casos da Petrobrds e o Caso Enron. No
primeiro caso, houve os dois fendmenos simultaneamente: mediante a Contabilidade de
Hedge, para transformar um prejuizo em lucro, e por meio da corrupg¢ao, cujas irregularidades

vém sendo investigadas até o presente momento pela Operagdo Lava Jato. No segundo caso, é
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possivel notar que os procedimentos comegaram com contabilidade criativa e atingiram uma
grande propor¢do, se enquadrando como fraude contébil.

Diante da manipulacdo de resultados e de outras fraudes, percebe-se que a situacdo
econOmico-financeira da entidade acaba ndo sendo demonstrada conforme a sua realidade, e
os diversos usudrios da contabilidade acabam sendo atingidos, pois o verdadeiro objetivo da
contabilidade, que € gerar informacdes para a tomada de decisdes, acaba sendo afetado, ja que
os stakeholders estardao se baseando nestas informacdes. Com isso, estardo sendo feridos
alguns dos principios e das convencdes contdbeis. Além do mais, a recorréncia dessas praticas
se reflete também no mercado de capitais, com a desconfianca dos investidores.

Em funcdo principalmente do que aconteceu com a empresa Enron, o governo
americano resolveu criar a Lei Sarbanes-Oxley para dar mais transparéncia as demonstragdes
contdbeis das empresas. No caso do Brasil, existem algumas leis que regem a gestdo
responsavel das empresas, como a Lei de Responsabilidade Fiscal, para as empresas publicas,
e também o Cddigo Tributario Nacional e a Lei do Colarinho Branco, que se desobedecidos,
descrevem uma série de puni¢des que vao desde pagamento de multa até prisao. No caso do
profissional contdbil, a punicdo parte dos principios que regem a profissdo, que pode
ocasionar desde suspensao do registro até reclusdo.

O trabalho do profissional contabil € de suma importancia para auxiliar as empresas a
tomarem decisdes com seguranca. E seu dever orientar os administradores das empresas de
que é importante proceder da maneira correta, pois além de evitar punicdes, estardo deixando
de prejudicar inimeros usudrios de suas informag¢des contdbeis e financeiras e/ou lesando os
cofres publicos, dependendo da situacdo. O contador precisa ser firme no seu comportamento
ético, respeitando os principios e a legislagdo, tanto diante da ambicdo das empresas por
lucros cada vez maiores, como diante de possiveis beneficios oferecidos para corromper sua
conduta, pois afinal, deve zelar pela sua credibilidade e de sua profissao.

Inclusive, sugere-se que, a partir desse trabalho, sejam realizadas pesquisas mais
aprofundadas sobre a tematica da ética, mediante os diversos casos de contabilidade criativa
que ocorreram pelo mundo e também dos intimeros casos de corrupcdo que assolam o pais.
Por mais que sejam uma peca fundamental para evitar que as empresas cometam atos
antiéticos, sem a ajuda dos gestores e da sociedade, os profissionais contdbeis dificilmente

conseguirdo combater sozinhos estas praticas.
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