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Resumo

O ramo cosmético esta em crescimento na economia, o Brasil é o terceiro mercado mundial
de produtos de higiene pessoal, perfumaria e cosméticos. O pais conta com marcas renomadas
neste setor, como a Avon, Johnson & Johnson, L’Oréal, Natura, Procter & Gamble e
Unilever. Como existe uma constante preocupacao sobre o controle dos bens, também de uma
boa administragdo dos negdcios no mercado em geral, a contabilidade serve de ferramenta
principal, utilizando técnicas de controle, apresentando demonstracGes financeiras,
representando a situacdo patrimonial e financeira das organizagdes num determinado periodo.
Aliada a contabilometria, que é a utilizacdo de métodos estatisticos e quantitativos, para
facilitar a construcédo de indices, a comparagdo dos periodos e a interpretacdo. Formam juntas
uma importante ferramenta gerencial, pois aplicando um método como a regressao linear aos
indicadores financeiros, € possivel projetar resultados. Este estudo teve como objetivo
principal avaliar como o método estatistico de regressdo linear pode auxiliar na projecdo de
indicadores ou demonstracdes financeiras nas empresas selecionadas. Trata-se de uma
pesquisa quantitativa, descritiva e intencional, pois através de critérios do pesquisador,
descreve caracteristicas da populacdo, sendo esta o ramo de cosméticos e higiene pessoal,
utilizando estatistica e instrumentos de comparagdo. Também é caracterizada como pesquisa
documental e estudo de caso, onde atraves de anlise de documentos e relatorios, observa-se
fatos reais. Apos realizar a coleta de dados, calcular os indicadores financeiros, realizou-se
andlise de correlacdo afim de selecionar varidveis para a analise de regressdo. A regressao
teve como varidvel independente o Grau de Endividamento e dependente o Giro do Ativo. Foi
possivel verificar que a equacdo resultante da regressao teve um R de 0,89 e grau de
significancia de 99%, o que a torna confidvel e de possivel aplicacdo pratica na projecao de
indicadores das empresas estudadas.
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ABSTRACT

The cosmetics industry is growing in the economy, Brazil is the third world market of
personal care products, perfumes and cosmetics. The country has well-known brands in the
industry, like Avon, Johnson & Johnson, L'Oréal, Natura, Procter & Gamble and Unilever.
There is a constant concern about the control of assets, also of the proper administration of
business in the market in general, thus the accounting serves as a main tool, using control
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techniques, presents financial statements that represent the position of organizations in a given
period. Combined with contabilometria, which is the use of statistical and quantitative
methods for facilitating the construction of indexes to compare the periods and the
interpretation. Together they form an important management tool, and applying the linear
regression method on financial indicators, it is possible to project results. This study aimed to
assess how the statistical method of linear regression can help the projection of indicators or
financial statements of selected companies. This is a quantitative, descriptive and intentional
research because through search criteria, describes the characteristics of the population, which
is the cosmetics industry and personal care products, using statistics and comparison tools. It
is also characterized as documentary research and case study, where through the analysis of
documents and reports, observed real facts. After performing data collection, determination of
financial indicators, correlation analysis was performed in order to select the variables for the
regression analysis. The regression had as an independent variable degree of debt and
dependent on the Giro's assets. It was found that the resulting regression equation had a value
of 0.89 and 99% significance level, making it possible to reliable and practical application in
projection indicators of companies studied.

Keywords: Contabilometria. Financial Indicators. Linear Regression.

1 INTRODUCAO

Depois de comprar os itens basicos para o dia a dia, os brasileiros vém gastando cada
vez mais com cremes, batons e perfumes. O aumento da idade média da populagdo e a maior
participacdo da mulher no mercado de trabalho, também impulsionam o mercado dos
cosmeéticos. De acordo com a revista Forbes (2014) todo o ramo cosmético se beneficia do
crescente uso dos mesmos, além de focar na classe média, e atualmente também na camada
mais baixa, com vendas por telefone, internet e de porta em porta.

O ramo cosmético tem evoluido por uma série de fatores, como 0s avangos
tecnoldgicos, proporcionando o aumento na velocidade dos langamentos de novos produtos,
essencial para qualquer tipo de empresa que precise seguir tendéncias. Outro fator é as
sociedades médicas de dermatologia e de cirurgia plastica, dos profissionais de estética, as
atividades das entidades privadas representativas do setor pela Associacdo Brasileira de
Cosmetologia (ABC), que institui 0 uso dos cosméticos especificos em muitos de seus
procedimentos. E ndo se pode deixar de mencionar o motivo principal da industria - o
consumidor - que se tornou mais exigente com a qualidade e com os beneficios prometidos.

Nas empresas, independente do ramo de atuacdo, existe uma constante preocupacao
sobre o controle dos bens, também de uma boa administragdo dos neg6cios no mercado em
geral. Neste contexto, a contabilidade serve de ferramenta principal, pois ela pode ser
exercida de forma terceirizada ou realizada internamente, utilizando técnicas de controle e
interpretacdo dos dados, apresentando demonstragdes financeiras, representando a situacéo
patrimonial e financeira das organiza¢fes num determinado periodo.

Segundo o Guia do Estudante (2015), um dos ramos que vem se destacando no
mercado é o de cosméticos que cresceu em média 10% ao ano, valor bem acima dos pouco
mais de 2% de crescimento do setor industrial em geral. O Brasil é o terceiro mercado
mundial de produtos de higiene pessoal, perfumaria e cosméticos, atrds apenas dos Estados
Unidos e Japao e a frente de gigantes como a China. De acordo com Amorim (2013), o Brasil
deve alcancar a vice-lideranga no consumo mundial até 2017. Jodo Carlos Basilio, presidente
da ABIHPEC (Associacdo Brasileira de Inddstria de Higiene Pessoal, Perfumaria e



Cosméticos), associacdo que representa as empresas do setor, diz que talvez nenhum outro
pais gaste tanto com cosméticos como o Brasil, pois temos 3% da populagdo, mas
representamos 11% do mercado mundial.

De acordo com o Portal G1 (2015), o faturamento do setor cosmético brasileiro no ano
passado foi de R$ 101 bilhdes, 1,8% por cento do PIB nacional. Através dessas informagdes, €
fundamental ter uma equipe de administradores e contadores nas empresas, identificando
situacbes, orcando e controlando investimentos, analisando e interpretando a situagdo
patrimonial-financeira da empresa.

Para tanto, € fundamental analisar as demonstracdes atraves dos indices financeiros,
0s quais auxiliam a prever cenérios. Os indices financeiros tém significativa importancia na
identificacdo de situacfes de como esta o retorno da empresa, as formas de captacdo de
recursos, 0 seu ciclo financeiro e sua capacidade de pagar dividas. Sdo destacados como
norteadores no contexto da tomada de decisdo, além da comparacdo com indices de outras
organizagGes do mesmo setor ser imprescindivel para uma ampla visdo dos negocios, e
também é um recurso para elaboracdo da estratégia empresarial.

Existem ferramentas que facilitam a construcdo de indices e a comparacdo dos
periodos e os célculos, que sdo os métodos pesquisacionais ou estatisticos, dando consisténcia
aos relatorios contébeis e auxiliando na interpretagdo. Também chamados de contabilometria,
que é a utilizacdo de métodos estatisticos e quantitativos na predicdo de cenarios, utilizando
ferramentas matematicas como a regressdo linear, ferramentas de informatica como projecGes
de dados, como os indicadores financeiros e relatdrios, proporcionando solucdes gerenciais,
de planejamento e de controle (Silva, Chacon e Souza, 2005).

Essas ferramentas de comparacdo de periodos podem ser calculadas sobre varios
métodos, como a regressdo linear, que consiste na realizacdo da analise com objetivo de
verificar uma relacdo funcional entre variaveis, ou seja, na obtencdo de uma equacdo para
explicar as variagdes, 0 que auxilia na tomada de decisdes. Com os célculos prontos através
dessas ferramentas, pode-se utilizar a projecdo, ou seja, gerar uma previsdo baseando-se nos
dados fornecidos, expondo ao longo de um determinado periodo a evolucdo dos
investimentos, a capacidade de producdo e venda. Projetando os dados de uma empresa de
cosméticos, € possivel analisar qual o seu retorno, quanto desse retorno pode ser destinado a
pesquisa e inovagao de produtos, elaborar um orgcamento sobre a quantidade a produzir, seus
custos e prever uma receita.

Sem o estudo estatistico, a analise de indicadores e a compara¢do com outras
empresas, pode subestimar ou superestimar a situacdo patrimonial-financeira. Por isso é de
suma importancia uma correta analise de informagdes, interpretacdo e principalmente uma
divulgacdo clara. Foram eleitas para a presente pesquisa as empresas Avon, Johnson &
Johnson, L’Oréal, Natura, P&G e Unilever, por serem as mais renomadas do setor no pais,
para um estudo de caso, onde através da coleta dos seus demonstrativos financeiros foram
realizados calculos que apresentam seus indicadores financeiros, informando o retorno dos
investimentos, sua captacdo de recursos, o ciclo financeiro e o pagamento de suas dividas.

O objetivo geral desta pesquisa foi verificar como o método estatistico de analise de
regressdo linear pode auxiliar na projecdo de indicadores ou demonstragdes contabeis nas
empresas do ramo de cosméticos e higiene pessoal, Avon, Johnson & Johnson, L’Oréal,
Natura, P&G e Unilever, no ano de 2014. Para tanto, calculou-se os indicadores econémico-
financeiro com base nos demonstrativos financeiros no ano de 2014, verificou-se a correlacédo
entre os indicadores de liquidez, endividamento, atividade e rentabilidade e propds-se uma
regressao linear simples para possivel projecéo dos indices das empresas do ramo cosmético.



2 FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1 Ramo cosmético e de higiene pessoal

De acordo com a Associacao Brasileira de Industria de Higiene Pessoal, Perfumaria e
Cosmeéticos (Abihpec), os langamentos, inovacdes e as novas apresentacdes de produtos sdo
responsaveis por 35% do faturamento bianual do setor de cosméticos no Brasil, o que implica
que a cada quatro anos as empresas precisam reformular quase completamente seus portfélios,
tornando o segmento quase tdo dindmico quanto os de informatica e telefonia movel
(VIEIRA, 2013).

Com vendas anuais de mais de US$ 169 bilhdes no mundo todo e 89 milhdes de
representantes independentes ao redor do planeta, de acordo com a Federacdo Mundial das
AssociacOes de Vendas Diretas, analistas preveem que o crescimento desta industria de
vendas diretas alcance US$ 1 bilhdo por més até 2015.

A Avon Cosmeéticos, que € a segunda no ranking das empresas com maior
faturamento, em 2012 faturou US$ 10,7 bilhdes globalmente segundo a Businessreviewbrasil
(2015), comegou em 1886 quando David McConnell iniciou a California Perfume Company,
em Nova York. O nome Avon, pelo qual ficaria mundialmente conhecida, s6 surgiu em 1939.
No Brasil, a empresa s6 apareceu em 1959. O total de revendedoras no mundo é de 6 milhdes,
(AVON INSTITUCIONAL, 2015). Atualmente, de acordo com Ayres e Inhesta (2014) a
Avon esta presente em mais de 100 paises. A presenca da marca no Brasil comecou em Séo
Paulo e o circuito de vendas esteve restrito a regido Sudeste por mais de 30 anos. O Brasil é a
maior operacao da companhia em todo o mundo. Atualmente a principal sede esta em Nova
York, mas a Avon tem aproximadamente 18 fabricas em 15 paises diferentes.

A Johnson & Johnson fundada em 1886, é uma empresa americana especializada na
producdo de farmacéuticos e utensilios médicos. Iniciou suas atividades em 1933 no Brasil,
em Sao Paulo. Trouxe para o Brasil, em 1934, o Modess, primeiro absorvente descartavel do
mercado, que revolucionou a higiene intima da mulher brasileira. Em 1970, as fraldas
descartaveis modificaram os conceitos de higiene para bebés. E em 1984, iniciou discussdes
sobre cuidados durante exposi¢do ao sol com o lancamento de Sundown. Algumas das marcas
da Johnson & Johnson sdo muito conhecidas, como Band-Aid, Tylenol, O.B, Sempre Livre,
Johnson Baby. Atua também com diversas linhas de produtos no Brasil através da linha
Cordis, completa para procedimentos de Cardiologia Vascular, Endovascular e Neurologia. A
empresa tem aproximadamente 200 subsidiarias operando em mais de 90 paises, e seus
produtos sdo vendidos em mais de 175 paises do mundo. No Brasil sdo cerca de 5 mil
colaboradores, 11 fabricas localizadas em S&o José dos Campos — SP (JOHNSON &
JOHNSON, 2015).

A L’oréal ¢ uma empresa francesa do ramo cosmético, fundada em 1909 por Eugene
Schueller, especialista em produtos para cabelos, perfumes e dermatoldgicos. E lider global
do ramo, atuando em 130 paises, e destes, 0s que mais utilizam os produtos da empresa sdo 0s
Estados Unidos, Franca, China, Alemanha e Brasil. Possui 290 subsidiarias, 42 fabricas e
mais de 67 mil funcionarios de 100 nacionalidades diferentes. Em 1969, a L'Oréal inaugurou
no Rio de Janeiro sua primeira fabrica brasileira, com 16 funcionarios. Hoje, conta com
aproximadamente 2 mil funcionarios divididos entre a sede no Rio de Janeiro, a filial em S&o
Paulo (L’OREAL BRASIL, 2015).

Ja a Natura & uma empresa brasileira fundada em 1969 por Antonio Luiz Seabra,
sendo que abriu seu capital em 2004, e hoje esta presente no Brasil, Argentina, Chile,
Coldmbia, México, Peru, Venezuela e Franga (NATURA INSTITUCIONAL, 2015). A
Natura estd na quinta posicéo, a unica empresa fundada no Brasil a figurar entre as 10 maiores
do mundo, que é hoje lider no mercado brasileiro de cosméticos, fragrancias e higiene



pessoal, bem como em vendas diretas, registrou um faturamento de US$ 3,2 bilhGes em 2012.
Em 2012, a Natura adquiriu a marca australiana Aesop, presente nos Estados Unidos e em
paises da Europa e da Asia. O nuimero de funcionarios, chamados na empresa de
"colaboradores”, atingiu 7.000 em 2013 e o de consultoras estimado em 1,5 milhdo. Em 2014,
a Natura foi eleita a inica empresa brasileira de cosmeticos entre as 50 marcas mais poderosas
do mundo pelo site Brand Finance segundo a Revista Veja (2014).

A Procter & Gamble fundada em 1837 por William Procter e James Gamble, nos
Estados Unidos, ficou mais conhecida através do slogan que faz alusdo a sua sigla Provou
Gostou. Retine um enorme conglomerado de subempresas, produzindo produtos de varios
segmentos, sendo de higiene e limpeza como exemplo as marcas Hipogloss, Pantene, Always,
Ariel, Oral-B e Gillette. A P&G chegou ao Brasil, em 1988, com a aquisi¢do da Perfumarias
Phebo S.A., tradicional industria brasileira de sabonetes & base de glicerina. Hoje sdo seis
fabricas instaladas no pais (localizadas em Salvador, na Bahia, e na rodovia Anchieta, em S&o
Paulo) passaram a ser direcionadas para o portfélio especifico de higiene e limpeza. Outras
duas unidades, localizadas em Louveira (SP) e no Rio de Janeiro (RJ), comecaram a produzir
as linhas de alimentos, protecdo feminina e rag0es animais e, ainda, cuidados com o bebé, a
beleza e o lar. De 14 para c4, as vendas totais de produtos da P&G cresceram em progressao
geométrica (P&G, 2015).

Por fim a Unilever fundada no século XIX por William Lever, na Inglaterra, a partir
de uma ideia de dar nome e embalagens individuais aos sabdes que fabricava, a Unilever é
hoje uma das maiores do mundo no setor alimenticio, higiene e beleza. Em 1929, a Lever
Brothers expandiu unindo-se a um grupo holandés da éarea de alimentos. Assim nascia a
Unilever, que neste mesmo ano chegou ao Brasil, em Séo Paulo. Produz bens de consumo em
190 paises, nas categorias de higiene, alimentos, limpeza, refreshment e restaurantes. Oferece
ao mercado nacional 700 produtos de 25 marcas, como Omo, Seda, Lux, Dove, Closep Up e
Rexona (UNILEVER, 2015).

Concomitante a isso, a cada ano o clima do planeta tem alteracGes, sendo necessario
um cuidado maior com a pele, hidratacdo e protecdo, além de cuidados que amenizem e
retardem os efeitos da idade, tratamentos estéticos, entre outros, tudo isso atinge o cotidiano
de homens e mulheres, e explica um dos fatores do setor estar em crescimento. Com esse
futuro promissor, o ramo cosmético tem significativa influéncia na economia do pais como
busca por méo-de-obra, diminuicdo da taxa de desemprego que reflete em outros setores da
economia, além de atrair novos investidores, fomentar exportacdo e importacdo, tornando-se
cada vez mais um setor importante para o pais.

2.2 Contabilometria

A informacdo contabil tem um significado especial quando os dados sdo organizados
para um proposito especifico que ¢, primordialmente, o processo de tomada de decisdo. E
tarefa dos contadores transformar dados em informacdes, pois 0s dados sdo simplesmente um
conjunto de fatos expressos sob a forma de simbolos, incapazes de influenciar decisfes até
serem transformados em informacéo, conforme classificagcdo proposta por Figueiredo e Moura
(2001).

No curriculo de muitos cursos superiores, inclusive no de contabilidade, esta presente
a estatistica, ferramenta de pesquisa que formula hipoteses com base em todas as informacdes
disponiveis, utilizada com a finalidade de demonstrar dados verdadeiros sobre a entidade,
para construcdo de estratégias que levem a otimizacdo de resultados. Estatistica € a ciéncia
que utiliza-se de probabilidades para explicar a frequéncia da ocorréncia de eventos, tanto
em estudos de observacdo quanto estudos de modelagem, pois possibilitam a previsdo de
fendmenos futuros, em diversos ramos.



Segundo Nogueira (2006), denominada de métodos quantitativos, a estatistica esta no
cotidiano, como quando alguém quer saber a média que seu automdvel faz de quildmetros
com um litro de gasolina, qual a taxa de nascimento ou de mortalidade no pais, ou mesmo
qual a chance de ganhar na loteria. No meio empresarial ndo é diferente, pois sdo utilizados
como ferramentas de gestdo os métodos quantitativos.

Outras ferramentas fundamentais num estudo envolvendo estatistica, contabilidade,
sdo a econometria e a informatica. Econometria € uma ferramenta estatistica que objetiva o
entendimento da relagdo entre variaveis econdmicas aplicadas a um modelo matematico, é
indispensavel para gerar uma modelagem da realidade entre economia e negdcios. Segundo
Greene (2011) econometria é a &rea que aplica estatistica e a matematica na mensuracao de
relacBes postuladas pela teoria economica. Hoffmann (1977, p. 1) descreve: “Econometria
consiste na aplicagdo de métodos matematicos e estatisticos a problemas de economia”.

Além da econometria, a informacao desempenha um papel importantissimo mediante
a coleta, o processamento, 0 armazenamento, a transformacdo e a distribuicdo das
informac@es para fins de planejamento, tomada de decisdes e controle. No campo contabil é
necessaria a informatica para elaborar relatérios nos varios aspectos gerenciais, pareceres,
projecao de graficos colocando a disposicdo da diretoria, em tempo habil, todos os dados que
proporcionam uma tomada de decisdes (DIOGENES, 2006).

Essas ferramentas fazem parte da contabilometria, que surgiu na bibliografia contabil
em 1982, a partir de uma publicacdo na Revista Brasileira de Contabilidade. ludicibus (1982)
define a contabilometria como uma area de estudo inexplorada na contabilidade, cujo
proposito seria a aplicacdo de métodos quantitativos na solucéo de problemas contabeis.

Utilizando estes modelos é permitido uma simulacdo e avaliacdo das acOes
estipuladas pelos gestores, prevendo e explicando alternativas adotadas no processo
operacional da empresa. Assim, a contabilometria apresenta informac@es contabeis de forma
objetiva e clara, sendo de grande utilidade e com rapidez, ajudando no processo decisoério,
trazendo vantagens a entidade.

2.3 Indices Financeiros

A apuracéo da andlise dos indicadores, fornece uma ampla visdo da situag&o atual da
empresa, esse estudo deve ser realizado através de comparacdes de dados antigos com 0s
atuais da propria empresa e com os indicadores de seus principais concorrentes. Seguido de
uma apresentacdo destes, das quais serdo estipuladas manobras para ganhar mercado, tracar
estratégias e orcamentos, destinar investimentos e reajustar decisdes com resultado negativo
anteriormente (SILVA, 2007). Garantindo assim que ndo ocorram surpresas, colocando a
atividade da empresa sobre uma base padronizada, formulando e controlando as previsoes
econémicas mediante uma analise dos balancos periodicos, segundo Herrmann Junior (2004).

As analises contabeis baseiam-se em quocientes, que abordam diferentes realidades,
essas realidades sdo separadas em quatro tipos de indices: Indice de Liquidez, de
Endividamento, de Atividade e de Rentabilidade.

Os indices de ligquidez tém o objetivo de avaliar e demonstrar a capacidade de
pagamento da empresa, tanto no curto prazo, quanto a longo prazo. De acordo com Matarazzo
(2003), indicadores de liquidez sdo indices retirados do fluxo de caixa, sobre entradas e
saidas, é sobre o confronto de Ativos Circulantes com as Dividas. E importante que essa
analise seja comparada com Vvarios exercicios anteriores e com empresas concorrentes, para
identificar o nivel de comprometimento do capital de giro. E realizada através dos indices de
liquidez corrente, seca, imediata e geral.

Os indices de endividamento estéo relacionados a composi¢do dos capitais proprios e
de terceiros. Ligados a decisfes de financiamento e investimento, demonstrando como foi a



obtencdo e aplicacdo de recursos. De acordo com Silva (2007), estes indicadores que séo o
grau de endividamento, participacao de terceiros no capital e a composic¢ao do endividamento,
estdo relacionados a composicéo dos capitais e medem os niveis de imobilizacdo de recursos.

O indicador de atividade tem como principal objetivo verificar a eficiéncia da
empresa no uso de seus recursos no desenvolvimento operacional, segundo Braga (2003)
também conhecida como andlise da rotagdo de valores circulantes. Abrange calculos de prazo
médio de recebimento e de pagamento, rotacdo de estoques € o giro dos ativos.

E o indicador de rentabilidade tem o objetivo de identificar o retorno obtido pela
empresa sobre o capital investido. De acordo com Silva (2007), todo empresario ou investidor
quer que o capital investido seja remunerado, e os fornecedores querem ter certeza que o
financiado tera condicGes de honrar com suas obrigacgdes. Este indicador é encontrado através
dos calculos para retorno de investimento e sobre o patriménio liquido.

Tem significativa importancia a andalise destes indicadores, bem como interpretar
seus dados que estdo ressaltando o que vem acontecendo na empresa, quanto tempo ela esta
levando para receber seus direitos e quanto tempo leva para pagar suas obrigacfes. Além
disso, verificar se tem retorno de investimentos, com quanto de capital de terceiros a empresa
esta trabalhando, se tem capacidade de pagar todas as dividas. Sem o conhecimento destas
informagBes e uma apresentacdo clara, ndo sera realizado um planejamento e reajuste
adequado, correndo riscos de complicar a situacdo patrimonial e financeira da entidade.

2.4 Correlacao e Analise de Regressdo Linear Simples

A correlacdo € usada para verificar se existe relacdo entre duas ou mais variaveis,
isto €, saber se as alteracdes sofridas por uma das variaveis sdo acompanhadas por alteracdes
nas outras. Uma vez caracterizada esta relacdo, procura-se descrevé-la sob a forma
matematica, através de uma funcédo. A estimacao dos parametros dessa funcdo matematica € o
objeto da regressao (KNEIP, 2008).

Para identificar uma possivel correlacdo entre as séries de variaveis, torna-se bastante
eficaz a construcdo de um diagrama de dispersdo que se obtém em um sistema de eixos
cartesianos. A observacdo do diagrama de dispersdo da uma ideia da relacdo de dependéncia
entre as variaveis pelos seus valores. Tragando uma reta que represente o melhor possivel, a
tendéncia da reunido dos pontos, da forma que a soma dos desvios das coordenadas seja
minima, chamando a reta de regressdao (RODRIGUES, 1993).

Para estudar o comportamento do conjunto de variaveis X e Y segundo Neto (2002),
pode ser usado o diagrama de dispersao, que representa em grafico os valores, e pode ocorrer
trés situacdes. Quando as duas varidveis crescem em média, existe uma correlacdo positiva.
Se acontecer de uma crescer e a outra variavel decrescer, € uma correlacdo negativa. E ha a
possibilidade destas varidveis estarem dispersas, sem direcdo, neste caso a correlacdo € muito
baixa e considerada nula. Ha certa discussdo em relacdo ao agrupamento dos pontos do
diagrama, o quanto eles se aproximam de uma reta, esses fatos explicam o estudo de
correlacéo.

A regressdo consiste em determinar uma equacdo que visa descrever o
comportamento de uma variavel dependente com base nos valores de duas ou mais variaveis
independentes, para descobrir a relacdo e a natureza desta. Esta técnica € utilizada com intuito
descrever e prever cenarios e comportamentos de varidveis importantes para 0 Processo
decisdrio como os custos, despesas, receitas e resultados (CORRAR e THEOPHILO, 2004).

De acordo com Stevenson (1981), a regressao linear simples estabelece uma equacao
matematica em linha reta. E utilizada em situacbes em que duas varidveis medem
aproximadamente a mesma coisa, assim conhecendo uma pode-se estimar a outra, explicar
valores de uma variavel com a outra buscando encontrar uma relacéo de causa e efeito entre



elas e fazer uma previsdo de valores futuros de uma variavel. Para Costa Neto (2002), um
modelo de regresséo linear simples segue uma tendéncia na forma de reta, relacionando
apenas duas variaveis.

Para Corrar e Thedphilo (2004), Stevenson (1981) e Costa Neto (2002) alguns
conceitos que servirdo para analise sdo o de diagrama de dispersdo que € um gréafico, por meio
deste podemos analisar o0 comportamento das varidveis, formada pelos valores das
coordenadas x e y. Para fazer previsdes, deve-se calcular os coeficientes a e b da equacéo para
assim obter uma reta que se ajuste aos dados e para estimar os valores de a e b utiliza-se o
método dos minimos quadrados, que diz que a reta que melhor se ajustar aos dados sera a que
as diferencas entre valores observados e projetados sdo 0s menores possiveis. Uma equacao
linear é representada assim: y = a + bx. Nesta equacao de reta, a e b sdo determinados através
dos dados amostrais e x ey, utilizada para determinar valores de y correspondentes a x. O
valor evidenciado no coeficiente de determinacéo indica o quanto a reta bem determinada.

Através da correlagdo e a regressao linear simples, dos calculos prontos sobre a
comparacdo dos periodos e resultados da empresa, € necessario realizar uma analise
aprofundada obtendo hipdteses de qual caminho a entidade deve seguir, projetar essas
informac@es apresentando de forma clara e verdadeira auxiliando a tomada de decisdo sobre
0s proximos investimentos, reajustes que forem necessarios para a otimizacdo do
empreendimento.

3 METODOLOGIA

De acordo com os objetivos da pesquisa, que é aplicar os métodos de regressao linear
nos indicadores das empresas estudadas, projetando seus demonstrativos, esta pesquisa se
classifica como quantitativa. Segundo Duarte (2015), a pesquisa quantitativa se traduz por
tudo aquilo que pode ser quantificavel, traduz em nimeros as opinifes e informacfes para
entdo obter a analise dos dados e, posteriormente, chegar a uma conclusdo. Partindo de que
essa modalidade requer o uso de estatisticas e de recursos, como, por exemplo, porcentagens,
coeficiente de correlagdo, entre outros, utilizando instrumentos padronizados para realizar
comparagoes.

Este estudo também se enquadra como uma pesquisa descritiva, pelo objetivo de
descrever caracteristicas de uma populacdo (empresas do ramo cosmeético e higiene pessoal),
além de estabelecer relacdo entre as variaveis objeto de estudo. Considera-se uma pesquisa
que explica a razdo, o porqué dos fendmenos, uma vez que aprofunda o conhecimento de uma
dada realidade, a partir de um objeto de estudo sobre os indicadores financeiros nos resultados
das empresas, no qual se identificam as variaveis que participam do processo, bem como a
relacdo entre estas variaveis, visando a interferéncia na propria realidade ao final da prética,
(DUARTE, 2011).

Também se trata de um estudo de caso, uma vez que de acordo com Gil (2008),
compreende a observacdo de fatos e fendbmenos exatamente como ocorrem no real (situacao
econémico-financeira das empresas), a coleta de dados (demonstrativos contabeis) referentes
aos fatos e, finalmente, a analise e interpretacdo desses dados, com base numa fundamentacéo
tedrica consistente, objetivando compreender e explicar o problema pesquisado, além de
analisar um problema especifico, através da regressao linear. O planejamento do estudo de
caso apresenta maior flexibilidade, podendo ocorrer mesmo que seus objetivos sejam
reformulados ao longo do processo de pesquisa.

Tambeém se trata de uma pesquisa documental, segundo Appolinario (2009), que se
refere & analise de documentos. E realizada em fontes como tabelas, pareceres, relatorios e



dissertacdes, ou seja, a partir de documentos e informativos, considerados cientificamente
auténticos (SANTOS, 2000).

A amostra do estudo é composta por seis empresas: Avon, segunda no ranking das
empresas com maior faturamento mundialmente; A Johnson & Johnson que controla 97% do
mercado mundial de higiene e possui 0 maior complexo industrial do mundo, o qual esta
localizado no Brasil; a L’oréal que foi reconhecida nos anos de 2012 e 2013 como uma das
empresas mais éticas do mundo, pelo Instituto Ethisphere, uma organizagdo internacional
lider no avango e compartilhamento das melhores préaticas em ética empresarial, anticorrupgdo
e sustentavel (CARRANCA, 2015); a Natura, que esta na quinta posicdo com maior
faturamento, a Unica empresa fundada no Brasil a figurar entre as 10 maiores do mundo, que é
hoje lider no mercado brasileiro de cosméticos; a Unilever com mais de 400 marcas, 14 das
quais capazes de gerar mais de 1 bilhdo de euros em vendas por ano e registra 0 consumo de
200 produtos da empresa a cada segundo, com lideranca em segmentos como os desodorantes,
detergente em pé e sorvetes; e principal concorrente da P&G que detém mais de 380 marcas
por todo mundo, sendo os Estados Unidos e o Canada os principais paises a receberem
produtos da Procter & Gamble.

A Revista Forbes elaborou em 2014 uma lista com as 50 maiores empresas no
mundo em valor de mercado. A Johnson & Johnson esta na sétima posi¢cdo com seu valor de
mercado em U$ 277 bilhdes. A P&G estd na 16° colocacdo com valor de mercado U$ 217,8
bilhdes. E a Unilever é 50° colocada com valor de mercado de U$ 124,5 bilhGes. (POLI,
2014)

Essa amostragem € por julgamento intencional, pois seleciona a populacdo com base
nas informacdes disponiveis e elementos representativos desta de acordo com critérios do
pesquisador, que sao a representatividade das empresas no setor.

O instrumento de coleta de dados aplicado a pesquisa, foi através dos relatorios
anuais de demonstrativos financeiros das empresas, sendo o balango patrimonial e a
demonstracdo do resultado do exercicio, no periodo de 01 de Janeiro de 2014 até 31 de
Dezembro de 2014, nos quais foram extraidos os valores das contas necessarias para realizar
os célculos dos indicadores. Os dados foram coletados através da disponibilizacdo das
demonstracdes em portais de acdes como a BM&FBOVESPA e a Investing.

Apos a coleta, foi realizado os célculos dos indicadores financeiros, e analise dos
resultados obtidos. O segundo passo, a analise de correlacdo, foi realizada através do Software
Gretl, que compila e interpreta dados econométricos, afim de identificar a correlacdo entre os
indicadores e as variaveis, através do modelo genérico de correlagdo linear amostral, que tem
por objetivo medir o grau de associagdo entre duas variaveis, ele foi obtido por:

T::E}'
Lxy-= Sxy
P (X: Y:] - T = ] — b:r:r:;_)_)
| z_ LX)” z— LLFI” | v
S || T = ¥

Figura 1: Modelo genérico de Correlagdo Linear Amostral
Fonte: Gujurati, Damodar N. ( 2011, p. 98).

Onde, o conjunto das variaveis X e Y é um numero adimensional cujo valor se situa
entre -1 e 1. Pode ocorrer trés situacfes: quando X e Y variam no mesmo sentido a correlacao
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é positiva, logo p >0, se X e Y variam em sentido contrario a correlagdo ¢ negativa, logo p <
0. Se p = 1, a correlacdo é positiva perfeita, Se p = -1, a correlacdo é negativa perfeita, Se p =
0, a correlacdo € nula.

Apos, foi realizada a analise de regressdo utilizando as variaveis que mais se
correlacionarem, obtido pelo modelo genérico:

Yi= B0+ BLX1+ =i

B0, 81 e Xi: constantes

Covlsi; gl =0,i+j i,j=12,..,n

Figura 2: Modelo genérico de Regressdo Linear
Fonte: Gujurati, Damodar N. (2011, p. 68).

Em que Yi ¢ variavel dependente ou resposta; Xi variavel independente; B0 e B1 sdo
coeficientes de regressao (parametros); e i € componente de erro aleatorio.

4 APRESENTACAO E ANALISE DOS RESULTADOS

4.1 Indicadores Financeiros

Através da analise das demonstracfes contabeis, € possivel avaliar o desempenho da
gestdo econdmica, financeira e patrimonial da empresa quanto aos periodos passados,
comparando-os e planejando os periodos futuros, assegurando o éxito da administracao.

Segundo Cruz (2011), os indices sdo calculos matematicos aplicados as informacGes
divulgadas pela empresa nas demonstracdes contabeis como o Balanco Patrimonial. Neste
estudo, foram extraidos valores de contas patrimoniais e de resultado submetidas a calculos
especificos para cada indicador financeiro, conforme Quadro 1

LC |LS |LI LG |GE |IPCT |CE |PMR |PMP |RE |GA |RI RPL
Natura |1,36 (1,07 |0,54|0,87 |5,27 |0,84 |0,51 | 41,2 |241,12|2,53 (1,03 |0,1 0,65
Avon 1,45)1,010/47|0,69 (18 |095 0,39 (32,6 |184,4 |4,26|1,61 |-0,07 |-1,34
L'oréal |0,95(0,7 |0,21|0,96 (0,59 |0,37 |0,78 |54,3 |424,91|2,87|0,7 |0,15 |0,24
P&G 0,990,81|0,23|0,62 |1,05 (0,51 |0,45 | 21,07 |157,05|7,71{0,64 |0,09 |0,18
Unilever | 0,63 0,39 | 0,11 (0,48 | 2,52 | 0,72 | 0,57 | 24,61 |215,20|6,81|1,01 |0,11 |0,38

J&J 2,361,990 |0,09|1,48 0,88 |0,47 |0,41 |53,20|277,67|2,69(0,57 |0,12 |0,23
Quadro 1: Indicadores Financeiros.
Fonte: Dados da pesquisa.

No Quadro 1 estdo evidenciados na cor rosa, os indicadores de liquidez. Na cor azul,
os indicadores de endividamento. Em verde, os indicadores de atividade, e em lilas, os
indicadores de rentabilidade.
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Onde as siglas correspondem:
LC: Liquidez Corrente;
LS: Liquidez Seca;
LI: Liquidez Imediata;
LG: Liquidez Geral;
GE: Grau de Endividamento;
IPCT: indice de Participacéo de Capital de Terceiros;
CE: Composicdo do Endividamento;
PMR: Prazo Médio de Recebimento;
PMP: Prazo Médio de Pagamento;
RE: Rotacao dos Estoques;
GA: Giro dos Ativos;
RI: Retorno sobre Investimentos e
RPL: Retorno sobre o Patriménio Liquido

No Quadro 1 estdo apresentados os indicadores econdmico-financeiros das empresas
dos ramos cosmeético e higiene pessoal, do periodo de 2014, na qual os resultados representam
realidades que podem ser separadas em quatro tipos de indices: indice de Liquidez, de
Endividamento, de Atividade e de Rentabilidade.

Os indices de liquidez tém o objetivo de avaliar e demonstrar a capacidade de
pagamento da empresa, dividida em liquidez corrente, seca, imediata e geral. A liquidez
corrente demonstra o quanto de dinheiro e bens a empresa possui para pagar as dividas no
mesmo periodo. Exemplo: Para cada U$1,00 de divida que a Johnson & Johnson possui, a
empresa tem U$2,36 de dinheiro e bens.

A liquidez seca proporciona uma visao real da situacdo financeira analisando que
para cada U$1,00 de divida, a Johnson & Johnson possui U$1,90 de disponibilidades. J& a
liquidez imediata confronta suas disponibilidades com todas as obriga¢Ges a curto prazo,
assim, para cada R$1,00 de divida, a Natura possui R$0,54 disponivel. E por fim a liquidez
geral, que evidencia a capacidade de pagamento de curto e longo prazo sendo que para cada
U$1,00 de divida, a Johnson & Johnson tem U$1,48 disponivel.

J& os indicadores de endividamento estdo relacionados & composi¢do dos capitais
préprios e de terceiros. estes indicadores sdo o grau de endividamento, participacdo de
terceiros no capital e a composi¢do do endividamento. O grau de endividamento mostra a
dependéncia da empresa em relacdo ao capital de terceiros. Para cada R$1,00 de capital, a
L’oréal tem U$0,59 de capital de terceiros.

O indice de participacdo de capital de terceiros possibilita a observacdo do percentual
do capital total que é financiado pelo capital de terceiros, identificando que a Avon tem 95%
do seu capital financiado por terceiros. Ja a composicdo do endividamento, demonstra o
percentual de capital de terceiros no curto prazo, confrontando o passivo circulante com o
exigivel total. Sendo assim, a L’oréal tem EUR 0,78 de concentracdo de capital de terceiros
no curto prazo.

Indicadores de atividade tém como principal objetivo verificar a eficiéncia da
empresa relacionado ao operacional. O prazo médio de recebimento mostra que o tempo que a
P&G leva para receber seus direitos dos clientes € de 21 dias. J& o prazo médio de pagamento
mostra o tempo medio que a P&G leva para pagar seus fornecedores é de 157 dias.

A rotacdo dos estoques, apresenta que a P&G renova seu estoque 7 vezes durante o
periodo. E o giro dos ativos, informa a eficiéncia com a qual a empresa utiliza seus ativos para
produzir seus produtos e gerar receitas, ou seja, a empresa usa de todos seus patrimdnios
financeiros e busca a melhor alternativa de investimento, fazendo com que esse giro
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proporcione melhores e eficientes lucros. A Unilever mostra que uma vez no periodo ela
repdem os ativos.

Os indicadores de rentabilidade objetivam identificar o retorno obtido pela empresa
sobre o capital investido. O retorno sobre investimentos, mostra que para os 100% investido,
a L’oréal teve 15% de retorno. Ja o retorno sobre o patrimonio liquido, demonstra o retorno
de 65% auferido pelo acionista sobre o capital investido da Natura.

Através destes resultados, os gestores identificam a saude financeira da empresa,
comparando seus desempenhos e capacidades, planejando o futuro e tomando decisdes,
visando aprimorar as atividades para obtencdo de lucros, resultando também em uma boa
imagem da entidade diante do mercado, atraindo clientes e investidores.

4.2 Andlise da Correlagdo e Regressao Linear

A correlacdo é usada para verificar se existe relacdo entre variaveis e objetiva saber
se as alteraces sofridas em uma variavel influencia as demais. E uma medida padronizada,
significando que nunca serd maior que 1 ou menor que 1 negativo, sendo assim, positiva
indica que duas variaveis andam juntas e que sua relacdo é forte quanto mais a correlacdo
estiver proxima de um. Ja se for negativa, indica que estas varidveis andam em caminhos
opostos, porém a sua relacdo também fica mais forte quanto mais a correlacdo estiver préxima
a 1 negativo.

Ou seja, as variaveis positivas estdo perfeitamente correlacionadas movendo-se na
mesma direcdo, enquanto as Vvariaveis negativas estdo perfeitamente correlacionadas
movendo-se na direcdo oposta, e ha a possibilidade destas varidveis estarem dispersas, sem
rumo, assim a correlacédo é baixa e considerada nula, igual a zero.

O quadro 2 apresenta a matriz de correlacdo encontrada com os indicadores
financeiros das empresas em estudo.

LC LS LI LG GE IPCT CE PMR PMP RE GA RI RPL
LC 1
Ls 0,99221 1
LI -0,00654 -0,03602 1
LG 0,8689 0,88753 -0,23585 1
GE 0,09905 -0,00044 0,67186 -0,27978 1
IPCT -0,05851 -0,13435 0,72358 -0,45083 0,81838 1
CE -0,55102 -0,53172 -0,2191 -0,08823 -0,46034 -0,4893 1
PMR 0,56346 0,56172 -0,08293 0,84561 -0,21783 -0,4251 0,36613 1
PMP 0,03431 0,0411 -0,24238 0,48137 -0,40035 -0,5934 0,81027 0,83341 1
RE -0,59442 -0,57102 -0,30854 -0,72982 -0,09806 0,01834 -0,1738 -0,9035 -0,6312 1
GA -0,13493 -0,23806 0,66412 -0,47156 0,94664 0,90275 -0,3064 -0,3194 -0,38794 -0,0184 1
RI -0,08%02 -0,0014 -0,56813 0,34463 -0,96228 -0,7668 0,6016 0,39591 0,580203 -0,12027 -0,8778 1
RPL -0,1442  -0,0495 -0,33087 0,17556 -0,87742 -0,4784 0,41609 0,17385 0,299146 -0,03807 -0,7404 0,91104 1

Quadro 2: Correlacéo variaveis.
Fonte: Dados da pesquisa.

O interesse deste estudo € estimar um modelo de regresséo linear simples e para isto
foi testado a correlacdo dos indices financeiros. Sendo assim, através do grafico nota-se que
os indicadores que tiveram maior grau de correlacdo foi os indices de liquidez (LS e LC:
0,99221).

Observa-se que ndo haveria sentido o aprofundamento de estudo nesta relacao, visto
que estes indices sdo semelhantes, pois a liquidez corrente confronta o ativo circulante com o
passivo circulante, ja a liquidez seca, subtrai as contas estoque e despesas antecipadas do
ativo circulante, confrontando também com o passivo circulante. Ou seja, elas seguem o
mesmo parédmetro, pois demonstram se a empresa consegue honrar suas obrigacdes no
periodo.
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A variavel resposta selecionada da pesquisa pela sua significancia econdmico-
financeira serd a GA, em contrapartida com o GE, visto que ambos apresentaram a segunda
melhor correlacdo entre indices de resultado e patrimoniais, respectivamente 0,946641. A
variavel GA ¢ o confrontamento das vendas produzidas com o ativo total da empresa, mostra
quantas vezes o ativo girou no periodo, correspondendo a um indice de eficiéncia no uso dos
ativos, que faz parte do grupo de indicadores de atividade.

Ja a GE representa 0 quanto a empresa tomou de capital de terceiros, tanto no
exercicio atual e a longo prazo, confrontando o total do passivo com o seu patriménio liquido,
faz parte do grupo de indicadores de endividamento.

4.2.1 Regressao Linear Simples

A regressdo simples é uma extensdo do conceito da correlagdo, tenta explicar uma
variavel chamada de dependente que é o efeito, resultado ou consequéncia de algo estimulado,
ndo € manipulada, mas é o efeito como resultado da manipulacdo da variavel independente.
Usando também outra variavel chamada de independente que esta por sua vez, é aquela que é
fator determinante para que ocorra um resultado, € a causa para um efeito ou consequéncia, é
o0 estimulo que condiciona uma resposta.

Assim a regressdo estabelece uma equacdo em linha reta, sendo X a variavel
independente e Y a varidvel dependente. Quando correlacionadas positivamente a inclinagdo
na linha da regressdo sera positiva, enquanto correlacionada negativamente sua inclinacdo
sera negativa.

Os paréametros da regressao sao estimados com algum ruido, parte porque o dado é
medido com erro e parte porque é estimado a partir de uma amostra de dados. Este ruido é
capturado numa dupla estatistica da regressdo, um é o R-quadrado que mede a variagdo em Y
que € explicada por X, funcéo direta da correlacdo entre as variaveis, onde um R-quadrado
muito proximo de um indica uma forte relacdo entre as duas variaveis, independente destas
serem positivas ou negativas.

Uma outra medida de ruido numa regressao € o erro que avalia a precisdo do célculo,
ou seja, permite medir uma confianca estatistica em relacdo a essas estimativas, sendo assim,
quanto maior for o erro, menor sera a confianca nos valores estimados.

A regressdo simples, mede a relacdo entre duas variaveis. O R-quadrado mede ainda
a forca da relacdo, entdo numa estatistica adicional desta, chamada de R-ajustado que é
calculada para contar a tendéncia do R-quadrado quando as variaveis independentes sdo
adicionadas a regressdo. Ou seja, 0 R-quadrado é composto por apenas uma variavel
dependente e uma independente, enquanto o R-ajustado é composto por uma variavel
dependente e mais de uma independente.

A seguir tem-se os resultados da regressdo que utilizou como variavel dependente o
Giro do Ativo e variavel independente Grau de Endividamento:
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Modelo 8: MQO, usando as observagtes 1-6
Variavel dependente: GA

coeficiente erro padrdo razdo-t p-valor

const 0,670421 0,0716138 9,362 0,0007 ***
GE 0,0543662 0,00925471 5,874 00,0042 **=

Média var. dependente 0,926667 D.P.var.dependente 0,386092
Soma resid. quadrados 0,077419 E.P.daregressdo  0,139121
R-quadrado 0,896128 R-guadrado ajustado  0,870160

Sig. A 99%, ou seja, erro de 0,01

Quadro 3. Modelo Regressao Linear
Fonte: Sofware Gretl

*significante a 10%; ** significante a 5%; *** significante a 1%.

A partir deste modelo, é possivel descrever a equacdo da regressdo linear, onde
busca-se 0 efeito ou resultado da variavel dependente GA em relacdo a manipulacdo da
variavel independente GE. Apresentando a equac&o:

Yi= 0+ Bf1X1+ =i
Yi = 0,0543662 + 0,670421 + ¢i
Yi = 0,7247872

A equacao pode ser utilizada na projecdo destes indicadores, pois apresenta um grau
de confianca de 99%, ou seja, com margem de 0,1 de erro que é representado no Quadro 3,
pelo simbolo (***). Além disso, o R-quadrado que é uma medida do grau de proximidade
entre os valores estimados, apresenta qual o sucesso da estimativa da variancia da variavel
dependente é explicada pela independente. Obteve-se um valor de 0,89 o que quer dizer que,
89% da variavel Giro do Ativo é explicada pelo Grau de Endividamento + constante.

Apartir destas informacdes, observa-se que o efeito ou resultado da variavel
dependente é 0,7247872 e que através deste valor é possivel projetar os resultados
economico-financeiros da empresa. Este valor como sendo variavel independente, manipulara
a varidvel dependente que busca-se.

Partindo da correlacdo entre varidveis, é aplicado o modelo de regressdo linear
simples, o qual poderd auxiliar na projecdo de resultados, sendo uma ferramenta
imprescindivel no planejamento da gestdo e na tomada de decisdo. Entretanto, ndo sera
realizada a projecdo dos resultados das empresas selecionadas, em funcdo do grau de
complexidade em submeter diferentes varidveis a simulacfes, testando-as para encontrar as
que mais se correlacionam e aplicar a equacao da regressao para entdo projeta-las.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Para fazer um planejamento e investimentos, 0s gestores devem estar bem cientes da
real situacdo patrimonial-financeira da empresa e sua situacdo em relacdo as concorrentes.
Um estudo aprofundado sobre os resultados da empresa e uma compara¢do com as demais



15

deste ramo é fundamental, para entdo criar-se um plano estratégico, visando a otimizacéo de
produtos e receitas.

O ramo cosmetico e de higiene pessoal ficou em terceiro lugar na lista das franquias
que mais faturaram em 2012. Segundo um estudo divulgado pelo Sebrae (2015), uma das
atividades mais promissoras para 2015 é 0 comércio de cosméticos. E um campo que vem
adquirindo forca e tende a crescer, pensando nesse crescimento, havera muita concorréncia, e
as empresas terdo de investir em pesquisas, inovacoes de produtos e servigos.

Através destas informagdes surgem davidas de como comparar as empresas. Uma
alternativa é a utilizacdo da contabilometria, com seus métodos estatisticos de correlacdo e
regressdao linear. Assim seguindo os objetivos do estudo, foram coletados todos os dados
necessarios para elaborar os célculos de indices financeiros, através das demonstracdes
contabeis do ano de 2014 das empresas selecionadas, resultando nos valores dos indicadores
de liquidez, endividamento, atividade e rentabilidade.

Verificou-se assim os resultados dos indicadores e foi entdo aplicado a correlacdo
que apresenta o grau de associagdo entre as variaveis, identificando quais destas obtiveram o
maior grau de correlacdo, chegando assim a variavel Giro do Ativo, e a varidvel Grau de
Endividamento, como as que mais se correlacionaram, com um valor de 0,946641.

A partir disto, aplicou-se 0 modelo de regressdo linear simples, utilizando a variavel
Giro do Ativo como dependente e o Grau de Endividamento como a independente. Através
dos valores do coeficiente, das varidveis selecionadas e o erro, temos o efeito destas na
variavel dependente sendo 0,7247872. Compdem o modelo da regressdo a aceitagdo das
medidas de R-quadrado e erro, sendo o R de 0,89 que indica uma forte relacdo entre as
variaveis, ou seja, que 89% da varidvel Giro do Ativo é explicada pelo Grau de
Endividamento + constante. J& o erro, avaliou a precisdo do calculo, sendo este inferior a 0,1
indicando uma significancia de 99% de confiabilidade nos resultados obtidos.

Tendo como objetivo geral do estudo salientar como a analise de regressdo linear
pode auxiliar na projecdo de indicadores ou demonstracBes contabeis nas empresas,
concluimos que esta analise auxilia sim na projecdo, pois a partir da correlacdo entre as
variaveis e a equacao da regressdo é possivel projetar resultados. Utilizando a mesma linha de
raciocinio deste estudo, alterando as variaveis dependentes e independentes, e aplicando estes
métodos estatisticos, poderd obter resultados para a constru¢cdo de cenarios futuros,
possibilitando um planejamento desde curto a longo prazo, trazendo maior estabilidade a
empresa.

Ha diversos trabalhos sobre regressdo linear aplicados a saude, a atividade
agropecuéria, porém ligado diretamente a contabilidade ainda é carente. Recomenda-se para
estudos futuros a aplicacdo da metodologia de estimativa adotada neste trabalho, em outros
ramos, bem como realizar a projecdo para estas empresas, 0 que néo foi realizado em funcéo
da complexidade. Sugere-se também, identificar quais as limitacGes que podem inviabilizar
estudos similares.
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