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1 APRESENTACAO

A Universidade de Cruz Alta - Unicruz na busca de novos horizontes para
organizacdo e administracdo da Universidade aponta, com clareza, a necessidade
de aumentar esfor¢cos e mobilizar recursos de forma coerente em direcdo a objetivos
bem definidos porque esta consciente de que seu papel ndo é apenas receber
demandas da sociedade, nem apenas dialogar com ela. Seu papel é propriamente
constitutivo e estruturador. Ao produzir, discutir e difundir conhecimento contribui
para transformagfes sociais. Suas orientagdes institucionais estdo associadas as

suas expectativas de participagdo consciente na mudanca social.

A Unicruz tem experimentado diferentes enfoques e praticas gerenciais, frutos
de mudancas conjunturais internas e externas a Instituicdo. Este ambiente dinamico,
que reflete diretamente no modo de pensar e planejar resulta em uma necessidade
constante de melhoria e inovacdo da estrutura organizacional existente. Realidades
distintas, com preocupacfes e perspectivas diferenciadas, exigem que a instituicao
tenha capacidade de adaptar-se e de responder as contingéncias geradas pelo
ambiente.

A velocidade das transformacdes sociais e a rapida evolucdo da ciéncia
cobram mais agilidade do setor educacional. Essa dinamica das sociedades aponta
para algumas questdes que marcardo o futuro. Destaca-se, entre elas, a crescente
exigéncia de qualidade no ensino superior por meio da melhoria continua e
perseveranca de propositos, sO possiveis de serem concretizadas com a
participacéo ativa da sociedade.

A Unicruz cabe uma contribuicido fundamental na valorizacdo do
desenvolvimento humano, cientifico e tecnolégico, ou seja, desenvolvimento integral
capaz de dar conta das novas condicbes emergentes. Por outro lado, mecanismos
de estimulo a qualidade, utilizados em todas as areas da sociedade, s poderdo ser
alcancados com instrumentos que restabelecam a identidade das pessoas com a
Instituicdo e resgatem a participacdo ativa de seus recursos humanos.

Inserido neste contexto o Curso de Jornalismo é resultado da busca de

novos horizontes, é um instrumento de trabalho elaborado a partir das Diretrizes



Curriculares estabelecidas nacionalmente pelo Ministério da Educag¢do, com o0s
objetivos e missdes a que tem se proposto executar historicamente esta IES, bem
como as finalidades fundamentais de um Curso de Jornalismo, no atual contexto
nacional e regional.

As finalidades principais deste projeto sdo a organizagdo da estrutura do
Curso de Jornalismo e a sistematizagdo de todas as atividades a serem
desenvolvidas por alunos e professores. Para tanto, concentra todas as informacdes
relativas ao Curso, tais como: bases contextuais, fundamentos legais, principios
norteadores, perfil do profissional a ser formado, estrutura curricular, bibliografia de
referéncia, recursos humanos, infra-estrutura fisica e demais dados complementares

gue visam a maximizacao das potencialidades do Curso.

A proposta que ora se apresenta tem a pretensdo de ser diferenciada em
relacdo aos demais cursos da regido e do Pais, uma vez que carrega consigo idéias
proprias de gestor em comunicacgéo, formando um profissional dotado de habilidade
técnica em area especifica e com embasamento humanistico, capaz de administrar
0 seu préprio negocio, bem como estar preparado para o mercado na condicdo de
agente cultural interagindo nas relagdes sociais, buscando ampliar o entendimento e
a divulgacao da realidade.

No desenvolvimento deste Projeto sdo apresentadas as caracteristicas,
demandas e estratégias adequadas a formacdo de um profissional capaz de
adaptar-se aos diferentes perfis delineados e exigidos pelas configuracfes sociais
contemporaneas para o mercado de trabalho.

Ha uma énfase na educacao de qualidade comprometida com a melhoria da
qualidade de vida da sociedade na medida em que isto é possivel pelo exercicio
ético e solidario das atividades profissionais e da cidadania.

Atualmente, a Fundacdo Universidade de Cruz Alta tem experimentado
diferentes enfoques e praticas educacionais, resultantes da velocidade das

transformacdes sociais.



2 CONTEXTUALIZACAO

A Universidade de Cruz Alta, identificada com as demais Universidades
Comunitarias do Estado do Rio Grande do Sul pelo traco comum de terem “a
finalidade de prestacdo de servico publico, de interesse coletivo, a ele consagrando-
se inteiramente, sem fins lucrativos”, tem procurado aprofundar as questdes que
envolvem as questdes relativas ao desenvolvimento regional.

Desta forma, centralizando a acdo formadora no homem, a Universidade
procura investir na area da Comunicacdo Social com a oferta do Curso de
Jornalismo, cujos profissionais se destacam no contexto social como um dos

agentes de transformacé&o da realidade regional.

Missdo da UNICRUZ

“A Universidade de Cruz Alta tem como MISSAO a produc&o e socializacdo do
conhecimento qualificado pela sélida base cientifica, tecnologica e humanistica,
capaz de contribuir com a formacao de cidadaos criticos, éticos, solidarios e

comprometidos com o desenvolvimento sustentavel.”

- Descricao da Missdao

A UNICRUZ tem o ensino como sua atividade preponderante, entretanto o
ensino universitario acontece na interrelacdo com a pesquisa e a extensdo. A
pesquisa institucional ainda nédo atingiu o patamar desejado, mas, persegui-lo torna-
se grande desafio. Isso permitira alcancar os patamares necessarios a um fazer
universitario, mesmo que centrado no ensino, qualificado, cujos fundamentos e

resultados se alicercam e se concretizam na pesquisa e na extensao.

Ao definirmos producdo como missao institucional, estamos considerando a
pesquisa, em especial a aplicada, como o ideal para a producdo de novos
conhecimentos e tecnologias, porém o produzir conhecimento remete aqui
também ao aspecto pedagdgico da reelaboracdo dos conhecimentos acumulados

historicamente pelo universo das diferentes ciéncias ou disciplinas. Esses séo



sempre o velho que, retomado como estrutura, permite reconstrugcdes ou novas
construcBes. Por menor que possa ser essa producdo ela ocorrerd e sera objeto a
ser socializado ndo s6 entre os pares da academia, mas como um bem social do

gual a comunidade de insercéo da Universidade podera se beneficiar.

A socializagdo diz respeito a essa distribuicdo que tanto se da pela
publicizacdo dos resultados do trabalho académico, feito através de diferentes
meios, entre 0s pares, quanto pela apropriacdo que a sociedade faz desse
conhecimento produzido, transformando-o em desenvolvimento humano, social,

cultural, econdmico, ambiental.

A qualificacdo dessa producdo resulta da capacidade de buscar no
conhecimento acumulado pressupostos tedrico-metodolégicos capazes de
permitirem, no proprio espa¢o das ciéncias e tecnologias, avancos e até mesmo
rupturas que levem a producdo de conhecimento capaz de possibilitar o
desenvolvimento sustentavel demandado como condi¢do para a cidadania ampla.
A base humanistica se presentifica no trabalho institucional focado no alcance dos
objetivos e principios estatutarios. A humanidade buscada se caracteriza pela
vivéncia e difusdo da ética, da liberdade, da igualdade, da democracia, da
solidariedade e do respeito ambiental.

Para alcancar avan¢cos que considerem essas trés dimensdes, sera
necessario trabalhar pela qualificacdo de todos os processos no interior da

instituicdo: pedagdgicos, de gestao, de avaliacdo, de convivéncia.

O perfil do egresso da UNICRUZ carregard na capacidade critica, ética e
solidéria a formacd@o propiciada, considerando o conhecimento acumulado
sustentado por diferentes correntes tedrico-politicas e reelaborado no contato com a
realidade social, proporcionado pela pesquisa e pela extensdo; 0S processos
pedagogicos qualificados pela metodologia critico-reflexiva; a vivéncia universitaria
pautada pela liberdade, responsabilidade e pela gestdo democratica e colegiada. A
ética e a solidariedade também decorrem do fazer universitario assim sustentado.

A qualificagdo dos processos, coerente com 0s principios e objetivos institucionais
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expressos no seu estatuto, € que garante que esses valores sejam incorporados

pela nossa comunidade académica.

O fazer universitario pautado nesses referenciais tem como finalidade mais
ampla contribuir com a humanidade para o desenvolvimento que, inicialmente,
envolve a transformacéo da realidade no que diz respeito ao crescimento propiciador
da universalizacdo do acesso aos bens sociais sejam eles econdmicos, culturais,
educacionais ou ambientais. O ensino, a pesquisa e a extensdo materializam
valores, principios e objetivos que conduzem a consecucdo desse COmMpPromisso

social.

O desenvolvimento sustentavel para a Universidade de Cruz Alta possui
uma significacdo referendada em principios humanizadores. Defende a formacéao
profissional enquanto protagonista de acbes criticas e reflexivas pautadas na
tomada de decisdes e na (co) participacdo de sujeitos comprometidos com a vida,
com os direitos humanos e com os rumos de um planeta mais justo e solidario para
com todos os que dele fazem parte. Aliada ao paradigma reflexivo, a educacéo para
a sustentabilidade busca contribuir na tomada de decisbes do cidaddo. Nesse
processo, a qualificacdo acontece de forma democratica e consciente, tanto no
campo individual como no campo coletivo, tornando a academia propulsora ativa no
estabelecimento de relagbes entre os conhecimentos vividos e o0s estudados,

gerando um caminho real e significativo no processo de aprender.

2.1 Contexto Geogréfico, Historico, Econémico e Social da Regido

A Universidade de Cruz Alta esta inserida, predominantemente, na regido do
Alto Jacui, embora os académicos sejam provenientes de noventa municipios. Tem
sob sua coordenacao técnico-cientifica o Conselho Regional de Desenvolvimento
Alto Jacui (COREDE Alto Jacui). E um dos 28 Conselhos Regionais de
Desenvolvimento do Rio Grande do Sul. A base de atuacdo do Conselho

fundamenta-se nos valores: Participagdo social; Responsabilidade social e
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ambiental; FEtica e transparéncia nas acdes; Comprometimento com o
desenvolvimento regional.

Possui uma populacéo total de 155.154 habitantes (FEE/2012) em uma area
de 6.905,5 km? (FEE/2012). A cidade pdlo do COREDE é Cruz Alta, conforme a
figura a seguir, que abrange também os municipios de Boa Vista do Cadeado, Boa
Vista do Incra, Colorado, Fortaleza dos Valos, Ibiruba, Lagoa dos Trés Cantos, N&o
Me Toque, Quinze de Novembro, Saldanha Marinho, Salto do Jacui, Santa Barbara
do Sul, Selbach e Tapera.
Figura 1 — Localizacdo dos Municipios no COREDE Alto Jacui. Fonte: IBGE Mapas, 2009.
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Na tabela 1 e na figura 2, observa-se a distribuicdo da populacéo residente
urbana, rural e total (por nimero de habitantes) do COREDE Alto Jacui referente aos
censos demograficos de 2000 e 2010 realizados pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE).

Tabela 1: Populagdo urbana, rural e total (por nimeros de habitantes) do COREDE Alto

Jacui para os anos de 2000 e 2010. Fonte dos dados brutos: IBGE e FEE.

ANO Urbana Rural Total

2000 128466 31765 160231
(80,2%) (19,8%) (100%)

2010 130093 25171 155264
(83,8%) (16,2%) (100%)

Em 2000, a populacdo urbana do Corede Alto Jacui era de 128466
habitantes, representando 80,2% da populacédo total, enquanto que a populacéo

rural era de 31765 habitantes, correspondendo a 19,8% da populacéo total.

Figura 2 — Gréfico da populacdo residente urbana, rural e total (por nimero de habitantes)
do COREDE Alto Jacui para os anos de 2000 e 2010. Fonte dos dados brutos: IBGE e FEE.
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Em 2010, a populacdo urbana do Corede Alto Jacui correspondia a 130093
habitantes (83,8% da populacao total), indicando um acréscimo de 1627 habitantes
em 10 anos e um percentual de crescimento de 1,27% (ou uma taxa média
geométrica de crescimento de 0,13% a.a.).

A populagéo rural, em 2010, era de 25171 habitantes (16,2% da populag&o
total), contabilizando 6594 habitantes a menos do que em 2000 e um percentual
negativo de crescimento de -20,76% (ou uma taxa média geométrica de crescimento
de -2,3% a.a.).

Entre 2000 a 2010, a populacdo total do Corede Alto Jacui teve sua
populacdo reduzida de 160231 habitantes para 155264 habitantes, representando
um percentual negativo de crescimento de -3,1% (ou uma taxa média geométrica de
crescimento de -0,31% a.a.).

A figura 3 mostra as piramides etarias da populacdo do Corede Alto Jacui
para os anos de 2000 e 2010. Nota-se que a piramide etaria de 2000 apresenta uma
base extremamente larga e um topo extremamente estreito. A maior concentracao
da populacédo estava na faixa etaria de 15 a 19 anos, aproximadamente 9,47% da
populacao total. Enquanto que a menor concentracdo da populacdo estava na faixa
etéria de 75 a 79 anos, aproximadamente 1,43% da populacao total.

Em 2010, a forma piramide etaria mostra sinais de mudanca na distribuicao
populacional. Sua primeira barra referente a faixa etaria de 0 a 4 anos € mais
estreita enquanto que seu topo € ligeiramente mais largo. A maior concentracao da
populacdo continua sendo na faixa etaria de 15 a 19 anos (aproximadamente 7,97%
da populacao total), mas com um percentual negativo de crescimento de -15,85%
(ou uma taxa média geométrica de crescimento de -1,71% a.a.) em relacdo a 2000.
A menor concentracado da populacdo continua sendo na faixa etaria de 75 a 79 anos
(aproximadamente 1,88% da populacdo total), mas com um percentual de
crescimento de 21,43% (ou uma taxa meédia geométrica de crescimento de 2,44%
a.a.) em relagéo a 2000.

Outro aspecto importante para as projecdes da Universidade é o fato de que,
entre 2000 a 2010, a populacdo nas faixas etarias de 0 a 14 anos e de 15 a 44 anos

obtiveram percentuais negativos de crescimento de -24% (ou uma taxa média
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geométrica de crescimento de -2,7% a.a.) e -7,6% (ou uma taxa média geométrica
de crescimento de -0,8% a.a.), respectivamente. Enquanto que a faixa etéria de
maiores de 45 anos obteve um percentual de crescimento significativo de 27,11%

(ou uma taxa média geométrica de crescimento de 2,43% a.a.).

Figura 3 — PirAmides etéarias da populagdo do COREDE Alto Jacui para os anos de 2000 e
2010. Fonte dos dados brutos: IBGE e FEE.
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Entre 2000 a 2010, a populagcdo masculina continuou sendo maior que a
feminina na faixa etéria de 0 a 14 anos, mesmo que esta diferenca tenha
apresentado uma reducao de 20,93%. Na faixa etaria de 15 a 44 anos, a populacéo
feminina foi maior do que a masculina, porém esta diferenca obteve uma forte
diminuicdo de 41,47%. Enquanto que na faixa etaria de maiores de 45 anos, a
populacao feminina se sobressaiu e esta diferenca obteve um aumento significativo
de 24,81%.

A regido apresenta varias potencialidades entre essas estdo as relacionadas
aos aspectos geogréficos. O clima com a presenca das quatro esta¢cdes, os solos de
boa fertilidade e o relevo suave permitem que a agricultura de gréos para exportacao
seja a maior atividade econbmica da regido. A dinamica desse setor orienta o
desenvolvimento econémico da regido.

Essa atividade tem atraido industrias do setor metal mecénico e de
transformacao de matérias primas agricolas. Soja e leite sdo as principais. Outra
potencialidade prospectada pela sua comunidade é o turismo rural.

Os quatorze municipios estdo agrupados em microrregides nas quais o
trabalho da UNICRUZ, como gestora técnica do COREDE, tem diagnosticado nao s6
as potencialidades como também os gargalos a serem desobstruidos para que a
macrorregido atinja um estagio satisfatério de desenvolvimento. Entre esses os de
mais relevancia sdo: falta de planejamento ambiental que envolva solucao regional
para destinacdo dos residuos solidos e de escoamento sanitario; falta de logistica
mais adequada para circulagdo da producdo agricola e metal-mecanica; falta de
profissionais capacitados para alguns setores; baixa participacdo da populacdo em
processos deliberatorios de interesse regional; fragilidade nos processos de gestao;
relacdo desigual entre custo da producéo e precos praticados pelos mercados.

Essa caracterizacdo da regido de insercdo, em especial os gargalos,
orientam a atuacédo da Universidade comunitaria que tem como compromisso social

o0 desenvolvimento sustentavel.
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2.2 Contexto Cientifico, Cultural e Educacional da Regido

A Universidade de Cruz Alta € concebida como uma instituicdo particular de
ensino superior, de carater social e comunitario, dotada de objetivos e funcbes
proprias, destinada a preservar, organizar, desenvolver e transmitir o saber em todos
0os graus. Em seu significado mais amplo, o saber significa poder manter-se na
verdade. A busca do saber, razdo de ser fundamental da Universidade, ocorre no
exercicio das suas principais funcbes: a criacdo, elaboracdo da ciéncia e o
desenvolvimento da tecnologia a servigco do bem-estar do homem e da sociedade.

A Universidade de Cruz Alta integra o Consoércio das Universidades
Comunitarias Gauchas - COMUNG -, instancia articuladora de projetos coletivos,
construtores de alternativas de solucdes aos problemas estruturais comuns as
universidades consorciadas. O sentido da Universidade Comunitéria, no contexto do
ensino superior no Brasil, explicita-se pela relevancia do seu papel social de
Instituicdo nesse modelo, abrangendo diversas comunidades e trilhando um
caminho que busca a qualificacdo cada vez maior de seu trabalho, ja que tem
consolidada sua insercao, de forma participativa, na sua regido de abrangéncia.

A UNICRUZ integra o Conselho Regional de Desenvolvimento do Alto Jacui
— COREDE -, desde 1991 e do Pélo de Modernizacdo Tecnoldgica, a partir de 1994.
Nesse espaco, atua como gestora cientifica, cuja participacdo se da através da
focalizacdo em acbes de pesquisa, gestdo, ensino e extensdo, contribuindo com
diversas acdes e procurando diagnosticar os interesses fundamentais da Regido em
termos de educacdo, pesquisa cientifica e tecnologica, saude, agricultura,
agroindustria, industria, comunicac¢ao, ecologia, transporte entre outros. Apesar de
sua regido de abrangéncia atingir quatorze municipios, a Universidade amplia sua
acao, uma vez que contempla estudantes e professores de outras regides e estados
da federacéo.

Localiza-se num contexto educacional singular, atuando como pélo
irradiador de transformacdes nas areas da cultura, da economia e da vida social,
especialmente na Regido Alto Jacui do Rio Grande do Sul. A regido possui, também,

namero expressivo de clientela escolar atendida em escolas de educacgéo basica,
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abrangendo educacéo infantil, ensino fundamental e ensino médio. A educacéo de
jovens e adultos é estimulada através de oportunidades educacionais apropriadas,
tais como: acesso gratuito ao Centro de Estudos Supletivos de Cruz Alta, ou
participacdo em exames promovidos pelo poder publico estadual.

A educacéo profissional é oferecida em escolas publicas e particulares da
regido aos alunos matriculados ou egressos do ensino fundamental e médio. Os
alunos portadores de necessidades especiais merecem, também, oportunidades de
atendimento através de escolas e centros de educacao especial.

O contexto educacional da regido atende as necessidades sociais
caracterizadas nos trés niveis de ensino, buscando, através de novas propostas
curriculares, corresponderem aos avancos da ciéncia e da tecnologia.

As manifestacdes artistico-culturais da regido relacionam-se, fortemente, ao
seu contexto histérico. Nos ultimos anos, essas manifestacdes vém presas a historia
do povoamento, evidenciando as diferentes etnias que formam a populagao regional.
A Universidade vem dando assessoria a organizacdo dos centros culturais proprios
de cada etnia.

Nesse contexto, o0 homem regional encontra suporte para constituir as
singularidades que tém permitido o seu reconhecimento como cidadao que atingiu
um padréo elevado no sentido ético-politico.

As oportunidades oferecidas e as conquistas alcancadas que inferem nas
ciéncias em suas diversas aplicacfes, destacam a regido como polo centralizador de
recursos que promovem o desenvolvimento do homem em todas as suas
dimensoes.

A visdo filosofica do humano na formacdo profissional perpassa todo o
trabalho educacional da Universidade e define o rumo das suas acles, cuja
concretizacao pretende acrescentar, a realidade social, recursos que participem com
eficacia dos movimentos de mudanca ou transformagéo.

Os principios filoséficos e os institucionais constituem a arquitetura da acéo
da Universidade. A partir desses determinam-se 0s que orientam a pratica
pedagogica na instituicdo. S&o principios institucionais da UNICRUZ, conforme Art.
4° do seu Estatuto, p.7:
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| - garantia de autonomia institucional;

Il - indissociabilidade entre ensino, pesquisa e extensao;

Il - efetividade no cumprimento da funcao social de ensinar, pesquisar e praticar a
extensdo universitaria necessaria ao desenvolvimento sustentavel do Pais;

IV — promocéao e divulgacdo de conhecimentos culturais, cientificos e técnicos que
constituam patriménio da humanidade e, comunicar o saber através do ensino, de
publicacdes ou de outras formas de comunicacéo;

V - interacdo permanente com a sociedade e o mundo do trabalho;

VI - integracéo e interacdo com os demais niveis e graus de ensino;

VII - garantia de condi¢cdes para 0 acesso e permanéncia do aluno na Instituicéo,
assegurada a equidade de tratamento entre iguais e a justa e devida diferenca entre
os desiguais;

VIII - liberdade de aprender, ensinar, criar, pesquisar e divulgar o pensamento, a
arte, a cultura, o saber em geral, a ciéncia e a tecnologia;

IX - garantia da pluralidade e da livre expressao de orientacdes e opinides;

X - busca do desenvolvimento da formacdo cultural e técnico-cientifica do ser
humano;

XI - capacidade para o exercicio de uma profissédo, estimulando o desenvolvimento
do espirito cientifico e do pensamento analitico-reflexivo;

XIl - preparo para participar da producdo, sistematizacdo e superacdo do saber
acumulado;

XIII - pluralismo de ideias e de concepc¢des pedagdgicas;

XIV - adocdo de um padrdo unitario de qualidade;

XV - gestdo democratica e colegiada;

XVI - eficiéncia, eficacia e efetividade na consecucdo dos objetivos institucionais;
XVII - racionalizagdo no uso dos recursos da Instituicéo;

XVIII - valorizagao profissional dos trabalhadores em educacgéo.

As linhas basicas que sustentam as acfes pedagogicas da Universidade

constituem-se em diretrizes na construcdo das propostas pedagogicas, efetivando a
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articulacdo das diferentes areas de conhecimento na oferta de cursos para a
formacgéo de individuos.
E neste contexto que o Curso de Jornalismo objetiva contribuir, qualificando

um profissional atuante em todas as possibilidades do conhecimento relativo a area.

2.3 Contexto histérico-social da Universidade

A Universidade de Cruz Alta esta inserida no contexto histérico da Regiéo
Noroeste do Estado desde a década de 1947. Primeiro sob a forma da Associacao
de Professores da Escola Técnica de Comércio "Cruz Alta". A Associagao iniciou
suas acdes como mantenedora do Curso técnico em Contabilidade. Em 1958, a
entidade passou a denominar-se Associacdo dos Professores de Cruz Alta -
APROCRUZ, constituida por Faculdades Isoladas. A primeira criada foi a Faculdade
de Ciéncias EconOmicas, (1958) e na sequéncia vieram a de Direito (1968), a de
Filosofia Ciéncias e Letras (1969) e a de Educacao Fisica (1972).

A transformacéo dessas Faculdades Isoladas em uma Universidade resultou
da mobilizagdo da comunidade regional. A primeira conquista foi a da Lei 7.676, de 6
de outubro de 1988, que autorizava o Poder Executivo a criar a Universidade
Federal de Cruz Alta. Por razGes que ainda hoje n&o séo claras para a comunidade
no mesmo ano € instituida, através do Decreto 97.000 de 21 de outubro de 1988, a
Universidade de Cruz Alta sob a forma de Fundacgéo Universidade de Cruz Alta, mas
com personalidade juridica de direito privado. A seguir foram desencadeadas acfes
necessarias para a efetiva instalacdo da Universidade que foi reconhecida pela
Portaria do MEC n° 1704 de 03 de dezembro de 1993. A partir desse ano houve
acelerada criacdo de novos cursos. E uma instituicio de Ensino Superior, de
natureza comunitaria, sem fins lucrativos. Integra o Consorcio das Universidades
Comunitarias Gauchas — COMUNG e o Conselho Regional de Desenvolvimento do
Alto Jacui — COREDE Alto Jacui.

Em 2005, houve a destituicdo da Reitoria através da operacdo TOGA. No dia
07/11/2005, os entdo administradores foram afastados das fungbes a pedido do
Ministério Publico do Estado do Rio Grande do Sul e deferido pelo Poder Judiciario,
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sob suspeicdo e indicios de gestdo temeraria, conforme autos do Processo n°
1.050005014-6. Na sequéncia foi nomeado um Administrador Judicial pelo mesmo
poder.

No momento da intervencdo, a InstituicAo encontrava-se em situacao
caotica: endividamento fiscal, a maior soma correspondente a Imposto de Renda
retido e ndo recolhido aos cofres publicos; dividas com fornecedores até mesmo de
energia elétrica e telefonia; salarios atrasados; divida bancéaria muito significativa;
falta de regularidade fiscal até mesmo na esfera municipal; a maioria dos cursos sem
renovagao de reconhecimento e um enorme passivo trabalhista.

No periodo de novembro de 2005 a abril de 2008, tempo da gestao judicial,
buscou-se resolver as questdes da divida através de parcelamentos, estruturou-se a
divida trabalhista e implementaram-se medidas que viessem permitir a obtencdo de
regularidade fiscal. Os dezessete cursos com reconhecimento por renovar ou até
mesmo dois sem reconhecimento foram avaliados por comissbes externas do
Instituto Nacional de Pesquisas e Estudos Educacionais Anisio Teixeira do Ministério
da Educacéo e Cultura — INEP/MEC.

Nesse periodo fez-se também a reestruturacdo estatutaria e a preparacao
para a retomada da gestdo universitaria de forma democratica, legitimada por
eleicdo com colégio eleitoral composto por todos os segmentos da comunidade
académica. Mobilizou-se essa comunidade para definir os rumos da Universidade.
Académicos, funcionarios, professores e representantes da comunidade externa
participaram das discussfes que levaram aos novos estatutos, ao PPPI e ao Plano
de Desenvolvimento Institucional — PDI, 2008-2012.

Esses processos culminaram com a separacdo da gestdo da mantenedora e
da mantida. A posse dos gestores das duas instituicbes ocorreu em 11 de abril de
2008. A Fundacao Universidade de Cruz Alta, mantenedora, é regida pelo Estatuto
proprio, aprovado pelo Ministério Publico do Rio Grande do Sul — Procuradoria das
Fundacdes- Portaria 322/2007, de 26/11/2007 e reformulado, conforme aprovacgéo
do mesmo 6rgéo, Portaria n® 265/2010 — PF, de 17/11/2010. A nova estrutura da
Instituicdo, definida também pelo Estatuto da Universidade, aprovado pela portaria
do MEC n° 914, de 01/11/2007, publicada pelo DOU de 05/11/2007 e pelo
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Regimento aprovado pela Assembleia Geral da Universidade, em 17 de novembro
de 2009, encontra-se totalmente implantada. A Instituicdo esta estruturada em
quatro centros 0s quais congregam cursos por afinidades, consideradas as grandes
areas do conhecimento.

Em marco de 2009, a instituicdo passou pelo processo de Avaliagao
Externa, conforme processo e-MEC n° 20077098. Os resultados apontaram para
fragilidades decorrentes do periodo critico vivenciado. Os anos de 2008, 2009 e
2010 permitiram avan¢os na reorganizacao institucional.

Em novembro de 2011 a instituicdo passou por nova avaliacdo externa -
processo e-MEC 2001103941, que resultou em avaliacdo satisfatéria para
recredenciamento da mesma conforme a Portaria 711, de 08 de agosto de 2013,
publicada no Diario Oficial da Unido, secédo 1, de 09 de agosto de 2013.

A atualizagdo permanente do PDI contempla o0 processo de
redimensionamento e de garantia de continuidade da Instituicdo. Fundamentados
nas caracteristicas politico-sécio-econdmicas da Regido de insercdo, nos relatorios
das avaliacOes internas e externas, na propria dinamica institucional e também nas
politicas governamentais que criam mais condigbes para sanarmos dificuldades
estruturais, estamos encaminhando o crescimento vertical da Universidade. Nesse
sentido, nos préximos cinco anos havera oferta de novos cursos de graduacdo, e a
implementacdo de programas de Pés-Graduacdo stricto sensu sera a prioridade
institucional.

No ano de 2011, a Universidade de Cruz Alta aprovou seu primeiro curso de
pés-graduacédo stricto sensu, Mestrado Profissional em Desenvolvimento Rural que
iniciou suas atividades no segundo semestre de 2012. Em 2014 iniciou Mestrado em
Praticas Socioculturais e Desenvolvimento Social e Mestrado em Atencéao Integral a
Saude este em parceria com a Unijui.

A Universidade de Cruz Alta, ao intensificar sua politica na pés-graduacéo, a
qual se torna referéncia indispensavel na qualificacdo do ensino superior, contribui
para o desenvolvimento da sociedade como um todo e pela formacdo dos
profissionais, tem a responsabilidade de participar e intervir no processo de

modernizacdo e desenvolvimento do pais.
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Assim, a UNICRUZ tem a poés-graduacdo como indispensavel para o
desenvolvimento da educacao superior, bem como para produzir conhecimento
critico-reflexivo em sintonia com o mundo da cultura e com as necessidades sociais.
Acredita-se que os programas de pos-graduacao estejam servindo para qualificar e
capacitar os recursos humanos tanto para a docéncia universitaria como para a
formacgéo continuada de profissionais para outros niveis de ensino e para o mercado

de trabalho em geral.

2.4 Contexto de Insercéo do Curso na Regiéo

O papel da Educacgéo Superior precisa ser reafirmado; sua funcdo social
deve estar assegurada no contexto de um projeto integrado ao desenvolvimento da
nacéo, buscando o equilibrio em oferecer uma formacéo técnica, cientifica e politica
competente e atender aos desafios tecnoldgicos e éticos que dizem respeito a toda
amplitude da existéncia humana. Somente a existéncia de um espacgo
verdadeiramente livre para pensar, criticar, criar e propor alternativas as concepcdes
prevalentes em cada momento histérico assegura o0 dinamismo necessario ao
acompanhamento e a representacdo de uma realidade em constante transformacéao
(FORGRAD, 2004:14).

A Universidade de Cruz Alta é concebida como uma instituicdo particular de
ensino superior, de carater social comunitario, dotada de objetivos e funcbes
préprias, destinada a preservar, organizar, desenvolver e transmitir o saber em todos
0S graus.

Tendo em vista que a UNICRUZ tem como MISSAO “a producéo e
socializacdo do conhecimento qualificado pela solida base cientifica, tecnologica e
humanistica, capaz de contribuir com a formacgédo de cidadaos criticos, éticos,
solidarios e comprometidos com o desenvolvimento sustentavel”, para alcancgar
avancos que considerem essas dimensdes, sera necessario trabalhar pela
qualificacdo de todos os processos no interior da instituicdo: pedagogicos, de

gestdo, de avaliacdo, de convivéncia.
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O perfil do egresso da UNICRUZ carregard na capacidade critica, ética e
solidéria a formacdo propiciada, considerando o conhecimento acumulado
sustentado por diferentes correntes tedrico-politicas e reelaborado no contato com a
realidade social, proporcionado pela pesquisa e pela extensdo; 0s processos
pedagdgicos qualificados pela metodologia critico-reflexiva; a vivencia universitaria
pautada pela liberdade, responsabilidade e pela gestdo democrética e colegiada. A
ética e a solidariedade também decorrem do fazer universitario assim sustentado.
A qualificacdo dos processos, coerente com 0s principios e objetivos institucionais
expressos no seu estatuto, € que garante que esses valores sejam incorporados

pela nossa comunidade académica.

O fazer universitario pautado nesses referenciais tem como finalidade mais
ampla contribuir com a humanidade para o desenvolvimento que, inicialmente,
envolve a transformacéo da realidade no que diz respeito ao crescimento propiciador
da universalizacdo do acesso aos bens sociais sejam eles econdmicos, culturais,
educacionais ou ambientais. O ensino, a pesquisa e a extensdo materializam
valores, principios e objetivos que conduzem a consecucdo desse COmMpPromisso

social.

A UNICRUZ caracteriza-se por ser uma instituicdo comunitaria. Desta forma
busca suplantar a dicotomia entre o publico e o privado no momento em que
apresenta uma insercao regional que possibilita a administracdo desta pela propria
comunidade, através da representacdo dos diversos segmentos. E publico por ter
este processo associativo em seu entorno, vontades e formas de acdo e de
administracdo e é privada no sentido de que o individuo que a procura, ajuda-a a
manter-se pelo pagamento de anuidades.

Na sua natureza publica ndo-estatal, ela desenvolve a pratica de gestdo, de
insergéo e interagdo com o meio social envolvente.

A UNICRUZ localiza-se num contexto educacional singular, atuando como
poélo irradiador de transformacfes nas areas da cultura, da economia e da vida
social, especialmente na regido Alto Jacui do Rio Grande do Sul. Atualmente a

Instituicdo integra a rede de Universidades Comunitarias Gauchas e mantém
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convénios com Universidades do exterior, visando ao desenvolvimento de projetos
em conjunto, de pesquisas aplicadas que buscam a solugdo para problemas
estruturais comuns aos paises envolvidos.

Inserida no contexto regional que configura sua abrangéncia, a Universidade
de Cruz Alta é depositéaria dos anseios da comunidade, buscando concretizar seus
interesses, através de acdes educacionais dimensionadas no ensino, pesquisa e
extenséo.

O Curso de Jornalismo entra no contexto de formacéao da Universidade como
parte dos desafios que as instancias formadoras enfrentam com a evolugdo de
novas concepc¢des e novos paradigmas relacionados a educacgdo. As exigéncias
atuais de competéncia e saber técnico ultrapassam o ramo dos especialismos e
propdem que sujeitos, praticas e instituicbes sejam pensados na complexidade das
questdes emergentes (econdmicas, politicas, sociais, tecnoldgicas ou culturais,

predominantemente).

Nesse contexto, o jornalista atua como um profissional capacitado a intervir
no processo de valorizacdo do ser humano, através de suas especificidades,
buscando auxiliar no estabelecimento de relacdes que permitam aos individuos e
setores sociais assumir sua condicdo simultdnea de emissor e receptor,
configurando a democracia sociocomunicacional, indissociavel da democracia
econbmica e politica. Ao ofertar essa formacéo, o Curso de Jornalismo contribui no
atendimento da demanda regional e na qualificacdo dos processos de comunicagao

entre individuos, sociedade e instituicdes regionais.

2.5 Insercéo do Curso na Institui¢céo

O Curso de Jornalismo originou-se na Universidade de Cruz Alta a partir do
Curso de Comunicacdo Social criado e autorizado através da Resolugdo CONSUN
01/95 — 18/08/1195. Iniciou seu funcionamento em mar¢co de 1996, sendo
reconhecido pela Portaria MEC n° 920/2000 — 29/06/2000 publicada no D. O:
03/07/2000, com a oferta de 100 vagas totais anuais, distribuidas entre as

habilitacbes de Jornalismo — 40, Publicidade e Propaganda — 30 e RelagGes
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Publicas — 30 no turno da noite, com regime de matricula semestral, por disciplina.
Obteve renovacdo de reconhecimento sob a Portaria n® 282- 04/03/2009 publicado
no D.° 06/03/2009.

Em 2013, o Conselho Nacional de Educacéo instituiu as novas Diretrizes
Curriculares Nacionais para os cursos de Jornalismo, desmembrando as habilitacdes
da Comunicacdo Social e apontando os caminhos para o funcionamento dos cursos
de bacharelado em Jornalismo. As DCN foram publicadas através da Resolucao n°
1, de 27 de setembro de 2013.

Nesse sentido, o Curso de Jornalismo da Universidade de Cruz Alta vem
implementando mudancgas para atender as demandas apresentadas pelas novas
diretrizes, buscando contemplar as especificidades mercadoldgicas da atualidade,
tendo como uma de suas bases 0 acompanhamento dos egressos e de sua insercao
profissional.

Em 2011 houve a apresentacédo e aprovacao pelo CONSUN da readequacao
da grade curricular do Curso de Jornalismo, antevendo demandas apresentadas nas
Diretrizes Curriculares pelo MEC. As turmas ingressantes de 2012, 2013 e 2014
cursam essa grade. J4 em 2014 aprovou-se uma nova grade curricular dando conta
das novas Diretrizes Nacionais. Essa grade encontra-se em vigor desde o inicio de

2015, com duas turmas até o presente momento.

3 FUNDAMENTOS, PRINCIPIOS E OBJETIVOS DO CURSO

O Curso de Jornalismo da Universidade de Cruz Alta visa qualificar
profissionais, preparando-os para a atuacdo nos mais diferentes meios de
comunicacao, tendo em vista uma formacéo que vai ao encontro das necessidades e
anseios da regido, da mesma forma que habilita o profissional para uma atuacao
globalizada.

Dois aspectos fundamentais sdo contemplados em sua estrutura curricular: a
busca constante pela qualidade nas atividades académicas, tendo como norte a
indissociabilidade ensino, pesquisa e extensdo, e a permanente comunicabilidade

com a comunidade na qual o curso esta inserido. A proposta, além de ensejar a
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competitividade do curso no mercado regional, pretende construir um perfil do
profissional em Jornalismo sintonizado com as necessidades do presente momento
historico.

A UNICRUZ como instituicho implementadora de um processo de
transformacdo social, adota um novo paradigma no ensino de Jornalismo cujo
objetivo principal é a formacdo de profissionais capazes de planejar, organizar,
executar e avaliar atividades comunicacionais em organiza¢cfes publicas, privadas e
comunitarias, visando a democratizacdo e insercdo ampla na sociedade nos
processos de transformacao econdmica-cultural-tecnoldgica.

A delimitacdo formal e material do Curso pretende uma abordagem estética
dos conteudos, como forma dialética de trabalhar o saber, de modo a envolver os
académicos no estudo critico do conhecimento. Para tanto, as matérias e disciplinas
estdo distribuidas de acordo com os ciclos e conteudos requisitados, privilegiando
uma estrutura de atividades complementares, pesquisa e extensdo, além das ja
tradicionais atividades pedagogicas desenvolvidas em sala de aula.

A grade curricular contempla uma base fundamental como aporte tedrico,
uma base tecnol6gica e uma base operacional. As praticas compdem um espaco de
extrema importancia na integralizacdo curricular, estabelecendo uma forte conotacao
nos procedimentos e técnicas pedagdgicas, a fim de inserir o académico no efetivo
exercicio de teorias inovadoras, ensejando melhor qualificacéo profissional.

Este modelo pedagdgico busca proporcionar uma abordagem na formacao do
profissional em Jornalismo, com reflexos diferenciados sobre a qualificacdo do
aluno, de modo a possibilitar-lhe uma efetiva comunicabilidade com a sociedade e
seus problemas reais. Assim, o enfoque do objeto de ensino deve privilegiar um
carater interdisciplinar permanente para possibilitar a substituicdo do ensino
dogmaético, exegético e unidisciplinar e mostrar ao educando a existéncia de uma
outra dimenséo do conhecimento e da realidade.

A atual concepc¢éao busca uma ordenacéo integrada/integradora que se torna
possivel pelo conjunto de disciplinas e atividades, compondo um conjunto curricular

que se aproxima da integralidade do fenbmeno comunicacional. A flexibilidade
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ensejada busca, além da qualificacdo para o mercado de trabalho, as exigéncias da
ética e da critica, tanto para a reflexdo quanto para a aplicagdo de um novo produto.

A indissociabilidade entre ensino, pesquisa e extensdo contribui para
construir novas praticas comunicacionais para a sociedade. Desde os primeiros anos
de formagdo, a agdo conjunta destes trés pilares, mais as atividades
complementares estabelecem as mudancas necessarias para formar profissionais
preparados tecnicamente para lidar com as diversas tecnologias e meios, pautados
por uma visdo ética e critica do profissionalismo nos meios de comunicacdo de
massa.

A sala de aula, na atual concepcéo, deixa de se constituir em ponto Unico de
convergéncia do ensino, transformando-se em ponto de partida de um processo
qualificado de aprendizagem, num espaco dialdgico e privilegiado para a
implementacdo da racionalidade reflexiva, enquanto aporte valorativo para o novo
operador jornalistico. O espaco das aulas-conferéncias expositivas, que se tém
prestado como instrumento de reproducdo do conhecimento, sem quaisquer criticas,
passa a dar lugar a metodologias ativas e técnicas didatico-pedagdgicas
incrementadas por novas tecnologias (especialmente digitais), que permitem o
desenvolvimento de um ensino participativo.

A UNICRUZ pretende reafirmar, através de seus cursos de graduacao, sua
insercao no rol das IES de nosso Pais comprometidas com a construcdo de uma
nova identidade profissional e de um novo paradigma de ensino superior. O
Jornalismo, nesse sentido, tem procurado atender a variedade de circunstancias que
envolvem o curso. E através do seu dinamismo procuramos viabilizar uma proposta
pedagogica inovadora e eficiente. Desta forma as a¢des a serem desenvolvidas na
area serdo pautadas por critérios éticos, técnicos e estéticos, possibilitando ao
profissional habilitado a realizacdo de um trabalho comprometido com a realidade
sociocultural da sociedade em que se insere.

A comunicagdo, entendida como processo ou agao de por em comum
informacdes, conhecimentos, atitudes e valores através da produgcdo e uso de
sistemas simbdlicos e do desenvolvimento de tecnologias que elevam a cooperacao

ou conflito, dominacdo ou dialogo, constitui-se como recurso indispensavel no



28

esforco do homem em melhorar a qualidade de vida, inferindo sua produtividade, na
sua expressao pessoal, nas suas necessidades e interagdes sociais, determinando e
condicionando comportamentos.

Projetar a formacdo de um profissional de Jornalismo com interesse e
capacidade de andlise critica dos padrdes vigentes na sociedade e oferecer a
oportunidade de experimentar a préatica da comunicagcdo em laboratoérios constituem
principios norteadores do Curso de Jornalismo da UNICRUZ. Nesse sentido o aluno
deve apresentar producfes desde o primeiro periodo em que ingressa no curso,
procurando reforgar cada vez mais a importancia de uma formagao humanista e
interdisciplinar, permitindo a ele cumprir sua funcéo social e delimitar o seu préprio
espaco, interagindo com o mercado. O curso da UNICRUZ permite que os futuros
profissionais, além do repasse de informacdes sobre técnicas, recebam o respaldo

tedrico que lhes permita pensar a sociedade e sua relagdo com ela.

3.1 Bases tedrico-conceituais

O Curso de Jornalismo da Universidade de Cruz Alta procura adotar um
projeto coerente, socialmente atuante, tendo como objetivo trazer a reflexdo sobre a
técnica, traduzindo-a em realizagcdes experimentais praticas nos projetos
laboratoriais. Ha énfase nas disciplinas laboratoriais, mas nunca esquecendo a
formacdo humanista dos alunos.

Seus principios epistemologicos e eixos de formacao buscam a consonancia
com o PDI da instituicdo, o qual orienta a atuacao a partir da adogéo de concepcgdes
relativas aos principais elementos implicados na préatica pedagdgica os quais
materializam a linha basica da ac¢do institucional no que diz respeito ao ensino,

pesquisa e extensao:

-Curriculo: integrado e articulado, de forma inter e transdisciplinar, e em acdes
concebidas, a partir de concepcdes acerca da realidade. Um curriculo que tenha,
como principios, atitudes que qualificam o fazer humano, uma cultura e pratica social

gue devem impregnar as situagdes de producdo de conhecimento, com respeito ao
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“outro”. Ainda, uma organizagdo contemporanea de curriculo contextualizado na

historia, na politica e nas histérias de vida enquanto construtor de identidades;

-Interdisciplinaridade: um dos caminhos para que as areas cientificas delimitadas e
separadas se encontrem e produzam novas possibilidades, contribuindo com a
formacéao integral do cidadéo; favorece o redimensionamento das relagdes entre os
componentes curriculares, superando a fragmentacdo dos conhecimentos. Acredita-
se que essa configuracdo favorece a construcdo de projetos inovadores e a
integracdo dos saberes no exercicio permanente do dialogo entre os componentes
curriculares e as areas do conhecimento. Ainda, uma visao interdisciplinar possibilita
ao sujeito postura critica ha compreensao da realidade, constitutiva do meio em que

se encontra inserido;

-Aula: espaco interativo de debates, questionamentos, argumentacdes e tomada de
posicbes entre sujeitos que, fundamentados em principios éticos e através da
linguagem enquanto meio, produzem conhecimento. Os sujeitos da aula sao tanto
0os professores, com 0s conhecimentos produzidos no ambito da ciéncia que
praticam, quanto os estudantes com os saberes e conhecimentos que trazem para a
aula. Seus aspectos metodoldgicos substituem a énfase no ensino pela énfase na
aprendizagem, priorizando metodologias ativas, sendo a aula concebida como
espaco e tempo de aprendizagens capazes de transcendéncia para todos. A aula
relne caracteristicas diversas enquanto mobilidade académica considerando tempos
e contextos, refletindo dimensdes regional, nacional e internacional tanto no ensino,
guanto na pesquisa, possibilitando a interacdo em diferentes ambitos, tais como

culturais e dos conhecimentos da humanidade;

-Planejamento: mapas tracados previamente a pratica pedagogica, com base em
um conhecimento preliminar do contexto, do grupo de estudantes e da ciéncia. Sao
os pilares sobre os quais se assentam, ndo s6 a pratica pedagdgica, mas todos 0s

processos decorrentes dela. Ainda, planejar como trabalho coletivo que permite
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pensar a praxis que surge da realidade e que a mesma retorna em acdes

transformadas;

-Pesquisa: na pratica pedagodgica, € fundamento norteado por uma perspectiva
tedrica, ética e socialmente responsavel que organiza a relacdo dos sujeitos com 0s
conhecimentos, em bases dialogicas. A atividade ensino se coloca como nascedouro
da curiosidade que provoca a atividade pesquisa, a pergunta e encaminha a
investigacdo como procedimento, mas também como espaco de socializacdo,

reelaboracéo e apropriacdo de conhecimentos produzidos;

-Extensé@o: oportuniza a ampliacdo do conhecimento, articulando a pesquisa,
favorecendo a consolidacdo do ensino académico. Assim, ensino, pesquisa e
extensdo, respeitadas as peculiaridades proprias de cada um, revestem-se de
caracteristicas que se complementam entre si, garantindo o éxito do processo

educativo na Universidade;

-Avaliacdo: constitui-se na leitura permanente e prospectiva do contexto
institucional, dos processos, sejam eles de gestao ou pedagdgicos, com o objetivo
de verificar o que ainda é possivel produzir em termos de melhoria da gestédo e da
producdo do conhecimento. Nesse sentido, ndo interessa descobrir somente o que
ja foi feito ou o que estudantes ja sabem, mas o que ainda deve ser feito e o que
ainda podem conhecer. Nesse processo, a avaliagdo é continua e dialdgica,
implicando interag&o entre os sujeitos na dinamizacdo da Missao da UNICRUZ e no
dominio dos saberes necesséarios ao exercicio profissional. Acontece sempre que
sdo envidados esforcos pedagdgicos, seja no espaco-tempo da aula, seja nas
esferas pedagdgicas informais no ambito da Instituicdo. A avaliacdo € contextual,
dinamica e coerente com o0s objetivos dos projetos pedagogicos dos cursos. E
processo enquanto articula ensino, pesquisa e extensdo guardando intima relagédo
com as areas de conhecimentos que permitem perceber as dimensdes qualitativas

e guantitativas, como expressdes do vivido, do estudado e do aprendido;
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-Prética pedagdgica: a aula, o conhecimento, a avaliagdo, a pesquisa e a extensao,
tendo a linguagem como meio de veiculacdo, caracterizam a préatica pedagodgica e
sao indissociaveis, ndo se entendendo um dos elementos sem os demais.Tal
processo, objetiva a formacdo do profissional reflexivo cuja pratica consiste na

reflexdo-acéo/agao-reflexdo, num continuo movimento educativo dialético.

Os aspectos politicos, filosoficos e tedrico-metodoldgicos definem as
concepcOes dos processos de ensino e aprendizagem. Tudo isso apresenta-se
como condi¢cdo bésica para a definicdo das diretrizes, politicas e metas que serédo
priorizadas pela Instituigéo.

Seguindo a concepcéo institucional, no Curso de Jornalismo, as disciplinas
laboratoriais oferecem ao estudante um campo de experimentacdo para o futuro
exercicio da profissdo. Os laboratdrios se constituem em locais em que a pratica
pedagdgica incentive o aluno a buscar modos de fazer que possam se antecipar ao
trabalho a ser desempenhado no mercado. Nesse sentido, o Curso também possui a
Agéncia Experimental de Comunicacédo, sendo esta um espaco de convergéncia de
projetos e trabalhos técnicos internos e externos a Unicruz. Tanto os laboratorios
quanto a Agéncia sdo espacos caracterizados pela experimentacdo das técnicas
tradicionais de comunicacdo e pela criagdo e desenvolvimento de novas
possibilidades.

O Curso de Jornalismo oferece paralelamente disciplinas humanistas e
profissionalizantes. As disciplinas humanistas preparam profissionais criticos,
capazes de intervir na sociedade em que atuam. As disciplinas técnicas deixam de
lado a reproducédo pura e simples do mercado de trabalho e oferecem ao aluno o
exercicio de sua criatividade e possibilidades de novas producdes. Entende-se que
dessa maneira é formado um jornalista capaz de atuar no mundo contemporaneo,
em que assume uma posicao de intermediario e intérprete das informacdes que

estdo a sua disposicao.
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3.2 Fundamentos tedrico-metodoldgicos

De acordo com Delors (1999), através de suas contribuicbes publicadas
em Relatério da UNESCO, educar € desenvolver no ser humano quatro
competéncias basicas:

- Competéncia pessoal: aprender a ser;

- Competéncia relacional: aprender a conviver;
- Competéncia produtiva: aprender a fazer;

- Competéncia cognitiva: aprender a conhecer.

Portanto, as préaticas metodoldgicas desenvolvidas devem estar sempre
atentas a estas dimensOes de competéncias, evitando e superando dificuldades
quanto a quantificacdo do saber do discente, priorizando a construcdo do
conhecimento.

Desta forma, as estratégias de ensino devem estar de acordo com o0s
objetivos das disciplinas, tais como, a resolucdo e discussao de problemas, a
realizacdo e apresentacdo de trabalhos monograficos ou de investigacéo, visitas
de estudo e outras formas de transmissdo de conhecimentos que promovam a
integracdo do saber fazer, através da interligagcdo entre 0os conhecimentos
tedricos e a vivéncia experimental. Sendo assim, as metodologias empregadas
devem visar sempre a articulacdo do ensino, pesquisa e extensao.

Para tanto, o Curso de Jornalismo trabalha fundamentado numa perspectiva
de construcdo de conhecimento possivel a partir da interlocucdo entre diferentes
praticas, visando a apropriagao critica do conhecimento e uma visao abrangente das
metodologias e estratégias de producdo do conhecimento cientifico na area,
articulado ao PDI e ao ensino, pesquisa e extensdo como mecanismos de
construcéo/apropriacdo do conhecimento que acontece em diferentes espagos e
tempos. Nesse sentido, usa como base a concepcdo de metodologias ativas,
buscando em seus diversos componentes curriculares e atividades extra-classe

desenvolver um processo de aprendizagem baseado em estratégias que permitam
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ao académico o desenvolvimento das competéncias e saberes necessarios ao
exercicio do Jornalismo na sociedade contemporanea.

A fim de promover a formacdo integral do profissional de Jornalismo, o
conhecimento tedrico adquirido deve ter um enfoque interdisciplinar e inter-
relacionado com os saberes préticos. A articulagdo tedrico-pratica é implementada e
estimulada precocemente em atividades, tais como: produgdes da Agéncia
Experimental, projetos de producdo técnica midiatica desenvolvidos pelo curso,
praticas em laboratorios, estagio curricular e extracurricular, trabalhos de pesquisa e
extensédo, viagens de estudo e momentos de atualizacéo.

Portanto, o Curso de Jornalismo compreende a aula como um processo que
transcende o momento de sala de aula, mas que é concebido a partir da articulacéo
de teorias e praticas com o mundo vivido, estabelecendo relacfes que permitem um

aprendizado mais completo, dinamizado em vivéncias em distintos ambientes.

3.3 Objetivos do Curso

3.3.1 Objetivo Geral

O Curso de Jornalismo da UNICRUZ busca, em um sentido mais amplo,
formar profissionais qualificados para o exercicio das atividades pertinentes a area,
conscientes de sua participacdo nos processos de transformacédo da sociedade,
capazes de gerir o fluxo de informacéo, tendo como base principios éticos e morais

gue atendam aos interesses comuns.

3.3.2. Objetivos Especificos

° Contribuir para a melhoria do processo global de comunicacao, através
da acgéao social transformadora dos egressos;
° Criar um polo disseminador na regido, de novas praticas em

Jornalismo, aplicadas as diversas areas do conhecimento humano;
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° Oportunizar os académicos e egressos que reflitam sobre seu papel
como pessoa, cidadéo e profissional em sociedade;

° Habilitar o graduando para o0 competente dominio tedrico,
metodoldgico, técnico e tecnologico dos processos de informacdo e
comunicacao;

° Capacitar o formando a agir em condi¢cdes de producéo, ritmo e
periodicidades compativeis ao cotidiano da profisséao;

° Promover o0 ensino, a pesquisa e a extensdo de forma integrada e
comprometida, sobretudo, com as prioridades do desenvolvimento regional;

° Desenvolver programa académico-pedagdgico integrado a dindmica do
mercado e em sintonia com as demandas da comunidade;

° Representar a UNICRUZ como instituicao, por exceléncia;

° Contribuir para o avanco das Ciéncias da Comunicacéo e legitimagao

da profisséo de jornalista.

4 PERFIL PROFISSIONAL

A Universidade de Cruz Alta proporciona formagcdo académica de modo a
permitir condicbes aos seus egressos de exercerem suas profissdes de forma
independente, autbnoma e criativa, identificando os problemas, avaliando-os e
conduzindo-os a possiveis solucdes. Estas capacidades sdo desenvolvidas a partir

de solidos saberes técnicos, cientificos e humanisticos.

4.1 Perfil do Curso

O Curso de Jornalismo da Universidade de Cruz Alta contempla uma gama
de saberes necessarios a reflexdo e execucdo da comunicagdo, em seus diferentes
formatos e ambitos de atuacdo, tendo na inter-relacdo com as demais areas do
conhecimento uma de suas bases. Por estar a UNICRUZ inserida,
predominantemente, na regidao do Alto Jacui, apesar de receber académicos de
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noventa municipios, o Curso contribui para ampliar a acao institucional nessa regiéo,
a partir da realidade local observada.

E o trabalho da UNICRUZ, como gestora técnica do COREDE, junto aos
municipios dessa regido, tem diagnosticado tanto as potencialidades como o0s
gargalos a serem desobstruidos para que se atinja um estdgio satisfatério de
desenvolvimento. Dentre as contingéncias, aparece a falta de profissionais
capacitados para alguns setores.

Tendo em vista que as caracteristicas da regido de insercdo, em especial
essas demandas identificadas, orientam a atuacdo da Universidade comunitaria que
tem como compromisso social o desenvolvimento sustentavel, o Curso de
Jornalismo existe para suprir a demanda que lhe compete, no sentido de qualificar
0os setores de comunicacdo de empresas, instituicbes e midia regionais. Dessa
forma, atende aos objetivos institucionais ao oferecer condigdes para que se amplie
a acado qualificada da universidade na sua comunidade de abrangéncia, ao
profissionalizar o setor da comunicacédo social, em diferentes propostas de trabalho e

espacos de insercao do profissional do jornalismo.

4.2 O profissional e seus saberes

A formacdo do profissional Jornalista requer as seguintes atitudes e
habilidades:
> Respeitar 0s principios éticos inerentes ao exercicio profissional;
> Possuir a capacidade de assumir o papel de estrategista nas
organizacoes;

> Possuir visao holistica e sistémica;

Y

Aliar teoria e pratica em suas acoes;

> Desenvolver suas atividades buscando a qualidade, respeitando o
meio ambiente e a sociedade como um todo;

> Possuir a capacidade de tomar decisées nos diversos niveis

organizacionais;
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> Ter espirito empreendedor para auxiliar na transformacdo das

realidades em que esta inserido.

4.3 Perfil do egresso

O egresso da UNICRUZ carregard na capacidade critica, ética e solidaria a
formacdo propiciada, considerando o conhecimento acumulado sustentado por
diferentes correntes tedrico-politicas e reelaborado no contato com a realidade
social, proporcionado pela pesquisa e pela extensao.

Da mesma forma, sdo empreendidos processos pedagégicos qualificados
pela metodologia critico-reflexiva, a vivéncia universitaria pautada pela liberdade,
responsabilidade e pela gestdo democratica e colegiada.

Em concordancia com o que é proposto no PDI da universidade, prima-se
pela articulacdo de trés nucleos para a formagcédo dos graduandos: formacgéo geral,
formacdo basica, formacédo especifica, além de um conjunto de atividades optativas
e livres.

Indo ao encontro da visao institucional da Universidade de Cruz Alta, para o
Curso de Jornalismo o perfil do egresso estd pautado no desenvolvimento da
competéncia de producéao e difusdo de informacdes em contexto de realidade social,
utilizando para tal as diferentes ferramentas, midias e tecnologias, alicercadas na
aproximacao entre os campos teoricos e praticos, dotados de viséo critica, senso de
justica, cultura geral, empreendedorismo, criatividade, dominio da lingua portuguesa
e linguas adicionais, além de outras linguagens.

Para isso devera apresentar um perfil com as seguintes caracteristicas:

> Capacidade para perceber fatos de interesse jornalistico, com rigorosa
apuracdo e transforma-los em mensagens para os diversos meios de

comunicacao;

> Dominar contetdos teoricos e metodolégicos que permitam a reflexdo e a

prética jornalistica;

> Capacidade de lidar com situa¢gdes novas, desconhecidas e inesperadas;
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> Capacidade de elaborar criticas a midia e de propor alternativas inovadoras;
> Capacidade para se adaptar a diferentes situacdes de trabalho;

> Capacidade para trabalhar em equipe com profissionais e fontes de

informacéo de qualquer natureza,

> Capacidade de compreender a realidade e a exigéncia na busca da

verdade, com postura ética e de compromisso com a cidadania;

> Capacidade para compreender, analisar, explicar e contextualizar as

informagdes do mundo em que vive;

> Capacidade de desenvolver e empreender projetos na area de

comunicacao;

> Capacidade de dominar as novas tecnologias e se adequar as novas

tendéncias.

Este perfil pretendido estabelece um percurso curricular composto por
disciplinas de formacdo geral, disciplinas técnicas ou tecnoldgicas; atividades
operacionais ou praticas; e Trabalho de Conclusdo de Curso. Destaca-se a interface
estabelecida de modo consonante entre disciplinas de perfil teérico e prético-

laboratorial.

4.4 Mercado de trabalho

Apbés o término do curso, o profissional Jornalista podera realizar as
seguintes atividades ou funcbes: pesquisa/docéncia na area de comunicacao,
producao, edicdo, reportagem, comentarios, apresentacdo e direcdo de programas
em radio, TV, veiculos impressos e midias digitais, assessoria de comunicacdo e
imprensa, gestdo de comunicagdo, fotojornalismo e documentarismo. O curso
também prepara o aluno para empreender, criando seu préprio negocio na area da

comunicacao.
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5 ACAO DIDATICO-PEDAGOGICA

5.1 Dinamizacéao e intencionalidade curricular

Em consonancia com o PPPI e a missé&o institucional, o ensino da graduagao
na UNICRUZ quer reafirmar seu compromisso com a educac¢ao de qualidade. Para
tanto, é necessario romper com uma abordagem fragmentada do conhecimento e
trabalhar na superacdo das dicotomias entre ciéncia-tecnologia e teoria-prética; a
pesquisa como principio educativo e cientifico, e as acdes de extensdo como forma
de dialogo permanente com a sociedade. E para que isso se cumpra efetivamente,
propde politicas e acdes para o ensino focadas na missédo, nos objetivos e principios
norteadores da Universidade de Cruz Alta.

O Curso de Jornalismo, como parte integrante da estrutura institucional,
trabalha com propostas em consonancia com essas politicas e a¢des da instituicdo.
Seu curriculo estrutura-se de modo que as diferentes disciplinas e atividades
possibilitem ao aluno o desenvolvimento dos saberes necessarios a consolida¢do do
perfil do egresso. Além disso, compreende, de um lado, aspectos relacionados a
conhecimentos gerais, voltados, principalmente a compreensdo da realidade, a
iniciacdo nos processos de investigacdo cientifica e ao aprimoramento dos modos
de expressao e comunicacéo; e, de outro lado, o curriculo inclui oportunidades para
gue o aluno sistematize/construa conhecimentos pertinentes as areas especificas de
atuacao.

Sua duracédo é de 8 semestres letivos, integralizaveis no minimo em 4 anos e
no maximo em 7 anos, em turmas organizadas em no maximo 40 alunos para aulas
tedricas e 30 alunos para aulas praticas. O Curso tem funcionamento primordial no
periodo noturno, com disciplinas praticas também sendo oferecidas no periodo da

tarde.
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A organizacdo do Curso de Jornalismo da UNICRUZ configura o caminho
para a operacionalizacdo dos objetivos propostos. Traz em si a marca do estagio de
saberes do campo do conhecimento, da instituicdo universitaria e das reflexbes de
sua comunidade académica. Atende ainda as diretrizes curriculares préprias.
Acompanhando a dindmica dos processos que produzem essas marcas, 0 Projeto
Pedagdgico do Curso (PPC) atual contempla a readequacdo da base curricular
realizada no ano de 2011 e a ultima grade curricular aprovada em 2014, ja que
ambas tém turmas em andamento. As mudancas na grade curricular nos ultimos
anos foram realizadas a partir de reflexdes provocadas ndo sé pelos avangos do
campo de conhecimento, mas também pela conjuntura das instituicdes comunitarias
gauchas e, principalmente, pelas novas diretrizes nacionais.

As adequacles curriculares da ultima grade em vigor tiveram como meta
adequar a carga horéaria a Resolucdo CNE/CES n° 1, de 27 de setembro de 2013,
que institui as Diretrizes Curriculares Nacionais para o curso de graduagdo em
Jornalismo, além de adequar a oferta de disciplinas do curso ao perfil dos
estudantes que frequentam a instituicao.

A carga horéria do Curso para a base 2011 passou a ser de 2900 horas,
integralizadas da seguinte forma: 2580 horas, mediante disciplinas sob regime
seriado e por sistema de crédito (172 créditos); 320 horas de Atividades
Complementares - AC (cerca de 12% da carga horaria total do curso).

A carga horéaria do Curso para a base 2015 passou a ser de 3000 horas,
integralizadas da seguinte forma: 2610 horas, mediante disciplinas sob regime
seriado e por sistema de crédito; 390 horas de ACs.

As Atividades Complementares atendem a regulamentacdo especifica. Os
relatorios sdo entregues pelo académico ao final do 5° e do 7° semestres.

O curriculo pleno do Curso envolve os académicos no sentido de construirem
o saber de forma critica, cientifica e multidisciplinar. Por isso, seis eixos basicos
podem ser delimitados nesta visdo metodolégica da grade curricular, a partir das
novas diretrizes estabelecidas pelo Ministério da Educacéao:

e fundamentacdo humanistica,

e fundamentacao especifica;
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e fundamentacao contextual,
e formacéo profissional;

e aplicacao processual;

e prética laboratorial.

A partir destes eixos, 0 aluno tem a oportunidade de realizar atividades de
ensino, pesquisa e extensdo que permitam uma andlise critica do jornalismo e do
contexto social (especialmente do regional onde estédo centradas as bases filoséficas
do Curso). A formacado se utiliza de espacos especificos como os laboratérios de
Radio, TV e Multimidia, além da Agéncia Experimental de Comunicacdo, em
diversos periodos e como parte integrante de seu treinamento para o
desenvolvimento de projetos, atendendo as exigéncias de disciplinas do Curso.
Além disso, o aluno desenvolve, nos dois ultimos semestres, um trabalho de
conclusao de curso sob o acompanhamento de um professor orientador, elaborando
um projeto de pesquisa que resulta em monografia, a partir de estudo voltado a area
do Jornalismo.

Portanto, o Curso de Jornalismo da UNICRUZ reconhece o dominio da
informacdo enquanto funcdo basica dos meios de comunicacdo e as exigéncias da
sociedade contemporanea. O campo se caracteriza por uma abrangéncia de
diferentes meios, linguagens e muta¢cdes sociotecnoldgicas. Nesse sentido, procura
contemplar estes conhecimentos nas disciplinas de formacéo basica, com o objetivo
de construir um conjunto significativo de conhecimentos e informacdes na area e,
nas disciplinas de formacdo especifica, busca contemplar situacdes factuais e
conceituais diante de questdes concretas na area. Sao estes os conhecimentos
tedricos e metodologicos que permitem ao académico articular o pensamento e a
pratica jornalistica.

E preocupacdo também do Curso ndo se caracterizar apenas por constituir-se
em suportes midiaticos, mas, de igual importancia, valorizar, incentivar e
proporcionar a pesquisa cientifica. Todas estas questbes deverdo ser trabalhadas
através de uma postura ética, social e profissional, tendo como principio a

valorizagdo do homem e sua inser¢ao na sociedade.
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- Projetos extracurriculares

Para atender as demandas da formacdo em Jornalismo, além das atividades
tradicionalmente previstas nas disciplinas (producdo de produtos midiaticos,
pesquisas, artigos cientificos etc), o curso realiza atividades extracurriculares que
enriquecem o aprendizado dos académicos.

Desde 2009, o curso desenvolve o projeto de Comunicacdo Comunitéria que
propde uma acao pratica a partir do estudo tedrico da disciplina de Comunicacao
Comunitaria e do repertorio trazido pelos estudantes das disciplinas técnicas das
diferentes areas do Jornalismo. Os académicos desenvolvem planejamentos para
auxiliar associacdes de bairros, escolas ou ONGs. A partir de um diagndstico dos
problemas de comunicacdo enfrentados pelas comunidades previamente
selecionadas, os alunos buscam no conhecimento das diversas disciplinas do curso,
ideias que possam ser desenvolvidas para melhorar o processo de comunicagao
nesses locais e contribuir no desenvolvimento da cidadania. A elaboragédo do
planejamento € seguida de reunibes para apresentacdo das propostas e analise da
viabilidade das acbGes nas comunidades. A partir desse projeto, em 2016 foi
realizado o 1° Encontro Regional de Comunicacdo Comunitaria, que reuniu
académicos e representantes de diversas comunidades para discutirem sobre
comunicacao e cidadania. O evento sera realizado anualmente.

Desde 2010, o curso desenvolve o projeto de extensdo “Cinema, Papo e
Pipoca”, concebido a partir da ideia de que uma universidade deve ser entendida
nao apenas como instituicdo formadora de profissionais qualificados para atuarem
no mercado de trabalho, mas com um espaco de vivéncia cultural e social. Por meio
de sessdes cinematograficas seguidas de discussdes sobre a teméatica abordada no
filme, o projeto procura desenvolver o espirito critico e reflexivo. A arte
cinematografica, uma das manifestacdes estéticas da cultura, € uma possibilidade
oferecida aos educandos de refletirem sobre o que sao (suas potencialidades, suas
fragilidades) e pensar em outros modos de acdo sobre o mundo material. Nesse
sentido, a arte permite fruicéo, reflexdo e adocdo de novas posturas na vida pessoal

e profissional, contribuindo para o desenvolvimento humano e social.
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O curso também realiza periodicamente, desde 2011, Mostras Historicas e
Culturais, trabalhando tematicas transversais que complementam o aprendizado
dos académicos. Alguns exemplos sdo a Mostra “A Materialidade da Memdria”, na
qual sdo expostos materiais relacionados a Coxilha Nativista de Cruz Alta, um dos
maiores festivais nativistas do Rio Grande do Sul e importante espago cultural. A
“‘Mostra da Consciéncia Negra” foi criada pelo curso para evidenciar a historia do
movimento afro de Cruz Alta. Foram expostas fotografias e objetos que
representavam essa histéria. Além disso, o curso de Jornalismo produz mostras
fotogréficas a partir da disciplina de fotojornalismo. As tematicas ja trabalhadas
envolveram questdes de sustentabilidade, acessibilidade e do mundo do trabalho.

O Curso de Jornalismo ainda busca praticas que proporcionem ao académico
se relacionar diretamente com o mercado de trabalho e incentiva o desenvolvimento
de novas perspectivas profissionais como o empreendedorismo. Dessa forma, sédo
realizadas atividades integradas entre diferentes disciplinas relacionadas com a
tematica, no decorrer da graduacdo para oportunizar ao aluno, experiéncias praticas
em relacédo a sua profissdo. Um exemplo € a elaboracédo do Plano de Negdcios e o
Planejamento Estratégico em Comunicagdo e Marketing desenvolvido desde 2011
nas disciplinas de Empreendedorismo e Assessoria de Imprensa. Para realizar essa
atividade, os alunos sdo motivados e orientados a elaborar um Plano de Negdcio
para uma empresa de comunicacdo, momento em que realizam todas as etapas do
planejamento e implantacdo de um negdcio. Posteriormente, é escolhida uma
empresa que esta no mercado para que os académicos desenvolvam planos de
Marketing e Assessoria de Comunicacao, através do estudo de caso aliado aos
conhecimentos tedricos. Ao final, € realizada a apresentacdo dos Planos aos
diretores da empresa escolhida. Na oportunidade, os executivos avaliam as
propostas e apresentam seu parecer aos académicos. Em algumas edi¢des, 0s
alunos tiveram a oportunidade de insercdo ao mercado de trabalho através dessa
metodologia.

Outro projeto consolidado pelo Curso, desde 2013, é o Programa de R&dio
“Sintonia Académica”, que consiste na elaboracdo de um radiojornal e na

convergéncia dessa producdao jornalistica ao formato digital. O programa é veiculado
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semanalmente a comunidade de Cruz Alta e regido através da emissora de radio
comunitaria nomeada como Radio Popular FM 107.9 e cada edi¢do tem duracdo de
30 minutos. A partir dessa atividade pratica, o aluno reine conhecimentos de
disciplinas anteriores para o fazer jornalistico norteado pelo conceito da funcéo
social da profissdo. Essa producdo estd adequada ao perfil de comunicacéo
comunitéria, caracteristica da emissora que transmite o programa. A atividade
possibilita ao aluno realizar todas as etapas da producéo jornalistica, desde a
elaboracdo da pauta, identificacdo das fontes, construcdo do roteiro, producao de
entrevistas, boletins, reportagens, locucdo e edicdo. Os académicos também se
apropriam de outros conhecimentos técnicos como: edicdo de video, producdo
fotografica e redacao digital para fazer a convergéncia do contetdo aos dispositivos
ofertados pelo ambiente virtual. Nessa linha de producéo técnica ligada a disciplinas,
ainda sédo desenvolvidos outros produtos no curso como o telejornal Enfoque
Académico, no ar na Unicruz TV desde 2009, o jornal impresso Oficina Repdrter,
projeto retomado no ano de 2015 e documentérios televisivos e radiofénicos, os
guais todos os anos buscam desenvolver tematicas de interesse social.

Outro projeto do Curso que busca proporcionar aos académicos um espaco de
vivéncia e reflexdo da préatica jornalistica em contato com a realidade social é a
revista de reportagens Sinédoque. A publicacdo tem periodicidade anual, sendo a
primeira edicdo de 2013. Os académicos participam com a proposi¢ao de pautas e a
construcdo de reportagens com a orientacdo dos professores do Curso. A
Sinédoque € um espaco para a valorizacdo da narrativa jornalistica. Nos textos da
revista, utilizam-se técnicas do jornalismo literario, busca-se a amplitude e a
profundidade na construcéo das histérias.

O projeto intitulado Clube da Pauta € outro espaco de aprendizado que
transcende a sala de aula. Criado em 2014, a cada semestre é realizada uma
selecéo de quatro académicos que terdo a responsabilidade de divulgar as acdes do
curso através da producdo de reportagens, fotografias e videos. A veiculagédo
desses produtos jornalisticos é realizada na internet (blog e redes sociais). Os
professores acompanham e orientam a producédo, 0 que permite aos académicos

participantes o aprimoramento de sua pratica.
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Um dos projetos criados em 2015, a partir da nova grade curricular, propde a
inclusdo de temas transversais em acoes interdisciplinares com todos os semestres
em andamento. O nome “Fora da Caixa” foi aprovado pelo colegiado por
compreender a necessidade de trazer para o debate questbes nem sempre
contempladas pelas disciplinas e que contribuem na formacdo geral, 0 que sera
fundamental para o futuro exercicio da profissdo. Nesse projeto sdo propostas
atividades diversas em quinze noites ao longo de todo o semestre letivo, trabalhando
prioritariamente questdes de direitos humanos, ambientais, diversidade racial e de
género, através de pesquisas, debates, palestras, oficinas, exibicdo de filmes e
momentos culturais.

O Curso de Jornalismo organiza anualmente desde 2013 o Sarau da
Comunicacao, com a proposta de discutir questdes que transcendem o universo do
jornalismo, trazendo autores de obras literarias para uma roda de conversa com 0s
académicos. Da organizacéo dos Saraus, foi amadurecida a ideia da FLICA - Festa
Literaria de Cruz Alta, sendo esta um evento organizado pelo curso de Jornalismo
da Unicruz a partir de 2016, que busca reunir a comunidade académica e cruz-
altense em torno de atividades relacionadas a cultura e a literatura. Durante o evento
sdo exploradas as relagbes que a literatura estabelece com as diversas questdes
sociais e culturais contemporaneas, em um evento interdisciplinar que aborde o
pensar sobre a cidade e as suas vivéncias, os direitos humanos, a incluséo e as
atividades artisticas. Além do curso de Jornalismo da Unicruz, o evento envolve o
Centro de Ciéncias Humanas e Sociais, os cursos de Direito, Arquitetura, Pedagogia
e Letras, o Mestrado em Praticas Socioculturais e Desenvolvimento Social, o Nucleo
de Conexdes Artistico-Culturais, o Nucleo de Acdo em Pré-Direitos Humanos, o
Nucleo de Apoio ao Estudante, o Laboratério de Estudos e Praticas Socioculturais
Interdisciplinares, os coletivos e associacdes culturais do municipio de Cruz Alta e as
Secretarias Municipais de Cultura e Educacdo. A programacdo inclui palestras,
oficinas literarias, minicursos, sessdes de cinema, contacdes de histérias e saraus

envolvendo diversas escolas e projetos sociais da cidade.

- Agéncia Experimental de Comunicagéo
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A Agéncia Experimental de Comunicacdo da Universidade de Cruz Alta é um
espaco pedagogico destinado a proporcionar a pratica e complementar os
conhecimentos adquiridos durante o curso de Jornalismo, possibilitando aos
académicos um contato mais proximo com a realidade do mercado de trabalho a
partir de experiéncias concretas. Mediante a realizagdo de um trabalho sem fins
lucrativos, a Agéncia presta servicos aos 0rgaos internos da Unicruz, bem como a
instituicdes filantropicas ou beneficentes. As atividades desenvolvidas pela Agéncia
de Comunicacdo sdo as seguintes: planejamento de comunicacdo e marketing,
assessoria de comunicacdo e imprensa, cerimonial e protocolo, producdo de
materiais jornalisticos para diferentes suportes, producdo de informacbes e
atualizacdo de redes sociais, edicdo de video, planejamento grafico, cobertura
fotografica, desenvolvimento de projetos de extensdo que envolvam producdo
técnica de comunicagéo.

Em termos organizacionais, a Agéncia Experimental de Comunicacdo da
Unicruz € subordinada a Coordenacdo do Curso de Jornalismo, mantendo um
expediente préprio para organizacdo do seu funcionamento e sua rotina produtiva,
sendo esta coordenada por um professor do Curso de Jornalismo e tendo a
colaboracdo de professores e académicos. Assim, a Agéncia funciona como um
laboratério do Curso que atende a duas instancias: a pedagogica e a da producéo
institucional.

A instancia pedagoégica considera que a Agéncia Experimental é, em
esséncia e em primeiro plano, um espaco pedagogico, conforme solicitam o0s
indicadores de avaliagdo do Curso. Em razéo disso, o curso decidiu por ampliar esse
tipo de atuacdo, promovendo, junto a todos os professores da éarea da
Comunicacdo, o conceito de que a agéncia € esse espaco laboratorial e de
experiéncias para todos os alunos do curso e ndo apenas para um numero reduzido
de estagiarios. A partir dessa ideia, instiga-se alunos e professores da area a
atuarem em projetos, praticas e agbes comunicacionais concernentes as disciplinas
em que trabalham, utilizando o espaco e infraestrutura do laborat6rio nos horarios de

aula e, também, no horario diurno de funcionamento da Agéncia.
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A instancia da producao institucional compreende que a Agéncia de
Comunicagédo, mesmo que desenvolvendo praticas laboratoriais, tem o privilégio de
ter como cliente a Unicruz e todos os seus departamentos. Nessa instancia, seu
trabalho acontece de modo cooperado com o Nucleo Integrado de Comunicacéo
(NIC) da Universidade de Cruz Alta, buscando contribuir na producao referente aos
diferentes cursos e setores institucionais. Desse modo, em acordo com o Nucleo
Integrado de Comunicacdo, entende-se que as acdes e praticas comunicacionais
pensadas de modo estratégico e integrado € a melhor forma de trabalhar com toda e
qualquer informag&o que circule em nossa Instituicdo. Assim, optou-se em atender
todo trabalho solicitado pela Instituicdo e seus 6rgaos, apenas quando estes forem
solicitados pelo NIC, a partir de uma analise em conjunto com a coordenacdo da
Agéncia Experimental, a fim de verificar a viabilidade de execucédo da tarefa. Isso
compreende todos os setores institucionais e todas as instancias: professores,
funcionarios e alunos. Acredita-se que, assim, estaremos centralizando a informacéo
em apenas um ponto, o que facilita a tomada de acdes e a promocao de nossos
feitos de modo planejado.

Atualmente a Agéncia Experimental de Comunicacdo conta com a
colaboracdo de dois professores de Jornalismo, responsaveis por orientar 0s
estagiarios (bolsistas ou voluntarios) e trabalhos desenvolvidos tanto em ambito
interno como externo. O espaco da Agéncia Experimental vem ao encontro também
da necessidade de fomentar o trabalho em equipe, para que os mesmos tenham
uma visdo de cooperagcao e participacdo, pois um cada desempenha uma funcgéao
que mesmo especifica, é fundamental para que o resultado final seja alcancado. A
Agéncia Experimental destina-se também a dar suporte a inUmeras atividades
desenvolvidas em disciplinas ao longo do curso.

As vagas para estagio na Agéncia Experimental sdo abertas por demanda de
producdo e em editais especificos de selecdo. Ao desenvolver um trabalho junto a
Agéncia, é conferido ao académico de Jornalismo um atestado, que pode ser
validado como Atividades Complementares. No espaco da Agéncia também podem

ser realizados o Estagio Curricular Supervisionado, previsto no 8° semestre do curso
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de Jornalismo, desde que as atividades e horarios atendam as exigéncias do
Regulamento de Estdgios do Curso de Jornalismo.

Além das atividades e espacos acima mencionados, o desenvolvimento do
curriculo pleno do Curso de Jornalismo, € operacionalizado através da
Disponibilizacdo do corpo docente qualificado, recursos materiais e instalacdes

fisicas adequadas.

5.2 Representacéao grafica do perfil de formacgéo

Os académicos do Curso de Jornalismo da UNICRUZ devem receber uma
formacdo humanistica que lhes assegure condi¢cdes de apreender a complexidade
dos sistemas sociais do qual fardo parte tanto como profissionais, quanto como
cidadédos. Essa formacdo deve |lhes permitir assumir seu papel de intelectual nas
sociedades, com a missdo de ativar os fluxos de informacédo entre as diversas
organizacdes sociais, orientadas dentro de principios éticos.

Busca-se assim, que a formacdo humanistica esteja em equilibrio com a
formacao tedrico-pratica representada a partir das fundamentagbes especifica e
contextual, da formacéao profissional e do eixo de aplicagdo processual, nos quais as
disciplinas buscam unir reflexdo e acdo como estratégia de transformacdo da
realidade. Nesse sentido, privilegia-se a articulacdo entres os campos em todos 0s
momentos (semestres) do curso.

O eixo de pratica laboratorial, que tem por objetivo adquirir conhecimentos e
desenvolver habilidades inerentes a profissdo a partir da aplicacdo de informacdes e
valores, possui a funcdo de integrar os demais eixos, alicercado em projetos
editoriais definidos e orientados a publicos reais, com publicacdo efetiva e

periodicidade regular.
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Dessa forma, a representacéo grafica denota para um perfil que contempla os
seis eixos, num movimento constante e articulado, que constitui o perfil do
profissional/cidadao formado no Curso de Jornalismo da UNICRUZ.

Nas grades curriculares em vigor (2011 e 2015), a distribuicdo das disciplinas
por eixos ocorre da seguinte maneira, conforme a representacdo do perfil de

formacéao:

EIXO 1-Fundamentacdo humanistica: Base 2011 - Filosofia; Estética e Cultura de

Massa; Semiotica; Midia, Sociedade e Cultura; Dicgdo, Oratéria e Expressividade;
Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) | e Il. Base 2015 - Filosofia; Antropologia;
Sociologia da Cultura; Semiética; Midia, Sociedade e Cultura; Diccédo, Oratéria e

Expressividade; Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) | e ll.

EIXO 2-Fundamentacdo especifica: Base 2011 - Fundamentos da Comunicacao;

Teorias do Jornalismo; Legislacdo e Etica em Jornalismo; Jornalismo Rural;
Jornalismo Ambiental; Estatistica. Base 2015 - Fundamentos da Comunicacgao;
Teorias do Jornalismo; Legislacdo e Etica em Jornalismo; Jornalismo Ambiental e
Rural; Estatistica para Comunicacdo; Teoria e Método de Pesquisa em

Comunicagéo.

EIXO 3-Fundamentacdo contextual:

Base 2011 - Teoria da Comunicacéao |
e IlI; Midias Digitais e Linguagem;
Comunicacdo Comunitaria; Estudos
de Recepcdo. Base 2015 — Historia
do Jornalismo; Teoria da

Comunicagédo; Teoria da Imagem;

Midias  Digitais e  Linguagem;

Comunicagdo Comunitéria, Popular e

Alternativa; Estudos de Recepcéo.
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EIXO 4-Formacéo profissional: Base 2011 - Lingua Portuguesa |, Il e III; Oficina de

Midia Eletrbnica; Redac¢do Jornalistica I; Edicdo em Jornalismo; Comunicagdo e
Marketing. Base 2015 — Portugués Basico para Jornalismo; Portugués para
Jornalismo; Oficina de TV; Redacao Jornalistica I; Edicdo de Video; Comunicacao e

Marketing

EIXO 5-Aplicacdo processual: Base 2011 - Telejornalismo I; Radiojornalismo I;

Planejamento Grafico em Jornalismo; Fotojornalismo; Documentario |; Redacéo
Jornalistica Il; Assessoria de Comunicagdo; Empreendedorismo em Comunicacao.
Base 2015 - Telejornalismo |; Radiojornalismo I; Planejamento Grafico em
Jornalismo; Fotojornalismo; Documentario |I; Redacédo Jornalistica Il; Assessoria de

Comunicacéao e Imprensa; Empreendedorismo em Comunicacao.

EIXO 6-Prética laboratorial: Base 2011 - Telejornalismo II; Radiojornalismo Il e II;

Oficina de Jornalismo Digital; Documentario IlI; Redacéo Jornalistica Ill; Assessoria
de Imprensa; Oficina de Jornalismo Especializado; Estagio Supervisionado. Base
2015 - Telejornalismo Il; Producdo em Audio; Radiojornalismo II; Oficina de
Jornalismo Digital; Web TV; Documentéario |l; Redag&o Jornalistica Ill; Jornalismo
Esportivo; Jornalismo Cultural; Estagio Supervisionado.

A partir do amplo estudo da base atual e da distribuicdo de disciplinas, que
busca contemplar os eixos preconizados pelas novas diretrizes -curriculares
nacionais para 0s cursos de Jornalismo, foi estruturada a proposta de nova
readequacdo para entrar em vigor no ano de 2015. Assim, o presente Projeto

Politico Pedagdgico refere-se a ambas as bases curriculares.

5.3 Base Curricular

O Curso de Jornalismo possui duas bases em andamento na atualidade. A
readequacgédo proposta em 2011 pelo Nucleo Docente Estruturante e aprovada pelo

Conselho Universitario da Unicruz, prevé essa grade curricular:
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1o Semestre Pré-requisito CR CH
Teoria da Comunicacéao | 4 60
Fundamentos da Comunicacao 4 60
Teorias do Jornalismo 4 60
Lingua Portuguesa | 4 60
Oficina de Midia Eletrénica 4 60

Total: | 20 300
2° Semestre Pré-requisito CR CH
Lingua Portuguesa Il 4 60
Legislacdo e Etica em Jornalismo 2 30
Teoria da Comunicacao Il Teoria da Comunicagéo | 2 30
Telejornalismo | 4 60
Estética e Cultura de Massa 2 30
Diccéo, Oratoria e Expressividade 2 30
Metodologia da Pesquisa 2 30
Midias Digitais e Linguagem 4 60

Total: | 22 330
3° Semestre Pré-requisito CR CH
Lingua Portuguesa Il 4 60
Redacéo Jornalistica | 4 60
Telejornalismo Il Telejornalismo | 4 60
Radiojornalismo | 4 60
Oficina de Jornalismo Digital 4 60
Filosofia 4 60

Total | 24 360
4o Semestre Pré-requisito CR CH
Planejamento Grafico em Jornalismo 4 60
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Radiojornalismo I Radiojornalismo | 4 60
Redacéo Jornalistica Il Redagcéo Jornalistica | 4 60
Edicdo em Jornalismo 4 60
Fotojornalismo 4 60
Total | 20 300
50 Semestre Pré-requisito CR CH
Comunicacao e Marketing 4 60
Documentario | 4 60
Redacéao Jornalistica Ill Redacé&o Jornalistica Il 4 60
Radiojornalismo |l Radiojornalismo II 4 60
Comunicacdo Comunitaria 4 60
Midia, Sociedade e Cultura 4 60
Total | 24 360
6° Semestre Pré-requisito CR CH
Documentario Documentario | 4 60
Jornalismo Rural 4 60
Estudos de Recepcéo 4 60
Semidtica 4 60
Assessoria de Comunicagao 4 60
Total | 20 300
7° Semestre Pré-requisito CR CH
Assessoria de Imprensa 60
Trabalho de Conclusdo de Curso | Limitador: 4 60
(TCC) | - Projeto 1.290 horas cursadas
Empreendedorismo em 4 60
Comunicagéo
Estatistica 60
Jornalismo Ambiental 4 60
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Optativa | 2 30
Total | 22 330
8° Semestre Pré-requisito CR CH
Estagio Supervisionado Todas as  disciplinas | 8 120
concluidas at¢é o 7°
semestre
Trabalho de Conclusao de Curso Trabalho de Conclusdo de | 4 60
Curso (TCC) | — Projeto
(TCO) I
Oficina de Jornalismo Especializado 60
Optativa Il 60
Total | 20 300
Total de Créditos em Disciplinas: 172 2.580 horas
Horas em Atividades Complementares 320 horas
Carga Horéria Total 2.900 horas

Quanto as disciplinas optativas, estas cumprem, dentro da estrutura

curricular, fungbes bem pontuadas ao propiciarem parte da flexibilidade pretendida,

bem como ao permitirem um aprofundamento dos estudos pelo aluno, ao iniciar do

Curso, com disciplinas que contemplem seus interesses. J4 a definicdo das

disciplinas optativas que serdo oferecidas € feita mediante consulta aos alunos no

semestre anterior ao seu oferecimento. Sera oferecida a disciplina que obtiver o voto

da maioria.

Assim, foi concebida uma lista de disciplinas a serem disponibilizadas aos

alunos, em sua maioria com um viés mais pratico. O elenco de disciplinas optativas

do curso de Jornalismo é o seguinte:

Disciplinas optativas:

Disciplina CR CH
Jornalismo Esportivo 4 60
Jornalismo de Revista 4 60
Jornalismo Alternativo 4 60
Marketing Politico e Eleitoral 4 60




Técnicas de Investigacdo em Jornalismo 2 30
Teoria da Imagem 2 30
Jornalismo e Administracao 4 60
Historia Politica do Brasil 4 60
Libras 2 30
Historia e Cultura Afro-Brasileira 2 30
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Ja a nova base curricular proposta a partir da divulgacédo das novas diretrizes

nacionais para os Cursos de Jornalismo foi aprovada em 2014, entrando em vigor

em 2015. Ficou distribuida da seguinte forma:

1° Semestre Pré-requisito CR CH
Histdria do Jornalismo 60
Fundamentos da Comunicacao 60
Técnicas  de Investigagao 60
Entrevista Jornalistica
Producdo em Audio 2 30
Sociologia da Cultura 2 30
Edicao de Video 4 60
Metodologia da Pesquisa* 2 30
Total: | 22 330
2° Semestre Pré-requisito CR CH
Teoria da Comunicacao 4 60
Legislacéo e Etica em Jornalismo 4 60
Oficina de TV Edicao de Video 4 60
Radiojornalismo | Produgdo em Audio 4 60
Diccéo, Oratoria e Expressividade 2 30
Teoria da Imagem 2 30
Filosofia* 4 60
Total: | 24 360
3° Semestre | Pré-requisito CR CH
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Portugués Bésico para Jornalismo 4 60
Teorias do Jornalismo 4 60
Radiojornalismo I Radiojornalismo | 4 60
Fotojornalismo Teoria da Imagem 4 60
Assessoria  de Comunicacdo e 4 60
Imprensa
Antropologia* 2 30
Total | 22 330
4° Semestre Pré-requisito CR CH
Portugués para Jornalismo Portugués Basico para| 4 60
Jornalismo
Planejamento Grafico em Jornalismo 4 60
Telejornalismo | Edi¢éo em Audio e Video 4 60
Redacéao Jornalistica | 4 60
Midia, Sociedade e Cultura 4 60
Total | 20 300
5° Semestre Pré-requisito CR |CH
Semidtica 4 60
Documentario Televisivo | 4 60
Telejornalismo I Telejornalismo | 4 60
Redacéo Jornalistica Il Redacdo Jornalistica | 4 60
Midias Digitais e Linguagem 4 60
Total | 20 300
6° Semestre Pré-requisito CR CH
Documentario Televisivo Il Documentéario Televisivo | 4 60
|
Jornalismo Ambiental e Rural 4 60
Estudos de Recepcao 4 60
Redacéo Jornalistica Ill Redacao Jornalistica Il 4 60
Oficina de Jornalismo Digital 2 30
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Web TV 2 60
Total | 20 300
7° Semestre Pré-requisito CR CH
Comunicacao e Marketing 60
Comunicacdo Comunitaria, Popular e 60
Alternativa
Trabalho de Conclusdo de Curso | Limitador: 1.890 créditos | 2 30
] cursados
(TCC) I — Projeto
Teoria e Método de Pesquisa em 2 30
Comunicacéo
Estatistica para Comunicacéo 2 30
Jornalismo Esportivo 2 30
Jornalismo Cultural 2 30
Optativa | 2 30
Total | 20 300
8° Semestre Pré-requisito CR CH
Estagio Supervisionado Todas as  disciplinas | 14 210
concluidas at¢é o 7°
semestre
Trabalho de Concluséo de Curso | Trabalho de Conclusédo de | 4 60
Curso (TCC) | — Projeto
(TCO) I
Empreendedorismo em Comunicagdo | Comunicacéo e Marketing 60
Optativa Il 60
Total | 26 390
*Disciplinas EAD
Total de Créditos em Disciplinas: 174 2.610 horas
Horas em Atividades Complementares 390 horas
Carga Horéria Total 3.000 horas
Disciplinas optativas:
| Disciplina CR | CH |
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Oficina de Gestéo de Eventos 4 60
Jornalismo de Revista 4 60
Marketing Politico e Eleitoral 4 60
Histdria Politica do Brasil 4 60
Libras 2 30
Histoéria e Cultura Afro-Brasileira 2 30
Inglés Instrumental 2 30
Espanhol Instrumental 2 30
Jornalismo Literario 2 30

5.4 Ementario

5.4.1 BASE 2011

1° SEMESTRE

Curso: Jornalismo

Disciplina: TEORIA DA COMUNICACAO | Créditos: 4 \Perl'odo: 1°

Objetivos da Disciplina:

Identificar através das obras de autores classicos e seus respectivos objetos de
estudo as relacdes entre producédo e recepcgdo, texto e contexto, cotidiano e historia,
bem como as relagbes entre a comunicacao e o fendbmeno da globalizacdo e seus
desdobramentos; aprofundar a reflexdo sobre o universo da Comunicacgao,
analisando as tendéncias atuais nos estudos de comunicacdo no que diz respeito
ao fenbmeno da globalizac&o e seus desdobramentos.

Ementa:
As diversas correntes tedricas e 0s autores mais significativos da teoria da
Comunicagdo Social. Leituras e analises de textos dessas escolas e autores.
Sistemas de significagdo. Os signos e 0os meios de comunicacdo. A sociedade de
consumo.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Objeto da Comunicac¢édo e a Comunicacdo como objeto

De qual comunicacéo estamos falando?

As origens antigas: a comunicacao e as civilizacdes

As origens recentes: 0os meios de comunicacdo pelo viés do paradigma da
sociedade de massa

Paradigmas tedrico metodoldgicos na pesquisa em comunicacao

UNIDADE 2 - Os caminhos teodricos da Pesquisa

A Tradicdo Norte Americana

Teoria Hipodérmica
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Corrente Funcionalista de Lasswell
Two Step Flow of Communication
Modelo Shannon e Weaver

Teoria Critica: A escola de Frankfurt
Indastria Cultural

Ideologia e Alienacgéo

Esfera Publica

Os Estudos Culturais

A Pesquisa em Comunicacao na América Latina
O ponto de vista Semiética
Economia Politica da Comunicacao
Perspectiva Francesa

Cibercultura

Bibliografia Recomendada

- Basica:

HOHLFELDT, Antonio.; MARTINO, Luiz C.; FRANCA, Vera (orgs). Teorias da
Comunicacdo: conceitos, escolas e tendéncias. Petropolis: Vozes, 2001.

LIMA, Luiz Costa. Teoria da cultura de massa. 32 ed. Rio de Janeiro: Paz e Terra,
1982.

LOPES, Maria Immacolata Vassalo. Pesquisa em Comunicacdo: formulacdo de
um modelo metodolégico. Sao Paulo: Loyola, 1994.

MATTELART, Armand. Histéria da sociedade da informacéo. Sdo Paulo: Loyola,
2002.

MORAES, Denis de (Org.). Por uma outra Comunicac¢ado: midia, mundializagédo
cultural e poder. Rio de Janeiro: Record, 2003.

POLISTCHUCK, Illana; TRINTA, Aluizio Ramos. Teorias da Comunicagdo: o
pensamento e a pratica do jornalismo. Rio de Janeiro: Campus, 2003.

RUDIGER, Francisco. Theodor Adorno e a critica a inddstria cultural:
comunicacao e teoria critica da sociedade. Porto Alegre: EDIPUCRS, 2004.

SERRA, J. P. Manual de Teoria da Comunicacao. Covilhd, Universidade da Beira
Interior, 2007.

WOLF, Mauro. Teorias das Comunicacf6es de massa. Sdo Paulo: Martins Fontes,
2005. (disponivel no portal do aluno para download).

- Complementar:

BRITTOS, Valério Cruz (Org.). Comunicacédo na fase da multiplicidade da oferta.
Porto Alegre: Nova Prova, 2006.

CASTELLS, M. A sociedade em rede. S&do Paulo, Paz e Terra, 2000.

HALL, Stuart. A identidade na pés-modernidade. 42 ed. Rio de Janeiro: DP&A,
2000.
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LEMOS, André. Cibercultura: tecnologia e vida social na cultura contemporanea. 22
ed. Porto Alegre: Sulina, 2004.

THOMPSON, John B. A midia e a modernidade: uma teoria social da midia.
Traduzido por Wagner de Oliveira Brandao. 3. ed. Petrépolis: Vozes, 2001.

WEBER, Maria Helena; BENTZ, lone; HOHLFELDT, Antonio. Tensfes e
objetos da pesquisa em comunicacao. Porto Alegre: Sulina, 2002.

Curso: Jornalismo

Disciplina: FUNDAMENTOS DA COMUNICACAO ‘Créditos: 4 |Periodo: 1°

Objetivos da Disciplina:

Contextualizar as diferentes areas e profissbes relacionadas a Comunicacéo.
Discutir o papel do profissional de Comunicacdo na sociedade. Compreender os
diversos Géneros e as Fungdes no jornalismo. Conhecer aspectos de Relagcbes
Publicas e de Publicidade e Propaganda.

Ementa:

A comunicagcdo no mundo atual. A evolugcdo dos meios de comunicagcdo de massa
e a historia da imprensa. Aspectos empresariais, mercadologicos e corporativos. As
funcdes e os géneros jornalisticos. Formacao e exercicio profissional nas areas de
Comunicacao Social: jornalismo, publicidade e propaganda, relacdes publicas. O
profissional jornalista nas varias areas de comunicacdo social e sua acao nos
respectivos veiculos e meios de atuacdo: radio, televisdo, assessoria, meios
audiovisuais e novas tecnologias. Perfil profissional e mercado publicitario. Nocbes
introdutérias sobre a profissdo de relacdes publicas e a importdncia desse
profissional no ambito da comunicacéo integrada.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Panorama da comunicacado na atualidade
Evolucéo e histéria da imprensa

Profissdes relacionadas a comunicacéo

UNIDADE 2 - Atuacéo jornalistica

Os géneros jornalisticos

As fungdes no jornalismo

Atuacao no jornalismo impresso

Atuacéo no telejornalismo

Atuacéo no radiojornalismo

Atuacdo em assessoria de imprensa

Novas tecnologias e suas possibilidades no campo da comunicacgéo
UNIDADE 3 - Areas da comunicag&o integrada

Nocdes de relagbes publicas
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Nocdes de publicidade e propaganda

Bibliografia Recomendada

- Basica:

BRIGS, Asa & BURKE, Peter. Uma histéria social da midia. De Gutenberg a
Internet. 22 ed. Rio de Janeiro: Zahar, 2006.

DUARTE, Jorge (Org.). Assessoria de imprensa e relacionamento com a midia.
Séo Paulo: Atlas, 2003.

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Planejamento de Rela¢gdes Publicas na
Comunicacao Integrada. Sao Paulo: Summus, 2003.

MACIEL, Pedro. Jornalismo de televisdo: normas praticas. Porto Alegre: Sagra:
DC Luzzatto, 1995.

PENA, Felipe. Teorias do Jornalismo. Sao Paulo: Contexto, 2005.

PEREIRA JUNIOR, Luis Costa. A apuracéo da noticia. Petrépolis: Vozes, 1996.

. Guia para a edicdo jornalistica. Petropolis: Vozes, 1996.

ROSSI, Clovis. O que € jornalismo? Sao Paulo: Brasiliense, 1994.
VESTERGAARD, Torben; SCHRODER, Kim. A linguagem da propaganda. S&o
Paulo, Martins Fontes, 1994.

- Complementar:

KUNSCH, Margarida Maria Krohling ( org ). Gestao Estratégica em Comunicacao
Organizacional e Relag6es Publicas. Difusdo: Sdo Paulo, 2009.

LESLY, Phillip. Os fundamentos de relacdes publicas e da comunicacao. Séo
Paulo: Pioneira, 1995.

PINHO, J.B. Comunica¢&o em marketing: principios da comunica¢cdo mercadolégica.
Papirus Editora, 2001.

. A apuracao da noticia: métodos de investigagcdo na imprensa.
Petropolis (RJ): Vozes, 2006.

REZENDE, Guilherme Jorge de. Telejornalismo no Brasil: um perfil editorial.
Sé&o Paulo: Summus, 2000.

Sites: http://www.bocc.ubi.pt/

Curso/habilitagcao: Jornalismo

Disciplina: TEORIAS DO JORNALISMO Créditos: 4 |Periodo: 1°

Objetivos da Disciplina:

Analisar criticamente a cultura midiatica sob um prisma politico, cientifico e
histérico, através do conhecimento da histéria da imprensa; A partir do estudo de
diferentes teorias do Jornalismo, aprofundar conhecimentos referentes aos
processos de producgédo jornalistica e como se da o 0s processos de representacao
social e de (re)construcéo da realidade; Discutir a respeito do papel do jornalista na



http://www.bocc.ubi.pt/
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sociedade contemporéanea, considerando diferentes contextos e priorizando
tematicas que tratem das relacdes étnico-raciais e de educacdo ambiental — nos
seus diferentes aspectos (ambiente natural, geopolitico, trabalho, etc.).

Ementa:

O profissional — jornalista — suas funcdes e responsabilidades na sociedade
contemporanea. A natureza do jornalismo. O campo jornalistico e as diferentes
correntes tedricas.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Papel do jornalista

O jornalista suas funcdes e responsabilidades na sociedade contemporanea
UNIDADE 2 - Teorias do Jornalismo
Teoria do Espelho

Teoria da agao pessoal ou do “gatekeeper”
Teoria organizacional

Teorias da acdo politica

Teorias construcionistas

Teoria Estruturalista

Teoria Interacionista

UNIDADE 3 — A natureza do Jornalismo
Compreendendo as noticias

O poder do jornalismo

A noticia como construcao e representacao
O campo jornalistico

A tribo jornalistica

UNIDADE 4 - O jornalismo na democracia
Expanséo da imprensa

A luta pela liberdade

O quarto poder e a democracia

Bibliografia Recomendada

-Basica:

BERGER, Peter L. A construcédo social da realidade: tratado de sociologia do
conhecimento. 322ed.Petropolis: Vozes, 2010.

BRIGS, Asa&BURKE, Peter. Uma histéria social da midia. De Gutenberg a
Internet. 22 ed. Rio de Janeiro: Zahar, 2006.

KOVACH, Bill e ROSENSTIEL, Os Elementos do Jornalismo - O que os
Jornalistas Devem Saber e o Publico Exigir. Sdo Paulo, Geracao Editorial, 2003.

PENA, Felipe. Teoria do jornalismo. Sao Paulo: Contexto, 2005.

TRAQUINA, Nelson, Teorias do Jornalismo, volume 2. Florianépolis, Insular,
2005.

TRAQUINA, Nelson, Teorias do Jornalismo, volume I. Florianopolis, Insular, 2004.
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NEVEU, Erik. Sociologia do jornalismo. Traducdo de Daniela Dariano com texto
de Manoel Marcos Guimaraes “Sociologia do jornalismo: o caso do Brasil”. Sdo
Paulo: Loyola, 2006.

-Complementar:
ABRAMO, Claudio. A regra do jogo: o jornalismo e a ética do marceneiro. Sao
Paulo : Cia. das Letras, 1988. 270 p.
BERLO, David Kenneth. O processo da comunicacgéao: introducao a teoria e a
pratica. 8. ed. S&o Paulo : Martins Fontes, 1997. 296 p.
CEBRIAN, Juan Luis. A rede : como nossas vidas serdo transformadas pelos
novos meios de comunicacdo / Juan Luis Cebrian ; tradu¢do Lauro Machado
Coelho. Sdo Paulo: Summus, 1999. 157 p. (Colecéo novas buscas de comunicacao
: V. 59).
PEREIRA Jr., Luiz Costa. Guia para a edicado jornalistica. Petropolis (RJ): Vozes,
2006.
. A apuracdo da noticia: métodos de investigacdo na imprensa.
Petrépolis (RJ): Vozes, 2006.

WOLF, M. Teorias das comunicacdes de massa. Sao Paulo: Martins
Fontes, 2003.

Curso/habilitacédo: Jornalismo

Disciplina: LINGUA PORTUGUESA | \Créditos: 4 |Periodo: 1°

Objetivos da Disciplina:

Possibilitar ao académico o aperfeicoamento da linguagem escrita através da
analise e da producéo de diferentes tipologias textuais; Proporcionar a retomada de
aspectos gramaticais, visando a melhoria da expresséo escrita.

Ementa:

Estudo do texto: andlise compreensiva, interpretativa e critica; Producdo textual;
Revisdo gramatical: conteldos necessarios para retificar problemas levantados
através da correcao dos textos produzidos.

Conteudo Programaético:

A linguagem no grupo social,

A linguagem e sua relacdo com o exercicio profissional;
O novo acordo ortografico;

A resenha;

A integragéo leitor X texto;

Estratégias de compreenséo e interpretacao;

Coesao e coeréncia,;

Coeréncia e posicionamento critico;
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O uso dos operadores argumentativos;
Producéo e sintese de diferentes géneros textuais.

Bibliografia Recomendada

-Basica:

ABREU, Antbnio Suarez. Curso de redacao. Sao Paulo: Atlas, 1991.

COSTA VAL, M. G. Redacéo e textualidade. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2004.
FARACO, Carlos Alberto; TEZZA, Cristévado. Pratica de texto para estudantes
universitarios. 19. Ed. Petropolis, RJ: Vozes, 2010.

-Complementar:
FARACO, Carlos Alberto & TEZZA, Cristévao. Pratica de texto: lingua portuguesa
para nossos
estudantes. Petrépolis: Vozes, 2010.

. Oficina de texto. Petrépolis: Vozes, 2003.

; David Mandry. Lingua portuguesa para estudantes universitarios.
Séo Paulo: Vozes, 2006.
KOCH, Ingedore Villaga; ELIAS, Vanda Maria. Ler e compreender: os sentidos do
texto. 3 ed. S&o Paulo: Contexto, 2009.
MOTTA-ROTH, Désirée.; HENDGES, Graciela Rabuske. Producédo textual na
universidade. Sao Paulo: Parabola, 2010.

Curso/habilitagcao: Jornalismo

Disciplina: OFICINA DE MIDIA ELETRONICA Créditos: 4 |Periodo: 1°

Objetivos da Disciplina:

Familiarizar os alunos com os veiculos televisdo, radio e internet, suas
caracteristicas, formas de fazer, aproveitando a estrutura de laboratérios oferecida
pela Universidade. Orientar sobre a edicdo de programas e produtos nesses
veiculos. Possibilitar contato dos académicos iniciantes com aspectos praticos da
profissdo, proporcionando exercicios de desinibicdo, através de técnicas que
utilizem os recursos das midias eletronicas.

Ementa:

As midias eletrénicas e suas peculiaridades. Caracteristicas da televisdo. Producéo
de programas e jornalismo. Especificidades do radio. Gravacdo de programas e
entrevistas. Possibilidades através da internet. Caracteristicas do veiculo e da
producédo de produtos virtuais.

Conteudo Programatico:
UNIDADE 1 - Midias eletronicas
Televisao e suas caracteristicas.
Especificidades do radio.
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Internet e os avang¢os na comunicacgao.

UNIDADE 2 - Linguagem pratica

Producéo de produtos eletronicos.

Linguagem adequada para cada produto, de acordo com o veiculo.
UNIDADE 3 - Edicéo nos veiculos

O processo de edicao e suas especificidades.

UNIDADE 4 - Desinibicao

Praticas de desinibicao.

Como se comunicar com os diversos publicos.

Bibliografia Recomendada

-Bésica:

ARONCHI DE SOUZA, José Carlos. Géneros e Formatos na televisdo brasileira.
Séao Paulo: Summus, 2004.

BARBEIRO, Herodoto. LIMA & Paulo Rodolfo de. Manual de Radiojornalismo. Rio
de Janeiro: Campus, 2001.

PERNISA JR, Carlos. ALVES, Wedencley. Comunicacao digital: jornalismo,
narrativas, estética. Rio de Janeiro: Mauad X, 2010.

-Complementar:

MACIEL, Pedro. Guia para falar (e aparecer) bem na televisdo. Porto Alegre:
Sagra/DC Luzzatto Editores, 1994.

MACHADO, Arlindo. A televisédo levada a sério. S&o Paulo: Editora Senac Séo
Paulo, 2003.

PARADA, Marcelo. Radio: 24 horas de jornalismo. Sdo Paulo: Editora Panda,
2000.

PEREIRA JUNIOR, Luiz Costa. Guia para a edi¢&o jornalistica. Sdo Paulo: Vozes,
2006.

RECUERO, Raquel. Redes Sociais na Internet. Porto Alegre: Sulina, 2009.

2° SEMESTRE]

Curso/habilitagao: Jornalismo

Disciplina: LINGUA PORTUGUESA I ‘Créditos: 4 |Periodo: 2°

Objetivos da Disciplina:

A disciplina tem como objetivo geral oferecer subsidios linguisticos necessarios a
leitura e producéo textual, proporcionando a ampliacdo e o contato com diferentes
tipos de textos, a fim de facilitar sua interpretacéo, analise e producao, o estudo das
caracteristicas determinantes da textualidade.

Ementa:
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Texto e textualidade. Tipologia do texto. A expressividade da palavra. Produgéao e
recepcao de textos literarios e nédo literarios. Elaboracdo estrutura e criacdo de
textos polémicos.

Conteudo Programaético:

O Paréagrafo: - Conceito - Caracterizacdo - Como adquirir desenvoltura no uso;
Texto e Contextualidade - Conceito - Contexto; Contexto - Inferéncia - O referente
textual - Fatores de textualidade (todos);

Organizagao Textual - Sequéncias textuais: - Narrativa e descritiva - Injuntiva e
preditiva - explicativa e argumentativa - estética,;

Marcas Linguisticas do texto: - Operadores argumentativos - Modalizadores -
indices avaliativos e atitudinais - Tempos verbais; O aspecto tempo na persuasio -
O uso do viés linguistico como recurso persuasivo;

Discursos: Conceito, fatos - Tipos: direito, indireto, misto, polémico, autoritario,
ludico, didatico;

Processos - Parafrasticos — Polissémicos;

Inferéncias textuais;

Inferéncias em textos opinativos;

A expressividade;

Producdo e recepcédo de textos: literarios e nao literarios;

Elaboracéao, estruturacdo e criacdo de textos polémicos;

Documentos oficiais; pronomes de tratamento; pronominalizacao.

Bibliografia Recomendada

-Basica:

GALVES, Charlotte. O texto: leitura e escrita. Campinas: Pontes, 2002.

GANCHO, Candida V. Como analisar narrativas. Sdo Paulo: Atica, 2003.

KOCH, Ingedore G. Villaca. Argumentacdo e linguagem. S&o Paulo, Cortez,
2002.

ORLANDI, Eni. A linguagem e seu funcionamento. Sao Paulo: Pontes, 2003.
TREVISAN, Eunice. Leitura, coeréncia e conhecimento prévio. Santa Maria. Ed.
Gréafica UFSM, 1992.

VAL, Maria da Graca Costa. Redacéao e textualidade. SP: Martins Fontes, 1999

-Complementar:

GUIMARAES, Elisa. A articulac&o do texto. Sdo Paulo: Atica, 2004.

KOCH, Ingidore G. Villaga. A interacdo pela linguagem. Sao Paulo: Contexto,
2001.

. Desvendando os segredos do texto. Sado Paulo: Cortez, 2002.

MARCUSCHI, Luis Antbénio. Linguistica do texto: o que é e como se faz. Recife:
Universidade Federal de Pernambuco,1983.

MARQUESI, Sueli C. Organizacdo do texto descrito em lingua portuguesa.
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Petropolis: Vozes, 1996.
MEURER, J. L. & ROTH, Desirée. Parametros de Textualizagdo. Editora UFSM,
RS,1998.

5. TEZZA, Cristovdo; FARACO, C.Alberto. Oficina de texto. Petropolis:
Vozes, 2003.

Curso/habilitagcao: Jornalismo

Disciplina: LEGISLACAO E ETICA EM|Créditos: 2 |Periodo: 2°
JORNALISMO

Objetivos da Disciplina:

Propiciar o estudo da ética como um desafio que leva a discussao da filosofia
pratica e de seus temas, inseridos nesta época de crises e contradi¢cdes. Estudar a
legislacdo que demarca a profissdao de jornalista, proporcionando uma reflexao
sobre a postura ideal desse profissional no mercado de trabalho.

Ementa:

Direito a informacao. Leis que regem a imprensa. O codigo de ética dos jornalistas.
Legislacéo basica da comunicacéo social. Normas constitucionais. Regulamentacao
profissional. Etica profissional. Direitos e deveres do profissional de comunicacao,
sua responsabilidade social e seu papel histérico.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Etica e sociedade

Uma proposta de leitura critica da midia

As diferentes mensagens da midia e questionamento critico do receptor
Os meios de comunicacdo num contexto de dependéncia
UNIDADE 2 - Etica e politica

A mediacao no espaco publico

Etica, politica e segredo

A mentira, o segredo e a informacao

Direito a informacao e o direito & privacidade

UNIDADE 3 — Evitando os lapsos éticos:

A funcao do codigo de ética do jornalista.

Da ética profissional

Bibliografia Recomendada

-Basica:

CLAUDE, Jean Bertrand. A deontologia das midias. BAURU: EDUSC, 1999.
COSTA, Caio Tulio. Etica, jornalismo e nova midia: uma moral provisoéria. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar, 2009.

KOVAC, Bill. Os elementos do jornalismo: 0 que os jornalistas devem saber e o
publico exigir. 2.ed. Sdo Paulo : Geracao, 2004.
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-Complementar:

ALMIRO, Jodo. O segredo e a informacdo- ética e politica no espaco
publico. Sdo Paulo: Brasiliense, 1986.

AMARAL, Marcia Franz. Jornalismo Popular. Sdo Paulo: Contexto, 2006.
ANDRE, Alberto. Etica e cédigo da comunicacdo social. Porto Alegre:
Sagra- DC Luzzatto, 1994.

LEAL, Ondina Fachel. A leitura social da novela das oito. Petropolis:
Vozes, 1986.

MOTTA, Nair de Souza. Etica e vida profissional. Rio de Janeiro: Ambito,
1984.

OLIVEIRA, Alfredo de Araujo de. Etica e sociabilidade. Sdo Paulo: Loyola,
1993.

RAMOS, Roberto. Gra-finos na Globo- cultura e merchandising nas
novelas. Petropolis: Vozes, 1986.

VASQUEZ, Adolfo Sanches. Etica. Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira,
1992.

VIEIRA FILHO, Geraldo. Complexo de Clark Kent: S&o super-homens os
jornalistas?. SAO PAULO: Summus, 1991.

Curso/habilitacédo: Jornalismo

Disciplina: TEORIA DA COMUNICACAO || |Créditos: 2 |Periodo: 2°

Objetivos da Disciplina:

Proporcionar ao aluno a compreensao das diversas teorias que tentam explicar a
comunicacédo e sua especificidade no mundo contemporaneo. Desde modo, busca-
se explicitar as diferencas e similaridades que compdem as correntes tedricas,
dando ao discente a oportunidade de verificar como os olhares sobre a
comunicacdo na atualidade foram construidos. Proporcionar a relacdo entre as
Teorias da Comunicacdo Social com o0s aspectos vivenciais praticos da
comunicacéo humana.

Ementa:

Contribui¢cdes interdisciplinares para uma reflexdo em torno da comunicagao
midiatica. Estudo das origens e das vertentes iniciais das teorias da comunicagao:
autores mais significativos e as consequéncias na atualidade. O pensamento
comunicacional latino-americano e brasileiro. Novos cenéarios e novas abordagens
em teoria e pesquisa da comunicacdo. Importancia da comunicac¢do na sociedade
contemporanea. Apresentar as diversas correntes interpretativas e tedricas a
propoésito dos meios de comunicagao e da comunicacéo social.

Conteudo Programatico:
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UNIDADE 1 - Teorias das Comunicacgao

As escolas tradicionais/classicas

As hipoéteses contemporaneas

As teorias e 0 advento da pos-modernidade
UNIDADE 2 — Comunicac¢éo Social

Entre teoria e pratica

Técnica e tecnologia

Comunicacéao e informag&do em novas tecnologias

Bibliografia Recomendada

-Basica:

HOHFELDT, Antonio, MARTINO, Luiz C. e Franca, Vera. (org.) Teorias da
comunicacdao: conceitos, escolas e tendéncias. Petrépolis: Vozes, 2001.
MATTELARD, Armand e MATTELARD, Michelle. Historia das teorias da
comunicacao. Sao Paulo: Loyola, 1999.

WOLF, Mauro. Teorias da comunicacédo. 2 ed. Sado Paulo: Martins Fontes, 2005.

-Complementar:

CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede. Sdo Paulo: Paz e Terra, 1998.

COHN, Gabriel (org.) Comunicacao e industria cultural. Sdo Paulo: Nacional,

1977.

DE FLEUR, Melvin e BALL-ROKEACH, Sandra. Teorias da comunicacdo de

massa. Rio de Janeiro: Zahar, 1993.

LUHMANN, Niklas. A realidade dos meios de comunicacdo. Sédo Paulo: Paulus,

2005.

McLUHAN, Marshall. Meios de comunica¢cdo como extensdo do homem. 102 ed.

Séo Paulo: Cultrix, 1999.

MORAES, Denis de (Org.). Por uma outra Comunicagdo: midia, mundializagédo

cultural e poder. 2 ed. Rio de Janeiro: Record, 2004.

PERUZZOLO, Adair. A comunicacdo como encontro. Bauru, SP: Edusc, 2006.

POLISTCHUCK, Inana e TRINTA, Aloisio. Teorias da comunicacdo: o

pensamento e a pratica da comunicacao social. Rio de Janeiro: Elservier, 2003.

RUDIGER, Francisco. As teorias da comunicacao. Porto Alegre: Penso, 2011.
THOMPSON, John B. Ideologia e cultura moderna. Petropolis: Vozes,

1995.

Curso/habilitagao: Jornalismo

Disciplina: TELEJORNALISMO | Créditos: 4 |Periodo: 2°

Objetivos da Disciplina:
Proporcionar ao aluno conhecimentos tedricos e praticos indispensaveis ao
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exercicio do telejornalismo. Apresentar as caracteristicas que compdem a
mensagem jornalistica na televisdo, desenvolvendo atividades praticas
relacionadas, para que o aluno tenha condicbes de desempenhar as funcdes
basicas de jornalismo televisivo e capacidade de criar novos formatos.

Ementa:

Noticia em televisdo: partes e componentes da noticia e o0s critérios de
noticiabilidade. Redacg&o Jornalistica em televisdo. Diferencas da redacdo para TV e
outros veiculos. Fontes. Pauta. Reportagem. As funcdes do repérter. Aspectos
histéricos da televisdo. Linguagem da televisdo e imagens. Aspectos técnicos da
televisdo. Laboratdrio de atividades praticas.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - O jornalismo na televisao
Telejornalismo na TV brasileira

Otextona TV

Tipos de noticias televisivas, fontes e pauta

Critérios de noticiabilidade

Formatos para construcdo da noticia

Script de televisao

A reportagem e as funcdes do reporter

A entrevista e suas caracteristicas

Diferenca do jornalismo em TV para outros meios
UNIDADE 2 — Aspectos histdricos e técnicos da televisao
Principais sistemas de transmissao a cores: NTSC, SECAM, PAL e PAL- M
Equipamentos de estudio e de externa

lluminacédo e cenario: Tipos de iluminacéo
Enquadramentos da imagem

Movimentos de camera

UNIDADE 3 - Laboratério pratico

Producéo de textos de telejornal em diversos formatos
Prética de gravacdo em estudio e externa

Exercicios com camera fotografica e celular

Bibliografia Recomendada

-Basica:

BARBEIRO, Herddoto. Manual de Telejornalismo. Sdo Paulo: Campus, 2005.
FACHEL, Flavio. Dicas de #telejornalismo. Séo Paulo: F. Fachel, 2011.

VIZEU, Alfredo; PORCELLO, Flavio; COUTINHO, Illuska. 60 anos de
Telejornalismo no Brasil: Histéria, analise e critica. Florian6polis: Insular, 2010.
YORQUE, Ivor. Telejornalismo. S&o Paulo: Roca, 2007.

-Complementar:
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ARBEX Jr, José. Showrnalismo: a noticia como espetaculo. Sdo Paulo: Casa
Amarela, 2001.

BONNER, William. Jornal Nacional: modos de fazer. S&do Paulo: Globo Editora,
20009.

DUARTE, Elizabeth Bastos; CASTRO, Maria Lilia Dias de (orgs). Televisao: entre
0 mercado e a academia. Porto Alegre: Editora Sulina, 2006.

LAGE, NILSON. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa
jornalistica. S&o Paulo: Record, 2003. Sao Paulo: Ciéncia Moderna, 2005.

MACIEL, Pedro. Guia para falar (e aprender) bem na televisdo. Porto Alegre:
Sagra DC Luzzatto Editores, 1993.

PEREIRA Jr, Alfredo Eurico Vizeu; PORCELLO, Flavio Antdnio Camargo; MOTA,
Célia Ladeira. Telejornalismo: a nova praca publica. Florianépolis: Insular, 2006.
RODRIGUES, Ernesto (org.). No proximo bloco... O jornalismo brasileiro na TV
e na internet. Rio de Janeiro: Ed. PUC-Rio; S&o Paulo: Loyola, 2005.

SQUIRRA, Sebastido. Aprender telejornalismo: producéo e técnica. Sdo Paulo:
Brasiliense, 1990.

YORKE, Ivor. Jornalismo diante das camaras. S&do Paulo: Summus, 1998.

Curso/habilitacéo: Jornalismo

Disciplina: ESTETICA E CULTURA DE MASSA ‘Créditos: 2 \Perl'odo: 20

Objetivos da Disciplina:

Estabelecer as matrizes tedricas fundamentais visando ampliar a percepc¢ao critica
e reflexiva dos alunos a respeito da comunicacdo e da cultura, oferecendo
ferramentas para que as reconhecam como parte de um sistema complexo, ao qual
interesses econdmicos e politicos estéo relacionados.

Ementa:

Fenbmenos estéticos, a arte e a interdisciplinaridade, cultura de massa, cultura
erudita, cultura popular, leitura de imagens, movimentos, estilos, escolas,
manifestacdes artisticas tradicionais e contemporaneas, desconstru¢do e quebra de
paradigmas, andlise dos processos de transmissfes de ideias e conceitos sobre o
gosto, o belo e o feio.

Conteudo Programaético:

llusdes de otica;

Leitura de imagens/ Semiética/ Codigos/ Simbolos/ Signos/ Sinais.

Alfabetizacdo imagética;

Arte e Interdisciplinaridade

O que é arte? O que é cultura? O gue € estética?/O que é o belo? O que é o feio? O
gue € o gosto?

Relacdes de poder, classes, hegemonia e disputas;
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Seminério e apresentacao de trabalhos;

Um passeio pela Historia da Arte: da pré-historia ao século XXI;

O Impacto da fotografia nas Artes;

Os Ismos do século XX/ Os movimentos de virada e desconstrucdo das regras
estabelecidas;

As manifestacdes contemporaneas;

A participacdo da mulher na Historia da Arte €;

Artistas latino-americanos, brasileiros, gauchos e cruz-altenses.

Seminério e apresentacao de trabalhos.

Bibliografia Recomendada
-Basica:
CAMARGO, Maria Aparecida Santana. Teatro na Escola: a linguagem da inclusao.
Passo Fundo: UPF, 2003.

. Educacao em Arte: desmitificando e ampliando concepcdes estéticas.
Passo Fundo: UPF, 2009.
COLI, Jorge. O que é Arte. 9 reimpressdo. Sao Paulo: Brasiliense, 2004.
FURIO, Viceng. Sociologia del Arte. Madrid: Ediciones Céatedra, 2000.
HULBULT, Allen. Layout: o design da pagina impressa. Sao Paulo: Nobel, 1986.
OSTROWER, Fayga. Criatividade e Processos de Criacédo. 4. ed. Petrépolis, RJ:
Vozes, 2002.
PROENCA, Graca. Histéria da Arte. S&o Paulo: Editora Atica, 2003.

-Complementar:

CANCLINI, Nestor Garcia. Consumidores e Cidadaos: conflitos multiculturais da
globalizac&o. 4. ed. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 2001.

CUMMING, Robert. Para Entender a Arte. S&o Paulo: Editora Atica, 1998.

ECO, Umberto. Historia da Beleza. Rio de Janeiro: Record, 2004.

ECO, Umberto. Histdria da Feilra. Rio de Janeiro: Record, 2007.

STRICKLAND, Carol. Arte Comentada: da pré-histéria ao pés-moderno. 8. ed. Rio
de Janeiro: Ediouro, 2002.

Curso/habilitagao: Jornalismo

Disciplina: DICCAO, ORATORIA E Créditos: 2 |Periodo: 2°
EXPRESSIVIDADE

Objetivos da Disciplina:

Proporcionar aos académicos o aprofundamento da compreensao do processo de
comunicacdo e da importancia de se comunicar bem nos diferentes espacos
sociais, contribuindo para a melhora nas condicbes de comunicacdo individual,
através de técnicas de dicgdo, oratdria e expressividade.
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Ementa:

A importancia de se comunicar bem. Linguagem oral e expressividade. Diccao,
oratdria e retorica. Desinibicao. Estilos de comunicacdo. Fala em publico. Etapas da
apresentacao. Roteiros. Como se comunicar com diferentes publicos. Como vencer
o0 medo. Fatores que fazem diferenca na apresentacdo ao publico e contribuem
para melhor apresentacao nos diversos veiculos de comunicacéao.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - A importéncia de se comunicar bem
Cidadania e oportunidades

Tipos de comunicagao

Modos verbal, ndo-verbal e simbdlico
UNIDADE 2 - Linguagem oral e expressividade
Interacéo face a face

Fala das maos, dos olhos, gestual

Fala e aparéncia visual

UNIDADE 3 - Dic¢éo, oratoria e retorica

A voz e os sons da fala

Pronuncia das palavras

Respiracao correta

Entonacéo da voz

Argumentacao

Préticas de desinibicdo

UNIDADE 4 - Estilos de comunicacao

Eixo racional

Eixo emocional

UNIDADE 5 - Fala em publico
Apresentacdes e tipos de linguagem

Postura e a entonacao de voz

Uso de recursos audiovisuais

Etapas da apresentacao — Discurso Moderno
Introducéo, desenvolvimento, conclusao
Modelos de roteiros para fala em publico
Como se comunicar com os diversos publicos
Como vencer o medo

Bibliografia Recomendada

-Basica:

ALVES, Clair. A arte de falar bem. Rio de Janeiro: Vozes, 2009.

POLITO, Reinaldo. Assim é que se fala. Sdo Paulo: Editora Saraiva. 2005.
SOUZA, Claudio de. Curso de Oratéria e Marketing Pessoal. Belo Horizonte:
Editora Lider, 2010.
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STOCK, Sérgio. Fale sem medo. Porto Alegre. Editora Age. 2002.

-Complementar:
AMOSSY, Ruth (org). Imagens de si no discurso. Sao Paulo: Contexto, 2011.
ARAUJO FILHO, Ney Pereira de. Apresentacdes empresariais além da oratoria:
técnicas para se comunicar claramente e obter sucesso empresarial. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2009.
CILETTI, Dorene. Marketing Pessoal. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2011.

WEIL, Pierre. O corpo fala: a linguagem silenciosa da comunicag&o nao
verbal. Petropolis: Vozes, 2009.

Curso/habilitacéo: Jornalismo

Disciplina: METODOLOGIA DA PESQUISA Créditos: 2 |Periodo: 2°

Objetivos da Disciplina:

Identificar os tipos de conhecimentos que possibilitam ao homem a compreenséo e
transformacdo do mundo. Oportunizar condicbes e oferecer situagbes para que o
académico possa conhecer e utilizar o método cientifico a fim de obter
conhecimento. Conhecer fundamentos epistemologicos e técnicos (normas) da
metodologia para a elaboracdo e apresentacdo de trabalhos académicos, como:
Projetos de Pesquisa; Comunicacdo Cientifica; Textos cientificos. Conhecer as
normas da ABNT referentes a citacdes, referéncias e normas graficas de
apresentacao de trabalhos. Dinamizar acdes praticas através da realizacdo de
pesquisas, transferindo para a pratica o que aprendeu na teoria.

Ementa:

Estudo da origem do conhecimento e da cientificidade, a importancia do método
cientifico e os tipos de pesquisa existentes. Pressupostos de ser/tornar-se um
sujeito pesquisador, compreendendo os diferentes processos de uma pesquisa,
desde o seu planejamento até a socializacdo de seus resultados.

Conteudo Programaético:

A importancia da disciplina de Metodologia da Pesquisa no ambiente universitario.
Leitura: diretrizes para leitura; fichamento de leituras, sublinhacdo inteligente e
resumo académico (sintese).

Tipos de conhecimento: empirico, filoséfico, teoldgico, cientifico.

Introducdo a pesquisa: 0 que €& pesquisa? Por que se faz pesquisa? O que é
necessario para fazer uma pesquisa?

Método de pesquisa.

Abordagens de pesquisa e tipos de pesquisa.

Tipos e normas para uso de citacdes e referéncias conforme a UNICRUZ/ABNT.
Projeto de Pesquisa - Por que elaborar projeto de pesquisa? Quais os elementos de
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um projeto de pesquisa? Como esquematizar uma pesquisa?

Projeto de pesquisa — estrutura: problema de pesquisa, hipétese de pesquisa,
objetivos, justificativa, revisdo de literatura, metodologia, cronograma, recursos,
referéncias.

Normas para elaboracdo de Resumo Simples, Resumo Expandido e TCC.
Apresentacao de esbocos de trabalhos cientificos.

Bibliografia Recomendada
-Basica:
BARROS, Aidil Jesus da S.: LEHFELD, Neide Aparecida de S. Fundamentos de
metodologia cientifica : um guia para a iniciagéo cientifica. 2.ed. ampl. S&o Paulo:
Makron Books, 2000.

. Projeto de pesquisa: propostas metodoldgicas. 13 ed. Petrépolis, RJ:
Vozes, 2010.
LAKATOS, Eva Maria, MARCONI, Maria de Andrade. Metodologia do trabalho
cientifico: procedimentos, pesquisa bibliogréafica, projeto e relatorio, publicacdes e
trabalhos cientificos. 4.ed. Sdo Paulo: Atlas, 1992.

. Fundamentos de metodologia cientifica. Sdo Paulo: Atlas 2010.
SANTOS, Antonio Raimundo. Metodologia cientifica: a construcdo do
conhecimento. 3. ed. Rio de Janeiro: DP&M, 2000.

-Complementar:

GIL, A.C. Como elaborar projetos de pesquisa. 3.ed. Sdo Paulo: Atlas, 1996.
KOCHE, José Carlos. Fundamentos da metodologia cientifica: teoria da ciéncia
e préatica da pesquisa. 14 ed. Petrépolis: Vozes, 1997.

MARQUES, M.O. Escrever ¢ preciso: o principio da pesquisa. 2.ed. ljui: UNIJUI,
1998.

MINAYO, Maria Cecilia de Souza (Org.). Pesquisa social : teoria, método e
criatividade. 20.ed. Petrépolis: Vozes, 2002.

RUIZ, J. Alvaro. Metodologia cientifica — guia para eficiéncia nos estudos. 6. ed.
Sao Paulo: Atlas, 2006.

RUSSEL, B. A perspectiva cientifica. Sdo Paulo: Nacional, 1977.

SARTRE, Jean-Paul. Questdo de método. Sao Paulo: Difusdo Européia do Livro,
1981.

SEVERINO, A.J. Metodologia do trabalho cientifico: diretrizes. 21. ed. S&o Paulo:
Cortez, 2000.

UNIVERSIDADE DE CRUZ ALTA - UNICRUZ. Manual de normalizacéo : estrutura
e normalizagdo de trabalhos cientificos - conclusdo de curso, dissertacdes e teses.
3.ed. Cruz Alta: UNICRUZ, 2006.
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Curso/habilitagao: Jornalismo

Disciplina: MIDIAS DIGITAIS E LINGUAGEM Créditos: 4 |Periodo: 2°

Objetivos da Disciplina:
Apresentar ao aluno o contexto académico-cientifico em torno da cibercultura e sua
ligacdo com o jornalismo. Evidenciar as linguagens utilizadas pelo jornalismo na
época da convergéncia. Proporcionar ao aluno uma reflexdo sobre o contexto
contemporaneo da producdo jornalistica para o ambiente digital, considerando suas
linguagens e dispositivos.

Ementa:

A linguagem e suas diferentes formas de apresentacdo. As midias digitais
contemporaneas e suas respectivas linguagens e dispositivos. Mudanca de
paradigmas tedricos e praticos da cibercultura. O perfil e 0 posicionamento do
profissional do jornalismo em relacdo a estes recursos a partir da busca e
apreensdo em torno da producdo académico-cientifica desenvolvida na érea.
Discussao sobre os efeitos (benéficos e prejudiciais) do uso das midias digitais no
meio-ambiente e a questao do acesso a este novo tipo de suporte.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Midias Digitais e linguagem
Historico mundial

Historico no Brasil

A Linguagem Rearranjada

A Linguagem Convergente

UNIDADE 2 - Informacéao e Jornalismo
Empresas de midia

Portais Noticiosos

Jornalismo Colaborativo

Jornalismo Hiperlocal.

UNIDADE 3 - Jornalismo Digital

A estrutura jornalistica em adaptacao

A relagcéo espaco-tempo do jornalismo

A técnica de producao

Bibliografia Recomendada

- Béasica:

FERRARI, Pollyana. — Jornalismo Digital. Sdo Paulo: Editora Contexto, 2003.
FERRARI, Pollyana. Hipertexto, hipermidia. Contexto: 2007.

ANDERSON, Chris. A Cauda Longa: do mercado de massa para o mercado de
nicho. Campus, 2006.

- Complementar: (E-BOOKS gratuitos na internet):
GUILLERMO, Franco. Como escrever para web.
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Lévy, Pierre. O que é o virtual?
BRIGGS, Mark. Jornalismo 2.0: como viver e prosperar
SIQUEIRA, Paulo. Web 2.0: erros e acertos
SPYER, Juliano (org.). Para entender a Internet
LEMOS, André. Comunicacao e Mobilidade
SERRA, Paulo; CANAVILLAS, Joao (Org.). Informacdo e Persuasdo na
Web
CRUCIANELLI, Sandra. Ferramentas Digitais para Jornalistas
RECUERO, Raquel; AMARAL, Adriana; MONTARDO, Sandra(Org.).
Blogs.com: estudo sobre blogs
Midias sociais: Perspectivas, tendéncias e reflexdes
BARBOSA, Suzana (org.). Jornalismo Digital e terceira geracao
Jornalistas naweb: os primeiros 10 anos
VIANA, Eduardo de Carvalho: Manual de redacao do jornalismo on-line.

3° SEMESTRE

Curso/habilitacédo: Jornalismo

Disciplina: LINGUA PORTUGUESA Il Créditos: 4 \Perl'odo: 3°

Objetivos da Disciplina:

Propiciar aos alunos andlises textuais e discursivas, possibilitando um
aprofundamento nos estudos da linguagem; Estabelecer o texto como objeto de
reflexao critica e de analise, através de diferentes perspectivas tedrico-analiticas,
tendo em conta que a categoria linguistica “texto” presta-se a multiplas abordagens.

Ementa:

Texto e discurso: processos discursivos. Marcas verbais. Formacdo imaginaria;
formacgBes discursivas; formacdes ideologicas. Marcas de enunciagdo. Integracao
verbal. Principios convencionais.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 — Texto e discurso: processos discursivos, marcas verbais e ndo
verbais

O texto como objeto de interpretacéo

Discurso e texto

A relag&o do contexto

A relagéo texto/contexto nos processos de construgéo do sentido
A linguagem, a lingua e o discurso

UNIDADE 2 — A producéo dos sentidos no discurso

Efeito de sentido

Efeito metaférico
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Enunciado/enunciacao: o texto como producao discursiva
UNIDADE 3 - Formagdes imaginarias, formagdes discursivas, formacodes
ideoldgicas, marca de enunciagao

Sequéncias discursivas

O sujeito e o outro interlocutivo

Enunciacao / acontecimento

Posicbes enunciativas

Transcrigéo do texto oral

Marcadores conversacionais

Historia como espaco intertextual

O imaginario do sujeito do discurso

Significacdo e producédo de sentido no texto oral

UNIDADE 4 - Integracao Verbal, principios conversacionais
A argumentacdo como preparagao para estruturacao do texto oral
Forma do contetudo

Plano de expressao

Leitura e escrita: correlacao dialética

Argumentacéo, simulagdo

Transcrigéo do texto oral

Marcadores conversacionais

Operadores argumentativos orais

Bibliografia Recomendada

-Basica:

BAKHTIN Mikhail. Marxismo e Filosofia da Linguagem. S&o Paulo: Hulitec, 2004.
CITELLI, Adilson. Linguagem e Persuas&o. S&o Paulo: Atica, 1999.

MARCUSCHI, Luiz Antonio. Anélise de conversac&o. Sdo Paulo: Atica, 1998.
MARTINS, Eleni. Enunciagéo e dialogo. Campinas: Unicamp, 1980.

ORLANDI, Eni. A linguagem e seu funcionamento: as formas de discurso.
Campinas. Pontes,1996

-Complementar:

AUSTIN, J. Quando dizer é fazer: palavras e acdo. Porto Alegre: artes Médicas,
1990.

BARROS, Diana da Luz. Teoria do discurso: fundamentos semioéticos. SP:
Atual, 1998.

BERNARDO, Gustavo. Redacéao Inquieta. Porto Alegre: Globo, 1986.

DUCROT, Osvald. O dizer e o dito. Sdo Paulo: Pontes, 1987.

INDURSKI, Freda. Texto, Contexto e significacdo nos processos de producao
de sentido. Teoria e Prética. Porto Alegre: Mercado Aberto, 1989.

FRANCO, Carlos A. X. TERRA, Cristovao. Pratica de texto. Petrépolis, RJ: Vozes,
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1992.
GNERRE, Maurizio. Linguagem, escrita e poder. Sado Paulo. Martins Fontes,
1998.
KATO, Mary. No mundo da escrita: uma perspectiva psicolinguisitica. SP:
Atica, 2000.

SEARLE, J. R. Os atos de fala. Coimbra: Almeida, 1984.

Curso/habilitagao: Jornalismo

Disciplina: REDACAO JORNALISTICA | Créditos: 4 |Periodo: 3°

Objetivos da Disciplina:
Instrumentalizar o aluno na redacdo de textos jornalisticos de diversos estilos,
mediante a utilizacdo de técnicas de redacao apropriadas.

Ementa:
Niveis e funcbes da linguagem jornalistica. Os diferentes tipos de leads. As normas
de redacdo nos veiculos impressos brasileiros. Conceitos, importancia e estilos de
reportagem. Elaboracdo de reportagens. Tendéncias de reportagem no jornalismo
brasileiro.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Niveis e funcdes da linguagem jornalistica

A realidade selecionada

Implicagdes, intertextualidade e contextualizagdes

UNIDADE 2 — A busca da objetividade no texto jornalistico

O lead (lide) como estrutura narrativa e estratégia jornalistica

Tipos de lead: classico, de citacdo, circunstancial, cliché, conceitual, cronoldgico, de
apelo direto, de contraste, descritivo, de enumeracdo, dramatico, interrogativo,
rememorativo, adversativo, explicativo, apelativo.

UNIDADE 3 - As diferencas entre noticia e reportagem

Tendéncias de reportagem no jornalismo brasileiro

UNIDADE 4 — Técnicas para a elaboracdo de reportagens

A elaboracgéo da pauta: pista inicial, sondagem, preparagao da pauta

Pré-producédo: analise das fontes e sequéncia de abordagem

Producéo: confronto de informacdes e checagem

Pos-producdo: redacdo, producdo visual da reportagem e reserva de
documentacgéo.

Bibliografia Recomendada

-Basica:

LAGE, Nilson. Teoria e técnica do texto jornalistico. Rio de Janeiro: Elsevier,
2005.

PENA, Felipe. Teoria do jornalismo. S&o Paulo: Contexto, 2005.
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PEREIRA Jr., Luiz Costa. Guia para a edicédo jornalistica. Petrépolis (RJ): Vozes,
2006.

. A apuracdo da noticia: métodos de investigagdo na
imprensa. Petrépolis (RJ): Vozes, 2006.

-Complementar:
KOVACH, Bill e ROSENSTIEL, Tom. Os elementos do jornalismo. O que os
jornalistas devem saber e o publico exigir. Sdo Paulo: Geragéao editorial, 2004.
MAINGUENAU, Dominique. Anélise de Textos de Comunicacdo. S&o Paulo:
Cortez, 2000.
SQUARISI, Dad; SALVADOR, Arlete. A arte de escrever bem: um guia para
jornalistas e profissionais do texto. 62 ed. Sdo Paulo: Contexto, 2009.

. Escrever melhor: guia para passar os textos a limpo. 32 ed. Séo
Paulo: Contexto, 2009.

Curso/habilitacao: Jornalismo

Disciplina: TELEJORNALISMO Il Créditos: 4 |Periodo: 3°

Objetivos da Disciplina:

A partir dos conhecimentos tedricos e praticos adquiridos no semestre anterior,
aprofundar técnicas de producao de texto, gravacdes de reportagens e boletins, e
apresentacdo de telejornal, capacitando o aluno a desenvolver funcbes
relacionadas a producdo de jornalismo televisivo. Motivar a producdo de materiais
de telejornalismo e a confeccdo de um telejornal académico onde todos os alunos
envolvam-se nos diversos formatos da noticia. Familiarizar os alunos com o
processo de edicdo técnica para montagem das reportagens e do telejornal.

Ementa:

Noticia em TV. Técnicas de producéo de telejornal. Selecéo de pautas de interesse
académico, privilegiando teméticas que envolvam a sustentabilidade em suas
diferentes areas, como social, cultural, econbmica e ambiental, e as questbes
étnico-raciais e de direitos humanos. Apresentacdo em estudio. Edi¢do técnica.
Producéo de telejornal de curta-duracéo.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Noticiaem TV

Partes e componentes da noticia

Formatos de noticia

Conteudo editorial da noticia

Redacéo jornalistica em TV

UNIDADE 2 — Técnicas de producao
Gravacao de reportagem externa e boletins
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Entrevista para telejornal

Apresentacdo em estudio

Posicionamento, postura

Detalhes de roupas, acessorios, penteados e maquiagem especifica para televisdo
UNIDADE 3 - Edicédo

Equipamentos de edicéo

Passos para a edicao jornalistica

UNIDADE 4 - Telejornal na pratica

Producéo de reportagens, entrevistas e montagem de telejornal

Bibliografia Recomendada

-Basica:

BARBEIRO, Herédoto. Manual de Telejornalismo. Sdo Paulo: Campus, 2005.
BRASIL, Antdnio. A Revolucéo das Imagens: Uma Nova Proposta Para o
Telejornalismo. Sao Paulo: Ciéncia Moderna, 2005.

LAGE, NILSON. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa
jornalistica. S&o Paulo: Record, 2003.

YORKE, Ivor. Telejornalismo. S&o Paulo: Roca, 2007.

-Complementar:

BONNER, William. Jornal Nacional: modos de fazer. Sdo Paulo: Globo Editora,
2009.

DUARTE, Elizabeth Bastos; CASTRO, Maria Lilia Dias de (orgs). Televisao: entre
o0 mercado e a academia. Porto Alegre: Editora Sulina, 2006.

MACIEL, Pedro. Guia para falar (e aprender) bem na televisdo. Porto Alegre:
Sagra DC Luzzatto Editores, 1993.

PATERNOSTRO, Vera iris. O texto na TV: manual de telejornalismo. S&o Paulo:
Brasiliense, 1991.

YORKE, Ivor. Jornalismo diante das cameras. Sdo Paulo: Summus, 1998.

Curso/habilitagao: Jornalismo

Disciplina: RADIOJORNALISMO | Créditos: 4 |Periodo: 3°

Objetivos da Disciplina:

Proporcionar ao académico o dominio de conhecimentos basicos sobre a histéria do
radiojornalismo, linguagem radiofénica, bem como dos equipamentos basicos de
um estudio de radio.

Ementa:

Radiojornalismo brasileiro e regional. A noticia em radio. Tipos de noticia e
conteudo editorial da noticia. Fontes de noticia para o radio (agéncias internacionais
€ nacionais), press-releases, reporteres, correspondentes. O script para radio e a
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linguagem radiofénica. Equipamentos de estddio de radio. Apresentacdo de
noticiario em rédio (estrutura, pauta, coleta de noticias, redacdo e edicgéo,
apresentacao).

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Radiojornalismo brasileiro e regional
Historico

Equipe de produgéao

Estilos de radiojornais e programas radiofonicos
Comparacéo entre radiojornalismo AM e FM
UNIDADE 2 — A noticia em radio

Tipos de noticia

Conteudo editorial da noticia

UNIDADE 3 - Fontes de noticia para o radio
Agéncias internacionais e nacionais
Press-release, reporteres e correspondentes
UNIDADE 4 - Estudio de Radio

Equipamentos

UNIDADE 5 - Producéo de noticiério de radio
Script para radio

A linguagem radiofénica

Estrutura

Pauta

Coleta de noticias

Redacao

Edicao

Apresentacao

Bibliografia Recomendada

-Basica:

BARBEIRO, Herédoto e LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de radiojornalismo:
producdo, ética e internet. Rio de Janeiro: Campus, 2001.

MCLEISH, Robert. Producdo de radio: um guia abrangente de producao
radiofénica. Séao Paulo: Summus, 2001.

PRADO, Magaly. Historia do radio no Brasil. Sdo Paulo: Editora Da Boa Prosa,
2012.

- Complementar:

CHANTLER, Paul Harris S. Radiojornalismo. S&o Paulo: Summus, 1998.
FERRARETTO, Luiz Artur. Radio: o veiculo, a histéria e a técnica. Porto
Alegre: Editora Sagra Luzzatto, 2000.

JUNG, Milton. Jornalismo de Radio. Sao Paulo: Contexto, 2004.
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KLOCKNER, Luciano. A noticia na Radio Gaucha. Porto alegre: Sulina.
MEDITSH, Eduardo. O radio na era da informacdo. Floriandpolis:
Insular/UFSC, 2001.

PARADA, Marcelo. R&dio: 24 horas de jornalismo. Sdo Paulo: Panda,
2000.

PORCHAT, Maria Elisa. Manual de radiojornalismo Jovem Pan. Sao
Paulo: Atica, 1993.

PRADO, Emilio. A estrutura da informac&do radiofénica. S&o Paulo:
Summus, 1989.

PRADO, Magaly. Producédo de Radio — um manual pratico. Rio de Janeiro:
Elsevier, 2006.

Curso/habilitacédo: Jornalismo

Disciplina: OFICINA DE JORNALISMO DIGITAL Créditos: 4 |Periodo: 3°

Objetivos da Disciplina:

Habilitar o académico para a producdo de materiais de cunho jornalistico no
ambiente da virtualidade: pesquisa, producdo, redacao e veiculacdo de materiais
para e através das diferentes midias eletrénicas (internet, telefonia movel,
smartphones, tablets). Pesquisar e buscar aplicar na préatica estratégias adequadas
para a producdo de conteudos jornalisticos para as diferentes midias.

Ementa:

A préatica produtiva do jornalismo no ambiente digital com base em autores
referenciais deste campo. Formas de construcdo do texto jornalistico para aplicacéo
nos principais dispositivos e suportes digitais, considerando a era da cloud
computing (computacdo em nuvem).

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Internet

Uso da Internet para fins pessoais e para fins profissionais
Criacdo e manutencéo de blog

Leitores de feeds

Blogs, esfera publica, jornalismo

Novos paradigmas: velocidade e propriedade viral do conteddo na rede
UNIDADE 2 - Telefonia Mével e Smarthphones
Modelos de negécio

Sistemas e Aplicativos — 0 contexto vigente

Usabilidade

Android

UNIDADE 3 — Tablets

A estrutura jornalistica em adaptacao
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Técnicas de pesquisa
A producéo

Bibliografia Recomendada

- Basica:

BARBERO, Herodoto; LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de Jornalismo para Radio,
TV e Novas Midias. Rio de Janeiro: Elsevier, 2013.

FERRARI, Pollyana. — Jornalismo Digital. S&o Paulo: Editora Contexto, 2003.
ANDERSON, Chris. A Cauda Longa: do mercado de massa para o mercado de
nicho. Campus, 2006.

- Complementar:

FERRARI, Pollyana. Hipertexto, hipermidia. Contexto: 2007.

GUILLERMO, Franco. Como escrever para web.

Lévy, Pierre. O que € o virtual?

BRIGGS, Mark. Jornalismo 2.0: como viver e prosperar

SIQUEIRA, Paulo. Web 2.0: erros e acertos

SPYER, Juliano (org.). Para entender a Internet

LEMOS, André. Comunicacédo e Mobilidade

SERRA, Paulo; CANAVILLAS, Joao (Org.). Informacédo e Persuasédo na
Web

CRUCIANELLI, Sandra. Ferramentas Digitais para Jornalistas

RECUERO, Raguel; AMARAL, Adriana; MONTARDO, Sandra (Org.).
Blogs.com: estudo sobre blogs

Midias sociais: Perspectivas, tendéncias e reflexdes

BARBOSA, Suzana (org.). Jornalismo Digital e terceira geragédo
Jornalistas naweb: os primeiros 10 anos

VIANA, Eduardo de Carvalho. Manual de redacao do jornalismo on-line

Curso/habilitacédo: Jornalismo

Disciplina: FILOSOFIA |Créditos: 4 |Periodo: 3°

Objetivos da Disciplina:

Conhecer alguns elementos fundamentais do pensamento filoséfico em suja
trajetéria ao longo do tempo. Relacionar o pensamento filosofico com o pensamento
cientifico.

Abordar a relacéo da filosofia com a ciéncia ao longo da histéria da filosofia.

Ementa:

A Filosofia. A Ciéncia. O saber filosoéfico e o saber cientifico. Filosofia e a Ciéncia no
Pensamento Grego, Medieval e Moderno. Ciéncia, Educacdo e Conhecimento na
contemporaneidade.
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Conteudo Programaético:

A Filosofia.

A Ciéncia.

O saber filoséfico e o saber cientifico.

Filosofia e Ciéncia no Pensamento Grego

O Pensamento Medieval.

O Pensamento Moderno

Reflexdo sobre a ciéncia na contemporaneidade.

Bibliografia Recomendada

- Bésica:

ALVES, Rubem. Filosofia da Ciéncia. Sao Paulo: Loyola, 2006.

ARANHA, Maria Lucia de Arruda e MARTINS, Maria Helena Pires. Filosofando.
Introducao a Filosofia. 22.ed. Sdo Paulo. Moderna, 1993.

CHAUI, Marilena. Convite a Filosofia. 92. ed. Sao Paulo: Atica, 1997.

COTRIM, Gilberto. Fundamentos da Filosofia. Sdo Paulo: Saraiva, 1988.

OS PENSADORES. Histéria da Filosofia. Sado Paulo: Nova Cultural, 1999.

- Complementar:

ACOT, Pascal. Historia das Ciéncias. Lisboa: Edi¢Bes 70, 2001.

ANDREY, Maria Amalia et al. Para Compreender a Ciéncia. Rio de Janeiro:
Grammond, 2006.

CHASSOT, Attico. A ciéncia através dos tempos. Sao Paulo: Moderna, 2004.
CAMBELL, Joseph. A Histéria do Pensamento Ocidental. 73 Ed. Bertrand do
Brasil, 2005

HELFERICH, Cristoph. Historia da Filosofia. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2006.

4° SEMESTRE

Curso/habilitacédo: Jornalismo

Disciplina: PLANEJAMENTO GRAFICO EM|Créditos: 4 |Periodo: 4°
JORNALISMO

Objetivos da Disciplina:

Estabelecer contato com os conceitos de editoracdo eletrénica através de softwares
de paginacédo e capacitar-se a desenvolver projetos no universo do jornalismo,
criando e aperfeicoando o conhecimento das técnicas de diagramacdo e o
conhecimento instrumental para a producao grafica.

Ementa:
Estética aplicada ao material grafico. Semiologia do projeto grafico. O projeto
gréafico e sua articulacdo com o projeto editorial. O processo de edi¢cdo no jornalismo
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impresso. Edicdo de pagina e edi¢cdo de primeira pagina. Os elementos essenciais
da pagina informativa. A articulacdo texto-imagem. Infografia. Edicdo fotografica.
Processos de impressao. Design gréfico e sustentabilidade.

Conteudo Programaético:
UNIDADE 1 - Editoragcéo no programa Adobe In Design
Criacédo de documentos
Insercédo e manipulacdo de textos e objetos
Uso dos vinculos
Criagdo de Péaginas Mestres
Modelos de cores
Fechamento do arquivo para impressao
UNIDADE 2 - A pagina impressa
Formatos
Tipografia e legibilidade
Zonas de Visualizacao
UNIDADE 3 - Planejamento visual
Conceito, historia e perspectivas do design
Principios do design
Psicodinamica das cores
UNIDADE 4 - Infografia
Conceitos, andlises e perspectivas
UNIDADE 5 - Elaboracéo do Projeto Grafico
O Projeto Editorial e o Projeto Gréfico
UNIDADE 6 - Sistemas de impressao
Da tipografia ao offset

Bibliografia Recomendada

- Béasica:

COLLARO, A C. Projeto grafico: teoria e pratica da diagramacao. Sdo Paulo:
Summus, 1997.

RIBEIRO, Milton. Planejamento Visual Gréfico. LGE Editora, Brasilia, 2003.
WILLIAM, Robin. Design para quem nao é designer. Nocdes basicas de
planejamento visual. S&o Paulo: Callis, 4° ed.

- Complementar:

FARINA, Modesto. Psicodindmica das cores em comunicacdo. Sao
Paulo: Edgard Blucher, 1997.
GRUSZYNSNKI, Ana Claudia. A imagem da palavra: retérica tipogréafica na pés-
modernidade. Terezoépolis, RJ: Novas ldéias, 2007.
TEIXEIRA, Tattiana. Infografia e jornalismo: conceitos, andlises e perspectivas.
Salvador: EDUFBA, 2010.




85

Curso/habilitagao: Jornalismo

Disciplina: RADIOJORNALISMO I ‘Créditos: 4 |Periodo: 4°

Objetivos da Disciplina:

Proporcionar aos académicos o entendimento da importancia do radiojornalismo na
programacdo de uma emissora, além dos principais géneros desenvolvidos
atualmente no radiojornalismo gaucho e local. Producdo de radiojornal para
veiculacdo semanal em emissora de radio local.

Ementa:

Producéo (roteiro, montagem, edicdo) de diferentes formatos utilizados em radio:
radiojornal, reportagem, entrevista, debate, enquete. Noticiario de longa duracéo:
definicdo de pauta diaria, coleta de noticias, edicdo e manchetes. Apresentacao de
programa jornalistico.

Conteudo Programaético:
UNIDADE 1 - Radiojornalismo
Conceitos;

Reportagem,;

Desenvolvimento;

Tendéncia;

UNIDADE 2 - Projeto de programacédo de uma emissora de radio
UNIDADE 3 - Programagéo
Boletim;

Reportagem;

Entrevista,

Enquete;

UNIDADE 4 - Noticiarios radio de longa duracéo
Roteiro;

Montagem;

Sonoplastia;

Pauta diaria;

Coleta de noticias;

Edicao;

Manchetes;

Gravacao;

Apresentacgao.

Bibliografia Recomendada

- Basica:

FERRARETTO, Luiz Arthur. Radio: o veiculo, a histéria e a técnica. Porto Alegre:
Editora Sagra Luzzatto, 2000.
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MCLEISH, Robert. Producdo de radio: um guia abrangente de producéo
radiofénica. Sao Paulo: Summus, 2001.

PRADO, Magaly. Producdo de R&adio — um manual pratico. Rio de Janeiro:
Elsevier, 2006.

- Complementar:

BARBEIRO, Herédoto e LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de radiojornalismo:
producéo, ética e internet. Rio de Janeiro. Campus, 2001.

CHANTLER, Paul Harris S. Radiojornalismo. Sao Paulo: Summus, 1998.

JUNG, Milton. Jornalismo de Radio. Sao Paulo: Contexto, 2007.

KLOCKNER, Luciano. A noticia na Radio Gaucha. Porto Alegre: Sulina, 1997.
MEDITSH, Eduardo. O radio na era da informac&o. Florianépolis: Insular/UFSC,
2001.

PARADA, Marcelo. Radio: 24 horas de jornalismo. Sao Paulo, Panda, 2000.
PORCHAT, Maria Elisa. Manual de radiojornalismo Jovem Pan. S&o Paulo: Atica,
1993.

PRADO, Emilio. A estrutura da informacdo jornalistica. Sdo Paulo: Summus,
1989.

Curso/habilitacédo: Jornalismo

Disciplina: REDACAO JORNALISTICA II Créditos: 4 |Periodo: 4°

Objetivos da Disciplina:

Instrumentalizar o aluno para a critica, a investigacdo e a interpretacdo jornalistica.
Estimular a capacidade de reflexdo ao respeito das praticas jornalisticas no
contexto social, avaliando suas perspectivas, limitacées e possibilidades. Discutir a
respeito do papel do jornalista na sociedade contemporanea, considerando
diferentes contextos e priorizando tematicas que tratem das relacdes-étnico raciais,
acOes de inclusdo e de educacdo ambiental — nos seus diferentes aspectos
(ambiente natural, geopolitico, trabalho, cidadania, consumo...).

Ementa:

A investigacdo e interpretacao jornalistica na reportagem. Adequacéo de linguagem
aos diferentes veiculos de comunicacgéo e diferentes editorias. A funcédo da chefia
de reportagem e dos editores nas redacdes dos veiculos impressos. A importancia
dos recursos graficos no jornalismo impresso. O emprego da legenda e do texto
legenda. Linguagem das editorias de um jornal: policial, politica, econémica,
esportiva e cultural.

Conteudo Programatico:
UNIDADE 1 - Planejamento e producdo de matérias jornalisticas
Pesquisa
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Elaboracdo de pauta (a pertinéncia das tematicas que priorizam a viséo sistémica
da realidade)

Coleta de dados

Fontes

Investigacdo e interpretacédo jornalistica na reportagem (a contextualizacdo e os
pontos de interseccdo entre as tematicas sociais, culturais, econémicas, politicas,
ambientais...)

Analise de dados

Confrontacdo das versdes

UNIDADE 2 — A edicéo jornalistica

Valores e dilemas editoriais

Veracidade

Responsabilidade do profissional.

UNIDADE 3 - O acabamento do texto jornalistico

Adequacéo de linguagens aos diferentes estilos e editoriais:

Construcao do texto jornalistico em diferentes estilos

Clareza

Objetividade

Conciséo

Correcéo ortografica

Os efeitos de sintese

Os elementos verbais (texto, titulos, legendas...) e os elementos ndo verbais
(imagem, graficos, ilustracdes)

Bibliografia Recomendada

- Béasica:

LAGE, Nilson. Teoria e técnica do texto jornalistico. Rio de Janeiro: 2005

. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa
jornalistica. Rio de Janeiro: Record, 2001.

PEREIRA Jr., Luiz Costa. Guia para a edi¢cédo jornalistica. Petropolis (RJ): Vozes,
2006.

. A apuracdo da noticia: métodos de investigacdo na
imprensa. Petrépolis (RJ): Vozes, 2006.

SQUARISI, Dad. A arte de escrever bem: um guia para jornalistas e
profissionais do texto. S&o Paulo: Contexto, 2009.

- Complementar:

BUITONI, Dulcilia. Fotografia e Jornalismo - A Informacdo Pela
Imagem. Saraiva, 2011. VitalBook file. Minha Biblioteca.

COIMBRA, Oswaldo. Texto da reportagem impressa: um curso sobre sua
estrutura. Sdo Paulo: Atica, 1993.
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MELLO B. Tavares, Frederico. A Revista e seu Jornalismo. AMGH, 2014,
VitalBook file.Minha Biblioteca.

ERBOLATO, Mario. Técnicas de codificacdo em jornalismo. S&o Paulo: Atica,
1991.

KOTSCHO, Ricardo. A pratica da reportagem. S&o Paulo: Atica, 1995.

MEDINA, Cremilda de Aradjo. Entrevista: o didlogo possivel. Sdo Paulo: Atica,
1995.

MARQUES DE MELO, José.Jornalismo Brasleiro. Saraiva, 2009. VitalBook
file. Minha Biblioteca.

NASCIMENTO, PATRICIA. Técnicas de redacdo em jornalismo. Saraiva, 2009.
VitalBook file. Minha Biblioteca.

*OLIVEIRA, Fabiola de. Jornalismo Cientifico. Sdo Paulo:Contexto, 2002.

PENA, Felipe. Teoria do Jornalismo. Sao Paulo: Contexto, 2005.

SILVA, Juremir Machado Silva. A miséria do jornalismo brasileiro: as incertezas
da midia. Petropolis, RJ: Vozes, 2000.

Curso/habilitacéo: Jornalismo

Disciplina: EDICAO EM JORNALISMO Créditos: 4 |Periodo: 4°

Objetivos da Disciplina:

Proporcionar ao aluno uma visdo ampla do processo de edi¢cdo jornalistica em
diferentes veiculos. Refletir sobre as escolhas que determinam as pautas midiaticas
e como acontece o processo de construcdo do produto jornalistico. Oportunizar o
aprendizado da edicdo técnica de videos e audio.

Ementa:

Edicao jornalistica em diferentes meios de comunicacédo. Critérios de noticiabilidade
do jornalismo. Constru¢do do produto jornalistico. Dilemas editoriais e questbes
éticas. Avaliacdo do processo de edi¢cdo em veiculos locais, regionais e estaduais.
Edicao de video e 4udio.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Jornalismo e suas escolhas
Pauta

Critérios de noticiabilidade

Linha editorial

Etica

UNIDADE 2 — Passos para edicao jornalistica
Construcéo do produto

Producéo de texto e roteiro

Tratamento da informacéao

UNIDADE 3 - Edicao técnica
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Edicao técnica de videos jornalisticos
Edicao técnica béasica de audios

Bibliografia Recomendada

- Bésica:

ARONCHI DE SOUZA, José Carlos. Géneros e Formatos na televisdo brasileira.
Sao Paulo: Summus, 2004.

ALVES, Wedencley. Comunicacédo digital: jornalismo, narrativas, estética. Rio
de Janeiro: Mauad X, 2010.

PEREIRA JUNIOR, Luiz Costa. Guia para a edi¢ao jornalistica. Sdo Paulo: Vozes,
2006.

- Complementar:
ARBEX Jr., José. Showrnalismo: a noticia como espetaculo. Sado Paulo: Casa
Amarela, 2001.
BRASIL, Antdnio. A Revolucéo das Imagens: Uma Nova Proposta Para o
Telejornalismo. S&o Paulo: Ciéncia Moderna, 2005.
RECUERO, Raquel. Redes Sociais na Internet. Porto Alegre: Sulina, 2009.
TRAQUINA, Nelson. A tribo jornalistica. Lisboa: Editorial Noticias, 2004a.

Teorias do Jornalismo: Porque as noticias s8o como sdao.
Florianopolis: Insular, 2004b.

Curso/habilitagcao: Jornalismo

Disciplina: FOTOJORNALISMO Créditos: 4 |Periodo: 4°

Objetivos da Disciplina:

Proporcionar aos alunos um embasamento tedrico sobre a importancia e o papel da
imagem no mundo atual. Exercitar as técnicas e as praticas fotogréaficas. Refletir
sobre as implicacdes éticas relacionadas ao exercicio do fotojornalismo. Participar
da criacdo de uma Mostra Fotogréafica cujo tema € relevante para a sociedade atual.

Ementa:

Historia do fotojornalismo. A transicdo da fotografia analdgica para a fotografia
digital. A mensagem fotogréafica e a sua relacdo com o texto. O olhar do fotografo.
Prética fotografica: principios e enquadramento. Técnicas de edicdo. A ética no
fotojornalismo.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Técnica fotogréfica
Principios da fotografia
Controle da luz
Abertura e exposicéo
Foco e Profundidade de campo
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Céamera fotografica: tipos e componentes
Obijetivas e acessérios fundamentais
UNIDADE 2 — A mensagem fotografica
O olhar do fotégrafo
A escolha do motivo
Enquadramento
Composicéo
A cor
O Preto e Branco
UNIDADE 3 - Fotojornalismo
Historia do Fotojornalismo
A transicao da tecnologia analégica para a tecnologia digital
Géneros do fotojornalismo
UNIDADE 4 - Etica no fotojornalismo
Os limites éticos
O direito autoral
A edicéo fotografica

Bibliografia Recomendada

- Béasica:

HEDGECOE, John. O novo manual de fotografia: guia completo para todos os
formatos. S&o Paulo: editora Senac, Séo Paulo, 2013.

KELBY, Scott. Fotografia digital na pratica. Sdo Paulo: Pearson Education, 2007.
MARTINS, Nelson. Fotografia: da analdgica a digital. Rio de Janeiro: SENAC
Nacional, 2010.

- Complementar:

BARTHES, Roland. A Camara Clara. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1980.
GURAN, Milton. Linguagem fotografica e informacéo. Rio de Janeiro: Rio Fundo
Editora, 1992.

SOUSA. Jorge Pedro. Fotojornalismo: introducao a historia, as técnicas
e a linguagem da fotografia na imprensa. Florianépolis: Letras Contemporaneas,
2004.

5° SEMESTRE

Curso/habilitagao: Jornalismo

Disciplina: COMUNICACAO E MARKETING Créditos: 4 |Periodo: 5°

Objetivos da Disciplina:
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Desenvolver nos alunos a habilidade de pensar e agir estrategicamente, voltada
para a obtencédo de resultados; Debater e apresentar estudos de casos assim como
elaborar um Plano de Marketing de um produto ou servico de uma empresa
real;Oferecer ao aluno conhecimentos que possam ser aplicados no seu dia-a-dia
profissional e que contribuam para alavancar a sua carreira ou a desenvolver o seu
préprio negocio. Apresentar a funcdo do comunicador em apoio ao marketing.

Ementa:

Evolucédo do conceito de marketing. Tipos de mercado e segmentagdo, composto
do marketing, produto, preco, praca e promoc¢éo. Imagem e marca. Endomarketing,
Perfil do Consumidor. Diferenca de Produto e Servico. Novo paradigma do
marketing, cliente, custo, conveniéncia e comunicacéo. Plano de Marketing.

Conteudo Programaético:

Introducéo ao marketing

Evolucdo do pensamento de marketing

Nocoes de Marketing Pessoal e Empresarial

Planejamento de Marketing

OrientagOes, atualidades e futuro do marketing

Produto: embalagem, marca, mix, novos produtos, lancamentos, sustentacéo,
relancamento, imagem, servicos

Preco: concorréncia, custos

Praca: mercados, varejo/atacado

Planejamento de marketing

Endomarketing

Marketing Pessoal

Estudos de Casos de marketing em seus diversos segmentos

Bibliografia Recomendada

- Basica:

DAY, George S. A Empresa orientada para o Mercado: compreender, atrair e

manter clientes valiosos. POA, Bookman, 2001.

MAGALHAES, Marcos Felipe, Sampaio Rafael. Planejamento de Marketing.

Prentice Hall, 2008.

KOTLER, Philip. Administragcdo de Marketing. 102 edigéo, Prentice Hall,2008.
Marketing, essencial: conceitos, estratégias e casos. Sao Paulo:

Prentice Hall, 2005.

OGDEN James R., Edson Crescitelli. Comunicagéo integrada de marketing. 22

Ed., Conceitos, técnicas e praticas. Prentice Hall, 2008.

- Complementar:
COBRA, Marcos. Marketing basico. Sao Paulo: Atlas, 1997.
KOTLER, Philip. Administracdo de marketing. Anélise, planejamento,
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implementacéo e controle. S&o Paulo: Atlas, 1996.
Revista HSM Management

Revista Vocé S.A

Revista Exame

Sites

www.ogerente.com.br
www.portaldapropaganda.com.br
www.sebrae.com.br

Curso/habilitacédo: Jornalismo

Disciplina: DOCUMENTARIO | Créditos: 4 |Periodo: 5°

Objetivos da Disciplina:

Proporcionar ao aluno o conhecimento tedrico e técnico necessario a producdo de
documentarios, permitindo ao académico planejar e executar producfes desta
natureza, além de lancar um olhar reflexivo para o cinema e a televiséo.

Ementa:
Aspectos historicos do documentario no Brasil. Tipos e estruturas de
documentarios. Cinema e documentarismo. Avancos na producdo de
documentarios nas Ultimas décadas. As técnicas de pré-producao, filmagem e pos-
producéo.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Aspectos histdricos
Documentario no Brasil

Tendéncias do documentéario contemporaneo
Cinema e documentarismo

UNIDADE 2 — Documentério

A reportagem documentaria

Diversos modos de apresentacao

Tipos de documentarios

Estilos e narrativas possiveis

Passos para a producédo de um documentario televisivo
Partes componentes do documentério
Evolucéo dos formatos

Novas tecnologias

UNIDADE 3 — Pré-producao

Roteiro

Cena dramaética

Proposta, pesquisa, argumento e tratamento



http://www.ogerente.com.br/
http://www.ogerente.com.br/
http://www.portaldapropaganda.com.br/
http://www.portaldapropaganda.com.br/
http://www.sebrae.com.br/
http://www.sebrae.com.br/
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UNIDADE 4 - Filmagem

Equipe de produgéao

Situagdes de filmagem

Historia versus edicdo

Criacdo de visuais

UNIDADE 5 - P6s-producéo

Elementos de montagem do documentario
Edicao

Bibliografia Recomendada

- Béasica:

BERNARD, Sheila Curran. Documentario: técnicas para uma producao de alto
impacto. Sao Paulo: Campus, 2008.

LINS, Consuelo. MESQUITA, Claudia. Filmar o real: sobre o documentario
brasileiro contemporéaneo. Rio de Janeiro: Zahar, 2011.

PUCCINI, Sérgio. Roteiro de documentario: Da pré-producdo a pos-producéo.
Campinas, SP: Papirus, 2009.

- Complementar:

ANDREW, J. Dudley. As principais teorias do cinema: uma introdug&o. Rio de
Janeiro: Zahar, 2002.

ARONCHI DE SOUZA, José Carlos. Géneros e Formatos na televisdo brasileira.
Sao Paulo: Summus, 2004.

CAMPOS, Flavio de. Roteiro de cinema e televisdo: a arte e a técnica de
imaginar, perceber e narrar uma estoria. Rio de Janeiro: Zahar, 2011.

LAGE, Nilson. Linguagem jornalistica. Sdo Paulo: Atica, 1993.

MEDINA. Cremilda Araujo. Entrevista-o dialogo possivel. Sao Paulo: Sagra,
1995.

WATTS, Harris. Direcao de camera. Sao Paulo: Summus, 1999.

Artigos on-line: http://bocc.ubi.pt

Curso/habilitagcao: Jornalismo

Disciplina: REDACAO JORNALISTICA I Créditos: 4 |Periodo: 5°

Objetivos da Disciplina:

Instrumentalizar o aluno na redacdo de textos jornalisticos de diversos estilos,
mediante a utilizacdo de técnicas de redacdo apropriadas; Discutir a respeito do
papel do jornalista na sociedade contemporanea, considerando diferentes contextos
e priorizando tematicas voltadas a discutir e construir uma sociedade equilibrada,
fundada nos principios da liberdade, igualdade, solidariedade, democracia, justica
social, responsabilidade e sustentabilidade.



http://bocc.ubi.pt/
http://bocc.ubi.pt/
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Ementa:

Jornalismo opinativo: Caracteristicas e estilo de linguagem opinativa. Géneros
discursivos opinativos: colunas, artigos, editoriais e cronicas. Coeréncia textual e
argumentacdo. Discurso jornalistico e ideologia. Argumentacdo nos textos
analiticos. O jornalismo como pratica social e ideologica. Jornalismo como espaco
democratico e participativo para a manifestacdo do pluralismo de ideias, de
diversidade cultural e de discussdo das questdes ambientais locais, regionais,
nacionais e globais. Estilo, linguagem e redagdo do discurso jornalistico. A
significacdo das imagens, ilustracdes e discursos graficos em pecas jornalisticas.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Jornalismo opinativo

Caracteristicas e estilo de linguagem opinativa

Estilo, linguagem e redacado do discurso jornalistico como proposta ideoldgica
UNIDADE 2 — Géneros opinativos

Colunas

Artigos

Editoriais

Charges

Cronicas

UNIDADE 3 - Coeréncia textual e argumentacao

UNIDADE 4 - Discurso jornalistico e ideologia

Argumentacédo nos textos analiticos

UNIDADE 5 - Imagens e sentidos

A significacdo das imagens, ilustraces e discursos graficos em pecas jornalisticas
O humor, aironia e a satira nos textos jornalisticos

UNIDADE 6 — O sistema da Avaliatividade nos textos opinativos

Bibliografia Recomendada
- Basica:
BAKHTIN, M.M. Os géneros do discurso. In: BAKHTIN, M.M. Estética da criagcao
verbal. Traducdo a partir do francés por Maria Ermantina Galvao: revisdo da
traducéo por Marina Appenzeller. 32 ed. Sdo Paulo: Martins Fortes, 2003.p.279-328.
LAGE, Nilson. Linguagem Jornalistica. Sdo Paulo: Atica, 1993.
MELO, José Marques de. Jornalismo Opinativo. Géneros opinativos no
jornalismo brasileiro. Campos do Jordao: Mantiqueira, 2003.
SQUARISI, Dad; SALVADOR, Arlete. A arte de escrever bem: um guia para
jornalistas e profissionais do texto. 62 ed. Sdo Paulo: Contexto, 2009.

. Escrever melhor: guia para passar os textos a limpo. 32 ed. Sao Paulo:
Contexto, 2009.

- Complementar:
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CHAPARRO, Manuel Carlos. Pragmatica do jornalismo: buscas préticas para
umateoria da acédo jornalistica. Sdo Paulo: Summus, 1994.

CAMPO, Pedro Celso. Género Opinativo. Disponivel  online:
www.observatoriodaimprensa.com.br/artigos/da010520026.htm

FAIRCLOUGH, N. Discurso e mudanca social. Trad. Isabel Magalhaes. Brasilia:
Editora Universidade de Brasilia, 2001.

LIMA, Sostes, COROA, Maria Luiza. Configuracdo e o papel do sistema de
avaliatividade no género reportagem. Calidoscépio Vol. 8, n. 2, p. 127-137,
mai/ago 2010.

MASTELLA, Veronice; FUZER, Cristiane. A beleza que ndo se repara: analise de
uma cronica de Martha Medeiros sob a otica do sistema da Avaliatividade. In:
Souza, A.E. (org.) Praticas socioculturais, linguagens e sociedade. Curitiba
(PR): CRV, 2012.

OLIVEIRA, Neide Aparecida Arruda de; ALMEIDA, Lara Monique. Géneros
jornalisticos opinativos de humor: caricaturas e charges. Janus, lorena, ano 3,
n° 4, 2° semestre de 2006.

DIJK, Teun A. van. Discurso e Poder. 22 ed. Sado Paulo: Contexto, 2010.

VIAN Jr. Orlando. O sistema de avaliatividade e os recursos para gradagdo em
Lingua Portuguesa: questbes terminolégicas e de instanciacao.
DELTA vol.25 no.1. Sao Paulo 2009.

Curso/habilitacao: Jornalismo

Disciplina: RADIOJORNALISMO 1l Créditos: 4 |Periodo: 5°

Objetivos da Disciplina:

Proporcionar ao académico o dominio de conhecimentos sobre a atuacdo em
radiojornalismo, de forma concentrada na producdo de programas especiais,
entrevistas e debates.

Ementa:

Radiojornalismo especializado. Edicdo em radio. Programas Especiais e
Documentarios. Debate. Entrevista Radiofonica: tipos e formas de realizacéo.
Apresentacao e Locucao.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Entrevista em radio

Conceitos

Modos de fazer

UNIDADE 2 — Debate em radio

Modo de fazer: Pauta; Pesquisa; Redacao; Edigéao

UNIDADE 3 — Reportagem

Producdo de série de reportagens em audio e formato seriado de producéo



http://www.observatoriodaimprensa.com.br/artigos/da010520026.htm
http://www.observatoriodaimprensa.com.br/artigos/da010520026.htm
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noticiosa

UNIDADE 4 - Estudio de Radio

Equipamentos

UNIDADE 5 — Radiodocumentario

Conceitos

Modo de fazer: Pauta; Apuracéo; Pesquisa; Redacéo; Edicdo; Apresentacao

Bibliografia Recomendada

- Basica:

FERRARETTO, Luiz Artur. Radio: o veiculo, a historia e a técnica. Porto Alegre:
Editora Sagra Luzzatto, 2000.

JUNG, Milton. Jornalismo de Radio. Sdo Paulo: Contexto, 2004.

MCLEISH, Robert. Producdo de radio: um guia abrangente de producao
radiofénica. Sao Paulo: Summus, 2001.

- Complementar:
BARBEIRO, Her6édoto e LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de
radiojornalismo: producédo, ética e internet. Rio de Janeiro: Campus,
2001.
CESAR, Cyro. Como falar no radio: pratica e locucdo AM e FM - dicas e
toques. Sao Paulo, Ibrasa, 1998.
CHANTLER, Paul Harris S. Radiojornalismo. Sao Paulo: Summus, 1998.
KLOCKNER, Luciano. A noticia na Radio Gaucha. Porto alegre: Sulina.
1997.
MEDITSH, Eduardo. O radio na era da informacdo. Florianépolis:
Insular/UFSC, 2001.
PARADA, Marcelo. R&dio: 24 horas de jornalismo. Sédo Paulo: Panda,
2000
PORCHAT, Maria Elisa. Manual de radiojornalismo Jovem Pan. Sao
Paulo: Atica, 1993.
PRADO, Emilio. A estrutura da informacdo radiofénica. S&do Paulo:
Summus, 1989.
PRADO, Magaly. Histéria do radio no Brasil. Sdo Paulo: Editora Da Boa
Prosa, 2012.

. Producéo de Radio — um manual prético. Rio de Janeiro: Elsevier,
2006.

Curso/habilitagao: Jornalismo

Disciplina: COMUNICACAO COMUNITARIA Créditos: 4 |Periodo: 5°

Objetivos da Disciplina:
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Propiciar ao aluno uma visdo ampla das origens da comunicacdo comunitaria,
buscando o desenvolvimento de uma consciéncia critica, a fim de permitir um
entendimento do processo na atualidade. Motivar a pesquisa sobre os meios de
comunicacdo comunitaria existentes na regido e a capacidade de reflexdo sobre as
mudancas advindas com o desenvolvimento da tecnologia. Desenvolver a
habilidade de problematizar o tema com a realidade local e propor alternativas de
comunicacédo para comunidades.

Ementa:

Comunidade, processos de hegemonia e mudanca social. Emergéncia da
comunicacdo nas culturas populares. Origens da comunicacdo comunitaria no
Brasil. Métodos de comunicacdo  participatoria.  Desenvolvimento e
operacionalizacdo pelas comunidades e seus recursos de comunicacao. Meios de
comunicacdo comunitaria existentes no pais e seus diversos formatos.
Comunidades e comunicacdo a partir das novas tecnologias. Debates e pesquisas
recentes publicadas por pesquisadores brasileiros.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Comunicacéo e mudancga social
Comunicagao comunitaria — origens e atualidade
Democracia, hegemonia e contra-hegemonia
Participacdo das comunidades na construcéo da realidade midiatizada
UNIDADE 2 - Métodos de comunicacao participatoria
Réadios comunitarias, tipos e legislacao

TVs comunitérias

Jornais comunitarios

Comunicagcdo comunitaria na internet

Reinterpretacdes da comunicacdo comunitaria

Bibliografia Recomendada

- Basica:

GOMES, Pedro Gilberto. Comunicacéo Social. Sdo Leopoldo: Ed. Unisinos, 1997.
MARTIN-BARBERO, Jesus. Dos meios as mediacdes. Trad. Ronald Polito, Sérgio
Alcides. 2% edi¢do. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 2003.

PAIVA, Raquel. O retorno da comunidade: os novos caminhos do social. Rio de
Janeiro: Mauad X, 2007.

- Complementar:

BUCCI, Eugénio. Direito de livre expresséao e direito social ainformacéo na era
digital. P. 101-108. Libero: revista académica — v.11, n.22 — Sdo Paulo: Faculdade
Césper Libero, 2008.

CAPARELLI, Sérgio. Comunicacdo de Massa Sem Massa. Sado Paulo: Summus,
1986.
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CUCHE, Denys. A nocao de cultura nas ciéncias sociais. Viviane Ribeiro (trad.) —
Bauru: EDUSC, 1999.

DORNELLES, Beatriz. Caracteristicas do jornalismo impresso local e suas
interfaces com jornais comunitarios. P. 159-173. ALCEU: Revista de
Comunicacéo, Cultura e Politica — v.8, n.16, jan./jun.2008 — Rio de Janeiro: PUC,
Dep. de Comunicacéao Social.

DOWNING, John D. H. Midia radical: rebeldia nas comunicacdes e movimentos
sociais. Silvana Vieira (trad.) — S&o Paulo: Editora SENAC Sé&o Paulo, 2002.
PAIVA, Raquel. O Espirito Comum. Petrdpolis: Vozes, 1988.

Curso/habilitacédo: Jornalismo

Disciplina: MiDIA, SOCIEDADE E CULTURA ‘Créditos: 4 ‘Perl'odo: 50

Objetivos da Disciplina:

Analisar os processos de comunicacdo em interacdo com 0 universo da cultura;
Refletir sobre a acdo e as representacfes (identidades e conhecimentos) que
circulam na midia sob a perspectiva dos produtores e receptores; Refletir sobre o
papel da midia como espaco de conquista e manutencéo de poder.

Ementa:

Processos comunicacionais e diferentes olhares no contexto contemporaneo.
NogOes e abordagens sobre os conceitos de cultura, conhecimento e identidades,
tendo como centro a esfera midiética; a cultura articulada a producéo, a circulacdo e
a recepcdo de produtos comunicacionais. Interacdes entre o global e o local no
campo midiatico; as conexdes entre o campo midiatico e a cidadania na perspectiva
das identidades culturais e do conhecimento. A comunicacao, a cultura, a sociedade
e o0 ser humano. A Sociedade de massa. A industrializacdo e urbanizacdo. A
Sociedade de Consumo. A Sociedade do Espetaculo. A Sociedade das Imagens. A
Sociedade Global. A Sociedade Tecnoldgica.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Midia, Sociedade e Cultura

O ser humano, a sociedade, a comunicacéo e a cultura

Conceitos de cultura, conhecimento e identidades, tendo como centro a esfera
midiatica

A cultura e a comunicagao no Brasil

UNIDADE 2 - Midia e sociedade contemporéanea

As mudancgas nas praticas comunicacionais

O desenvolvimento tecnolégico e a disseminacao social da légica mercantil
As relacdes entre a economia e a cultura no contexto da pos-modernidade
As modificagdes nos processos sociais e comunicacionais e a era do virtual
A situacao atual da cultura e da induastria cultural
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A presenca de mensagens caracterizadas pela combinagdo de informacéo e de
entretenimento

A cultura local e a cultura global: intersec¢cdes e confrontos

UNIDADE 3 - Sociedade do espetaculo e a cultura da imagem

A valorizacdo das imagens nos produtos comunicacionais contemporaneos

O conceito de espetaculo

A sociedade do espetaculo e a estetizacdo das mercadorias nos produtos midiaticos
O papel desempenhado pela publicidade e pela construgcéo das marcas

A informacdo jornalistica e o espetaculo

A presenca das imagens na vida politica: o esvaziamento dos atores politicos
tradicionais e a espetacularizagdo da politica

Bibliografia Recomendada

- Basica:

BAUDRILLARD, Jean. A sociedade de consumo. Edi¢des 70. 2008. 22 Edicao.
BAUMAN, Zygmunt. A sociedade individualizada: vidas contadas e histérias
vividas / Traducao José Gradei. - Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2008.
BRETTON, Philippe, PROULX, Serge. Sociologia da Comunica¢cao. Sdo Paulo:
Loyola, 2002.

DEBORD, Guy. A sociedade do espetaculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 1997.
HALL, Stuart. A identidade cultural na p6s-modernidade. 112. ed. Rio de Janeiro:
DP&A, 2006.

JACKS. Nilda. Midia Nativa: industria cultural e cultura regional. Porto Alegre:
UFRGS, 2003.

JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. 22 ed. Sdo Paulo: Aleph, 2009.
ORTIZ, Renato. A moderna tradicdo brasileira. Cultura brasileira e industria
cultural. Sdo Paulo: Brasiliense, 2006.

. Mundializac&o e cultura. Sdo Paulo: Brasiliense, 1994.

PINTO, Virgilio Noya. Comunicac&o e Cultura Brasileira. S&o Paulo: Atica. 1989.

- Complementar:

BAUMAN, Zygmunt. Modernidade Liquida. Traducdo: Plinio Dentzien. Rio de
Janeiro: Zahar, 2003.

BOSI, Alfredo. Dialética da colonizacdo. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1992.
. Cultura brasileira: temas e situacdes. S&o Paulo: Atica, 1987.
HARRISON, Lawrence E.; HUNTIGTON, Samuel P. A cultura importa. Rio de
Janeiro: Record, 2002.

HOLLANDA. Sérgio Buarque de. Raizes do Brasil. 262ed. Sdo Paulo: Cia das
Letras, 1995.

THOMPSON, John B. Midia e Modernidade: uma teoria social da midia.
Petrépolis: vozes, 1998.
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6° SEMESTRE

Curso/habilitacdo: Jornalismo

Disciplina: DOCUMENTARIO Il Créditos: 4 |Periodo: 6°

Objetivos da Disciplina:

Proporcionar ao aluno a vivéncia da producdo de um documentario, contribuindo na
capacidade do planejamento e execucdo de videos desta natureza, além de
aprofundar o entendimento sobre as especificidades do cinema e da televisao a
partir da experiéncia pratica adquirida nas etapas de pré-producéo, flmagem e pos-
producéao.

Ementa:
Pré-producéo, filmagem e pés-producédo de documentério. Elaboracdo e revisao de
roteiro. Técnicas de gravacdo. Decupagem de materiais audiovisuais. Edicédo
técnica.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Pré-producéo

Roteiro

Proposta, pesquisa, argumento e tratamento
Pré-entrevistas

UNIDADE 2 - Filmagem

Equipe de producédo

Situagdes de filmagem

Organizacéao de locagbes

Criacdo de visuais

Gravacoes em diferentes formatos
UNIDADE 3 - P6s-producéo

Elementos de montagem do documentario
Decupagem de imagens brutas

Edicao técnica

Finalizacdo com trilhas, efeitos e créditos

Bibliografia Recomendada

- Basica:

BERNARD, Sheila Curran. Documentario: técnicas para uma producao de alto
impacto. Sado Paulo: Campus, 2008.

LINS, Consuelo. MESQUITA, Claudia. Filmar o real: sobre o documentario
brasileiro contemporéaneo. Rio de Janeiro: Zahar, 2011.

PUCCINI, Seérgio. Roteiro de documentario: Da pré-producao a pos-producéo.
Campinas, SP: Papirus, 2009.
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- Complementar:

ANDREW, J. Dudley. As principais teorias do cinema: uma introdug&o. Rio de
Janeiro: Zahar, 2002.

ARONCHI DE SOUZA, José Carlos. Géneros e Formatos na televisdo brasileira.
Sao Paulo: Summus, 2004.

CAMPOS, Flavio de. Roteiro de cinema e televisdo: a arte e a técnica de
imaginar, perceber e narrar uma estdria. Rio de Janeiro: Zahar, 2011.

LAGE, Nilson. Linguagem jornalistica. Sdo Paulo: Atica, 1993.

MEDINA. Cremilda Araujo. Entrevista-o dialogo possivel. Sdo Paulo: Sagra,
1995.

WATTS, Harris. Direcao de camera. Sao Paulo: Summus, 1999.

Artigos on-line: http://bocc.ubi.pt

Curso/habilitacao: Jornalismo

Disciplina: JORNALISMO RURAL Créditos: 4 |Periodo: 6°

Objetivos da Disciplina:

Instrumentalizar o aluno para a critica, a investigacéo, a producao e a interpretacao
jornalistica do setor rural, especialmente o agronegdcios. Estimular a capacidade de
reflexdo ao respeito das préticas jornalisticas mediante a avaliagdo de suas
perspectivas, limitacdes e possibilidades em diferentes contextos (urbano e rural).

Ementa:

Os espacos Urbano e rural no Brasil. Jornalismo e Agronegdécio. Associativismo e
Cooperativismo. Produtos jornalisticos voltados ao meio rural. Jornalismo
informativo e interpretativo. Técnicas de entrevista, redacdo e edicdo jornalistica
tendo como tematica central a sustentabilidade no meio rural.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Consideracdes sobre o rural e o urbano no Brasil
UNIDADE 2 — Tipos de produtos jornalisticos voltados ao meio rural
Jornais/telejornais/radiojornais rurais destinados a pequenos produtores
Jornais/telejornais/radiojornais destinados a empresarios rurais
Linguagem nos produtos jornalisticos rurais

UNIDADE 3 - Jornalismo informativo e interpretativo

Jornalismo rural informativo

Jornalismo rural interpretativo

UNIDADE 4 - Fontes de informacéao

As cooperativas

Os sindicatos



http://bocc.ubi.pt/
http://bocc.ubi.pt/
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Os agricultores

Os técnicos

Os veiculos de comunicacao de massa

UNIDADE 5 — Agronegocio: conceitos e dimensdes
Agricultura e agronegoécios

Conceito de agronegdcio

Importancia do agronegocio

Agricultura e sustentabilidade
UNIDADE 6 — Técnicas de edicdo em jornalismo rural

A pauta

A coleta de dados (entrevistas e pesquisa)

A redacao

Os titulos e legendas
As ilustracdes

Bibliografia Recomendada
- Béasica:
LAGE, Nilson. Teoria e técnica do texto jornalistico. Rio de Janeiro: 2005.

. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica.
Rio de Janeiro: Record, 2001.
PEREIRA Jr., Luiz Costa. Guia para a edicado jornalistica. Petropolis (RJ): Vozes,
2006.
. A apuracdo da noticia: métodos de investigacdo na
imprensa. Petrépolis (RJ): Vozes, 2006.

- Complementar:

BRAGA, Geraldo Magela & KUNSCH, Margarida M. Krohling (org). Comunicagéo
rural: discurso e pratica. Vicosa/MG, Imprensa Universitaria, 1993.

DENCKER, Ada de Freitas Maneti & KUNSCH, Margaria M. Krohling. (org)
Comunicacéo e meio ambiente. Sdo Paulo, Intercom, 1996.

FRIEDRICH, Odilo Antonio. Comunicacéao rural. 22 ed. Brasilia, Embrater, 1988.
GUARNIERI FILHO, Osny. Propaganda no agribusiness. Taubaté/SP, Editora
Santuério, 2.000.

ILHA NETO, S; F. Os problemas sociais da agricultura brasileira — um modelo
classificatorio preliminar. UFSM, CCR, 2001.

LOPES, Mauro de Rezende. Agricultura politica. Histéria dos grupos de
interesse na agricultura. Brasilia, Embrapa, 1996.

MEGIDO, José Luis Tejon & XAVIER, Coriolano. Marketing & agribusiness. Sao
Paulo, Atlas, 1993.

NELSON, Peter. Dez dicas préaticas para reportagens sobre o meio ambiente.
Brasilia, Centro para jornalistas estrangeiros/WWF, 1994.
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OTTMAN, Jacquelyn A. Marketing verde. Sao Paulo, Makron Books, 1994.
QUIRINO, Tarcizio Rego e outros. Impacto agroambiental. Perspectivas,
problemas, prioridades. S&o Paulo, Editora Edgard Bliicher, 1999.

SILVA, Francisco Carlos Teixeira da e outros (org). Mundo rural e politica.
Ensaios interdisciplinares. Rio de Janeiro, Campus, 1998.

UNGARETTI, Wladymir Netto. Empresariado e ambientalismo. Uma analise de
conteudo da Gazeta Mercantil. Sdo Paulo, Annablume, 1998.

Curso/habilitagao: Jornalismo

Disciplina: ESTUDOS DE RECEPCAO |Créditos: 4 | Periodo: 6°

Objetivos da Disciplina:

Proporcionar ao aluno o entendimento do processo de recepcao, desenvolvendo a
nogcéo de como ocorre a troca comunicacional e quais as relacdes estabelecidas
entre 0 receptor e as outras instancias da comunicacdo. Para tanto, recuperar
fundamentos das teorias da comunicacdo, a fim de refletir sobre os efeitos da
comunicacdo de massa e as vertentes teoricas que redefinem a participacdo dos
receptores no processo, observando as relacbes com a midia mediadas pela
cultura. Aprofundar o entendimento sobre o papel do receptor e suas possibilidades
de insercdo na midia contemporanea, culminando com producdo de conhecimento
cientifico através de problematizacao local sobre o assunto.

Ementa:

Teorias da comunicacao, estudos culturais e estudos de recepcdo. Tradicbes de
pesquisa. As caracteristicas do processo de recepg¢do e a troca comunicacional
entre as instancias. Analise dos efeitos da comunica¢do de massa. Interpretacdo da
comunicacdo a partir da cultura. A contribuicdo latino-americana nos estudos de
recepcdo. O papel do receptor e suas negociacdes com os mais diversos veiculos
da midia. Mudancas e evolucbes teoricas a respeito do receptor na sociedade
midiatica contemporanea. Estudos e pesquisas recentes sobre o0 assunto.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Instancias do Processo Comunicacional
Producao

Produto

Recepcao

UNIDADE 2 - Teorias da Comunicagao
Tradi¢gOes internacionais de pesquisa
Visao latino-americana

Trajetoria brasileira

UNIDADE 3 — Estudos Culturais
Cultura e comunicacéo
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Os Estudos Culturais Latino-Americanos

UNIDADE 4 - Estudos de recepc¢éo

Posicéo dos receptores no processo comunicacional

Mediacdes e midiatizacao

Estudos de recepcao: os meios, 0s publicos, os géneros e os temas

UNIDADE 5 - Pesquisas académicas

Panorama dos estudos de recepc¢ao nos anos de 1990 e 2000
Contextualizacéo regional

Técnicas de pesquisa de campo para estudar a recepcao (énfase na etnografia)
Producéo cientifica

Bibliografia Recomendada

- Basica:

BENTZ, lone M. G; PINTO, Milton José; RUBIM, Anténio Albino Canelas (orgs).
Producéo e recepc¢éo dos sentidos midiaticos. Petrépolis, RJ: Vozes, 1998.
JACKS, Nilda; ESCOSTEGUY, Ana Carolina. Comunicacéo e recep¢éao. Sao
Paulo: Hacker Editores, 2005.

MARTIN-BARBERO, Jesus. Dos meios as media¢fes. Trad. Ronald Polito, Sérgio
Alcides. 2% edi¢do. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 2003.

SOUZA, Mauro Wilton (org.) Sujeito, o lado oculto do receptor. Sado Paulo:
Brasiliense, 2000.

- Complementar:

BERGER, Christa. A pesquisa em comunica¢cdo na América Latina. In:
HOHLFELDT, Antonio; MARTINO, Luiz C.; FRANCA, Vera Veiga (orgs). Teorias da
Comunicacdo: Conceitos, escolas e tendéncias. Petropolis, RJ: Vozes, 2001.
HALL, Stuart. Da diaspora: Identidades e mediagdes culturais. Trad. Adelaine La
Guardia Resende...[et al]. Belo Horizonte: Editora UFMG; Brasilia: Representacéo
da UNESCO no Brasil, 2003b.

JACKS, Nilda. Recepcéo televisiva: o que dizem as pesquisas académicas na
década de 19907 In: DUARTE, Elizabeth Bastos; CASTRO, Lilia Dias de (orgs.).
Televisdo: entre o mercado e a academia. Porto Alegre: Sulina, 2006.

JACKS, Nilda (coord); MENEZES, Daiane; PIEDRAS, Elisa. Meios e Audiéncias: a
emergéncia dos estudos de recepcao no Brasil. Porto Alegre: Sulina, 2008.
OROZCO GOMEZ, Guillermo. Diante da televis&do. p.13-18. Communicare: revista
de pesquisa/Centro Interdisciplinar de Pesquisa — v. 7, n° 1 — Sdo Paulo: Faculdade
Césper Libero, 2007.

WINKIN, Yves. A nova comunicac¢ao: Da teoria ao trabalho de campo. SAMAIN,
Etienne (org); FERREIRA, Roberto Leal (trad). Campinas, SP: Papirus, 1998.
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Curso/habilitagao: Jornalismo

Disciplina: SEMIOTICA Créditos: 4 |Periodo: 6°

Objetivos da Disciplina:

Analisar e pesquisar os fundamentos do exercicio das linguagens oral, escrita e
iconica. Analisar e elaborar as linguagens oral, escrita, icbnica, imagética, sonora
sob o0 aspecto semiodtico. Relacionar os fundamentos semidticos com as praticas
comunicacionais midiaticas.

Ementa:

Semidtica: a Ciéncia Geral dos Signos. Os diversos sistemas de linguagem como
objeto de estudo da ciéncia dos signos. O lugar da semidtica. O que é signo. Tipos
de signos. Eixos de Linguagem. Funcdes de Linguagem. A conotac&o, denotacao.
Polifonia, dialogismo. Semidtica da cultura. A semiose: a acdo e atividade dos
signos. Charles Sanders Peirce e o conceito triadico de signo. Ferdinand de
Saussure e o conceito diadico de signo. Semibtica Geral e Semibticas Especiais.
Semidtica Aplicada aos sistemas de signos visuais. Teorias soOcio-semidticas
contemporaneas.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - A ciéncia semiotica

Semiologia da Comunicacéo

Paradigma fundante: o signo

O signo em Saussure e Barthes

O signo em Peirce

Demais autores fundantes da semiédtica: Hjelmslev, Jakobson, Greimas, entre
outros

A questao da semiose infinita

UNIDADE 2 — Aprender a ler 0s signos

O jogo dos signos na(s) linguagem(ens)

A leitura semioldgica denotativa

A leitura semiolOgica conotativa

Leitura semioldgica polissémica

Aplicagdo da semidtica em diferentes suportes sociais: moda, noticia, artigo,
cinema, publicidade, gestos, arte, design e danca

A leitura de textos multimodais

UNIDADE 3 - Elementos de semiologia dos discursos
Organizacéao discursiva

Texto e discurso (intertextualidade e interdiscursividade)
Andlise discursiva

As relacdes do sujeito com sua fala

Investimento tematico e figurativo

Sentido e efeito de sentido
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UNIDADE 4 - Linguagem e realidade
Conceito de realidade
MediagOes simbdlicas

Bibliografia Recomendada
- Basica:
BARTHES, Roland. Elementos da Semiologia. Sdo Paulo: Cultrix, 1993.
SANTAELLA, Lucia. Comunicacdo e Semidtica. Sdo Paulo: Hacker Editores,
2004.

. Semidtica aplicada. Sdo Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2005.
SAUSSURE, F. de. Curso de Linguistica Geral. 272 Ed. S&o Paulo: Cultrix, 2006.

- Complementar:

BAKHTIN, M.M. Os géneros do discurso. In: BAKHTIN, M. Estética da criagao
verbal. Prefacio a edicéo francesa Tzvetan Todorov; introducéo e traducdo do russo
Paulo Bezerra. 62%ed. S&o Paulo: WMF Martins Fontes, 2011.

BARROS, Diana Luz Pessoa de. Teoria Semiotica do Texto. Sdo Paulo, Atica,
2011.

EDGAR-HUNT, Robert. A Linguagem do Cinema: Colecdo Fundamentos de
Cinema. Bookman, 2013. VitalBook file. Minha Biblioteca.

JAKOBSON, Roman. Linguistica e Poética. In: . Linguistica e comunicacdao.
Traducéo de Izidoro Blikstein e José Paulo Paes. Sdo Paulo: Cultrix, 1987.

KRESS, G.; van LEEUWEN, T. Reading images. 2. ed. London: Routledge, 2006.

Curso/habilitagao: Jornalismo

Disciplina: ASSESSORIA DE COMUNICACAO Créditos: 4 |Periodo: 6°

Objetivos da Disciplina:

Compreenséo do papel das assessorias de comunicagéo social como formuladoras
do discurso béasico dos varios setores sociais; compreensdo da estrutura e
funcionamento de uma assessoria de comunicagédo social, destacando o papel do
jornalista comparativamente as atividades exercidas pelos publicitarios e relacdes
publicas; instrumentalizacdo tedrica e pratica para o planejamento basico de
atividades de comunicacdo, com énfase nos aspectos jornalisticos; nogcbes de
marketing, sua relagdo com a comunicagdo a constituicdo da imagem do
orgao/pessoa; aspectos éticos da atividade de assessor; tipos e caracteristicas de
mensagens noticiosas para 0s meios eletrénicos e impressos.

Ementa:

Definicdo de assessoria de comunicacédo. Estrutura de uma ACS a partir do perfil da
comunicacéo integrada. O assessor como gestor da comunicagdo organizacional
das diferentes organizacdes e clientes. Cultura organizacional. Diagndstico,
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planejamento e gestdo de planos de comunicacado. Gerenciamento de crises. Media
Training.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 — Assessoria de Comunicacao
Evolucéo, conceitos e funcdes

As origens antigas: a comunicacao e as civilizacdes
Comunicacédo Integrada (interna; administrativa; mercadologica e institucional) -- - -
Comunicagéo Integrada de Marketing

Ferramentas da ACS e CIM

UNIDADE 2 — Assessoria de Comunicacdo: pratica
Comunicagéao Dirigida

Gerenciamento de Crises

Comunicacéao Estratégica

Media Training

Bibliografia Recomendada

- Basica:

DUARTE, Jorge (org.). Assessoria de Imprensa e relacionamento com a midia:
teoria e préatica. Sdo Paulo: Atlas, 2006. 22 ed.

KOPLIN, Elisa; FERRARETTO, Luiz Arthur. Assessoria de imprensa: teoria e
pratica. Porto Alegre: Sagra Luzzatto. 1996.

KUNSCH, Margarida. Planejamento de RP na Comunicacdo Integrada. Séo
Paulo: Summus, 2002. 42 ed.

- Complementar:

A midia e a construcao da imagem empresarial: bases para o relacionamento
do Banco do Brasil com aimprensa. Brasilia: Banco do Brasil, 2001.

CHINEM, Rivaldo. Assessoria de Imprensa: como fazer. Sdo Paulo: Summus,
2003. 22 ed.

FEDERACAO NACIONAL DOS JORNALISTAS. Manual de assessoria de
comunicacao: imprensa 2007. Sao Paulo, 2007. 45p. 42 ed.

FORTES, Waldyr Gutierres. Relacdes Publicas: processo, funcdes, tecnologias e
estratégias. Sdo Paulo: Summus, 2003.

GARCIA, Maria Tereza. A arte de se relacionar com a imprensa: como aprimorar
o relacionamento com jornalistas e fortalecer a imagem de sua empresa. Sao Paulo:
NOVATEC, 2004.

LOPES, Boanerges e VIEIRA, Roberto Fonseca. Jornalismo e RP: acao e reagéao:
uma perspectiva conciliatéria possivel. Rio de Janeiro: Mauad, 2004.

MAFFEI, Maristela. Assessoria de Imprensa: como se relacionar com a midia. Sao
Paulo: Contexto. 2010.

PINHEIRO, Duda; GULLO, José. Comunicacédo Integrada de Marketing: gestao
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dos elementos de comunicacéo. Sao Paulo: Atlas, 2005.

PINHO, J.B. Comunicac¢ao em Marketing. Campinas: Papirus, 2001.

EBON, José. Curso de Propaganda: do anuncio a comunicacdo integrada. Sao
Paulo: Atlas, 2004.

7° SEMESTRE]

Curso/habilitagao: Jornalismo

Disciplina: ASSESSORIA DE IMPRENSA Créditos: 4 |Periodo: 7°

Objetivos da Disciplina:

Promover a compreenséo do papel da assessoria de imprensa enquanto mediadora
das variadas acOes do assessorado no trato com 0s meios de comunicacao,
disponibilizando conteudos relevantes e de interesse publico; Esclarecer e debater
aspectos éticos da atividade de assessor de imprensa; Capacitar o académico para
as acOes desenvolvidas pelo assessor de imprensa no cotidiano da profissao,
inclusive no cenario digital.

Ementa:

O que é a assessoria de imprensa; as funcbes desempenhadas pelo jornalista
enquanto assessor; historico e estrutura e fluxo de informagdes em uma assessoria
de imprensa; os produtos e servicos de uma Al; a assessoria de imprensa no
contexto das redes digitais; o assessor de imprensa e a ética no trato informativo.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 — Fundamentos

- O capital da assessoria de imprensa

- Relacionamento com a midia, clipping

- A producéo de conteudo relevante — content marketing
- O assessor de imprensa enquanto gestor

UNIDADE 2 — Assessoria de Imprensa: pratica

- Produtos, servicos e atividades de uma assessoria de imprensa
- Publicacdes jornalisticas

- Assessoria de Imprensa e empreendedorismo

- Capacitacéo de porta-vozes e Media Training

- Préticas de Assessoria de Imprensa nas Midias Digitais
- Gerenciamento de crises

Bibliografia Recomendada

- Basica:

MAFFEI, Maristela. Assessoria de Imprensa: como se relacionar com a midia. Sao
Paulo: Contexto. 2010.
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CHINEM, Rivaldo. Assessoria de Imprensa: como fazer. Sdo Paulo: Summus,
2003. 22 ed.

DUARTE, Jorge (org.). Assessoria de Imprensa e relacionamento com a midia:
teoria e pratica. Sdo Paulo: Atlas, 2006. 22 ed.

- Complementar:

LOPES, Boanerges e VIEIRA, Roberto Fonseca. Jornalismo e RP: acado e reacao:
uma perspectiva conciliatoria possivel. Rio de Janeiro: Mauad, 2004.

PINHEIRO, Duda; GULLO, José. Comunicacdo Integrada de Marketing: gestédo
dos elementos de comunicacéo. Sao Paulo: Atlas, 2005.

PINHO, J.B. Comunicacao em Marketing. Campinas: Papirus, 2001.

EBON, José. Curso de Propaganda: do anuncio a comunicacao integrada. Sao
Paulo: Atlas, 2004.

FEDERACAO NACIONAL DOS JORNALISTAS. Manual de assessoria de
comunicacdao: imprensa 2007. Sao Paulo, 2007. 45p. 42 ed.

GARCIA, Maria Tereza. A arte de se relacionar com a imprensa: como aprimorar
o relacionamento com jornalistas e fortalecer a imagem de sua empresa. Sao Paulo:
NOVATEC, 2004.

KOPLIN, Elisa; FERRARETTO, Luiz Arthur. Assessoria de imprensa: teoria e
pratica. Porto Alegre: Sagra Luzzatto. 2001.

KUNSCH, Margarida. Planejamento de RP na Comunicacdo Integrada.

Sao Paulo: Summus, 2003. 42 ed.

POLITI, Cassio. Content Marketing — O conteddo que gera resultados.

Sao Paulo: Editora Bookess, 2013.

DORNELLES, Souvenir Maria Graczyk. (org.). Rela¢cbes Publicas:
Planejamento e Comunicacéao. Porto Alegre: EDIPUCRS, 2012.
Ebook_Redes_Sociais_para Assessores_de_Imprensa.pdf (on-line)
Minibook_2_ ferramentas_basicas_e poderosas_para_pautar_os_jornali
stas.pdf (on-line)

MiniBook 5 aplicativos_indispensaveis_para_Assessores_de_Imprensa.pdf
(on-line)

Curso/habilitagao: Jornalismo

Disciplina: TRABALHO DE CONCLUSAO DE |Créditos: 4 |Periodo: 7°
CURSO (TCC) I - PROJETO

Objetivos da Disciplina:

Propiciar aos alunos a oportunidade de aprofundamento tematico, estimular a
producdo cientifica e a consulta de bibliografia especializada, promover o
aprimoramento da capacidade critica a respeito da comunicacéo social e de uma
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visdo indagadora sobre as probleméticas que envolvem este campo do
conhecimento. Orientar a producdo do projeto de pesquisa que ira embasar a
producédo do Trabalho de Concluséo de Curso. Auxiliar no preparo da apresentagcao
em banca de qualificacéo dos projetos.

Ementa:
Pesquisa Cientifica. Tipos de pesquisa. Métodos e técnicas de pesquisa. Estrutura
bésica de um projeto de pesquisa.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Pesquisa Cientifica

Processo de pesquisa

Caracteristicas do método cientifico

Ambitos do processo comunicacional

UNIDADE 2 - Tipos de pesquisa

Com base nos objetivos: Exploratérias, descritivas, explicativas

Com base nos procedimentos técnicos utilizados: bibliografica, documental,
experimental, estudo de campo, estudo de caso, pesquisa participante, etc.
UNIDADE 3 - Métodos e técnicas de pesquisa

Entrevista em profundidade, método biografico, etnografia, metodologia
folkcomunicacional, observacédo participante e pesquisa-acao, pesquisa na internet,
pesquisa de opinido, grupo focal, método semidtico, estudo de caso, auditoria da
comunicacdo organizacional, analise documental, analise de conteudo, analise do
discurso, analise hermenéutica, analise da imagem, auditoria de imagem na midia.
UNIDADE 4 - Estrutura basica de um projeto de pesquisa

Escolha do tema

Delimitacéo do objeto de estudo

A formulagéo do problema de pesquisa

Construcao de hipoteses ou questdes de pesquisa

Definicdo de Objetivos

Elaboracéo da justificativa

Revisao de literatura (fundamentacéo tedrica)

Descricdo da metodologia ou procedimentos metodolégicos

Cronogramas

Bibliografia Recomendada

- Béasica:

CRESWELL, J. W. Projeto de pesquisa: métodos qualitativo, quantitativo e
misto. Traducdo: Magda Franca Lopes. 32 ed. Porto Alegre: Artmed, 2010.
DUARTE, Jorge; BARROS, Antonio (orgs). Métodos e técnicas de pesquisa em
comunicacao. 22 ed. 42 reimpr. Sao Paulo: Atlas, 2010.

GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. Sdo Paulo: Atlas,
2002.
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. Métodos e técnicas da pesquisa social. Sado Paulo: Atlas, 1999.
MOTTA-ROTH, D.; HENDGES, G. R. Producéo textual na universidade. Sao
Paulo: Pardbola Editorial, 2010.

- Complementar:

FRANCO, Maria Laura P. Barbosa. Analise de Conteudo. Brasilia: Liber, 2005.
RICHARDSON, Robert Jarry. Pesquisa Social — Métodos e Técnicas. Sédo Paulo:
Atlas, 1999.

VASSALO DE LOPES, Maria Immacolata. Pesquisa em Comunicagcdo -
formulacdo de um modelo metodoldgico. Sao Paulo: Loyola, 1994.

Curso/habilitacdo: Jornalismo

Disciplina: EMPREENDEDORISMO EM |Créditos: 4 |Periodo: 7°
COMUNICACAO

Objetivos da Disciplina:

Proporcionar ao aluno conhecimentos tedricos e praticos relativos ao
empreendedorismo na area da comunicacao. Refletir sobre os passos necessarios
a abertura e consolidacdo de empresas no mercado, o conhecimento necessario da
area da comunicacdo para tal e as exigéncias da regido. Proporcionar o exercicio
préatico de criacdo de empresa, planejamento, oferta e execucdo de produtos a um
cliente real.

Ementa:

Empreendedorismo na comunicacdo. Lideranca e ética. Aspectos legais para a
abertura de empresas. Plano de Negécios. Estruturas de vendas, gerenciamento e
producdo. Marketing de servicos.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Empreendedorismo na comunicacao
Terceirizagao

Profissional liberal ou empresario

Pesquisa de mercado

Estrutura fisica

Lideranca e Etica

UNIDADE 2 - Aspectos legais para a abertura de empresas
Contratos

Direitos autorais

UNIDADE 3 - Plano de Negécios

Planejamento estratégico

UNIDADE 4 - Vendas, gerenciamento e producao
Preco
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Marketing de servigos

Bibliografia Recomendada

- Basica:

CHIAVENATTO, Idalberto. Empreendedorismo - Dando Asas ao Espirito
Empreendedor. Ed Atlas, 2002.

DORNELAS, Jose Carlos Assis. Empreendedorismo: transformando ideias em
negoécios. Rio de Janeiro: Campus, 2001.

RAINHO, Jodo Marcos. Jornalismo Freelance: empreendedorismo na
comunicacao. Sao Paulo: Summus, 2008.

ROSA, Claudio Afranio. Como elaborar um plano de negocio. Brasilia: Sebrae,
2007.

- Complementar:

CARVALHO, Claudia; REIS, Léa Maria Aardo. Manual pratico de assessoria de
imprensa. Rio de Janeiro: Elsevier, 2009.

DOLABELA, Fernando. O Segredo de Luisa. Cultura Editores, Sdo Paulo, 1999,
DORNELAS, José Carlos Assis. Empreendedorismo - transformando idéias em
negdécios. Rio de Janeiro: Campus, 2001.

Revistas: Tempo de Agir / Vocé S/A HSM-Management/ revistapegn.globo.com
Sites: www.sebrae-rs.com.br / www.sebrae.com.br / www.endeavor.com.br

Curso/habilitagcao: Jornalismo

Disciplina: ESTATISTICA Créditos: 4 |Periodo: 7°

Objetivos da Disciplina:
Fornecer as ideias basicas do método estatistico.

Ementa:

Conceitos fundamentais. Séries estatisticas. Distribuicdo de frequéncia. Medidas de
posicdo. Medidas de dispersédo. Probabilidade. Distribuicdo de probabilidades.
Distribuicdo amostrais.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Conceitos Fundamentais
Estatistica e suas aplicacdes
Amostragem

Probabilidade

Estatistica Descritiva

Probabilidade

Inferéncia Estatistica

UNIDADE 2 - Estatistica Descritiva
Definicao



http://www.sebrae-rs.com.br/
http://www.sebrae.com.br/
http://www.endeavor.com.br/
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Variavel

Defini¢cbes e classificagcbes

Variaveis Quantitativas

Medidas de Posicao: Minimo; Maximo; Moda; Média; Mediana; Percentis

Medidas de Dispersdo: Amplitude; Intervalo-Interquartil; Variancia; Desvio Padréo;
Coeficiente de Variacao

Distribuicdo de Frequéncias: Definicbes e tipos de frequéncias; Construcdo de
tabelas de distribuicao de frequéncias

Representacdo Grafica: Dotplot, Boxplot e histograma; Gréafico de setores e de
barras

Séries Estatisticas e utilizagdo do programa estatistico R

Probabilidade: Experimento Aleatério; Espaco Amostral;, Eventos; Calculo de
Probabilidade

Distribuicbes de Probabilidade Amostrais: Discretas — Uniforme; Bernoulli e
Binomial; Poisson

Continuas — Normal

Bibliografia Recomendada

- Basica:

FONSECA, J. S.; MARTINS, G. de A. Curso de Estatistica. 3.ed. Sao Paulo: Atlas,
1981.

KAZMIER, L. Estatistica Aplicada a Economia e a Administracdo. 3.ed. Séo
Paulo:

McGraw-Hill, 1982.

STEVENSON, W. J. Estatistica Aplicada a Administracdo. Sao Paulo: Harbra,
1981.

TRIOLA, M. F. Introducdo a Estatistica. 7 ed. Rio de Janeiro: LTC(Livros Técnicos
e Cientificos), 1999.

- Complementar:

ANDERSON, D. R.; DENIS J. W; THOMAS A. Estatistica Aplicada a
Administracdo e Economia. 22 Ed. S&o Paulo:Thompson, 2003.

BUSSAB, W; MORETTIN, P. A. Estatistica Béasica. 5 ed. Sdo Paulo: Saraiva,
2002.

BRUNI, A. L. Estatistica Aplicada & Gestdo Empresarial. Sdo Paulo. Atlas.2007.
COSTA NETO, P. L. O. Estatistica. 17.ed. Sdo Paulo: Edgar Blicher, 1999.
CHARNET, R.; FREIRE, C. A. L.; CHARNET, E. M. R. Analise de Modelos de
Regressao Linear com Aplicagfes. Sao Paulo: Unicamp, 1999.

DOUGLAS, D.; CLARK, J. Estatistica Aplicada.2 ed.. Sdo Paulo: Saraiva, 2006.
MORETTIN, L. G. Estatistica Béasica Inferéncia. S&o Paulo: Makron Books do
Brasil,2000.
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SIMON, G. A.; FREUD, J. E. Estatistica Aplicada: Economia Administracédo e
Contabilidade. 9 ed. Porto Alegre: Bookman, 2000.

TRIOLA, M. F. Introducgéo a Estatistica. Rio de Janeiro: LTC — Livros Técnicos e
Cientificos. Ed. S.A. 72 ed. 1999.

Curso/habilitagao: Jornalismo

Disciplina: JORNALISMO AMBIENTAL Créditos: 4 |Periodo: 7°

Objetivos da Disciplina:

Proporcionar aos alunos um embasamento tedrico sobre as diferentes visdes de
mundo e modelos de desenvolvimento. Exercitar a visdo sistémica no jornalismo,
promover a alfabetizacdo ecoldgica e o entendimento mais amplo do que seja a
sustentabilidade e seus multiplos desdobramentos.

Ementa:

Modelos de civilizacdo, padrées de consumo e paradigmas do desenvolvimento.
Diagnésticos do desastre ambiental e os caminhos apontados pelo estudo da
ecologia, do meio ambiente e da sustentabilidade. A visdo holistica do jornalismo e
a alfabetizacdo ecoldgica. Etica, cidadania e jornalismo ambiental. Temas
prioritarios para o jornalismo ambiental, tais como: pobreza e desenvolvimento,
clima, agua, energia, biodiversidade, consumismo, lixo, etc. A préatica do jornalismo
num mundo onde se verifica a destruicdo sem precedentes dos recursos naturais
n&ao renovaveis.

Conteudo Programaético:

A crise ambiental: o0 esgotamento de um modelo de civilizacao
Ecologia, meio ambiente e sustentabilidade
Introducao ao jornalismo Ambiental

A perspectiva holistica do jornalismo

Viséo Sistémica segundo Fritjof Capra
Desenvolvimento Sustentavel

Consumismo

Agricultura e meio ambiente

Recursos Hidricos e Energia

Meio Ambiente na cidades e Residuos Solidos
Aguecimento Global

Direito Ambiental

Bibliografia Recomendada

- Basica:

TRIGUEIRO, André (coord.). Meio Ambiente no Século 21. Rio de Janeiro: Editora
.Sextante, 2003.

TRIGUEIRO, André. Mundo Sustentavel — Abrindo Espago na Midia para um
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Planeta

em Transformacédo. Sao Paulo. Editora Globo, 2005

CAPRA, Fritjof. A teia da vida. Sao Paulo: Editora Cultrix, 1996.

LEFF, Enrique. Saber Ambiental- Sustentabilidade, Racionalidade, Complexidade,
Poder. Tradugéo de Lucia Mathilde Endlich Orth. Petréplis, RJ: Vozes, 2001
BUENO, Wilson da Costa. Comunicagao, jornalismo e meio ambiente: teoria e
pesquisa. Sao Paulo: Mojoara Editorial, 2007.

ACOT, Pascal. Histéria da ecologia. Rio de Janeiro: Campus, 1997.

- Complementar:

BOFF, Leonardo. Saber Cuidar Etica do Humano Compaix&o pela Terra. Petrépolis:
Editora Vozes, 1999.

TRIGUEIRO, André (Org). Meio Ambiente no século XXI: 21 especialistas falam da
guestdo ambiental nas suas areas do conhecimento. Campinas: Sao Paulo, 2008.

Sites:

www.wwif.org.br
www.mundosustentavel.com.br
http://www.fgaia.org.br/

8° SEMESTRE]

Curso/habilitagcao: Jornalismo

Disciplina: TRABALHO DE CONCLUSAO DE |Créditos: 4 |Periodo: 8°
CURSO (TCC) Il

Objetivos da Disciplina:

Propiciar aos alunos a oportunidade de demonstrar o grau de habilidade adquirida,
o aprofundamento teméatico, o estimulo a producdo cientifica e a consulta de
bibliografia especializada, bem como o0 aprimoramento da capacidade de
interpretagdo e critica da comunicacao social.

Ementa:

Desenvolvimento de uma pesquisa individual orientada, relatada sob forma de
monografia, em qualquer area da comunicagdo, no ambito dos temas abrangidos
pelo curriculo pleno, preferencialmente com enfoque humanista, holistico,
democratico e participativo.

Conteudo Programatico:
Pesquisa individual e orientada com vinculacdo direta do tema a ciéncia da
comunicacéo social. Os conteudos trabalhados na pesquisa monografica devem ser



http://www.wwf.org.br/
http://www.wwf.org.br/
http://www.mundosustentavel.com.br/
http://www.fgaia.org.br/
http://www.fgaia.org.br/
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definidos de acordo com o tema escolhido pelo aluno, competindo ao professor
orientador acompanha-lo e orientd-lo com relagcdo a constru¢cdo da monografia,
além disponibilizar ao aluno bibliografias e fontes de pesquisa.

Bibliografia Recomendada

- Basica:

GIL, Antonio Carlos. Métodos e técnicas de pesquisa social. 42 ed. Sdo Paulo:
Atlas, 1999.

LOPES, Maria I. V. Pesquisa em Comunicacdo — formulagcdo de um modelo
metodoldgico. Sdo Paulo: Loyola, 1994.

MOTTA-ROTH, Desiree — HENDGES, Graciela R. Producédo textual na
universidade. Sao Paulo: Parabola Editorial, 2010.

SALOMON, Délcio Vieira. Como fazer uma monografia. Sdo Paulo: Martins
Fontes, 1997.

UNIVERSIDADE DE CRUZ ALTA. Normalizacdo de teses, dissertacbes e
trabalhos académicos da Universidade de Cruz Alta — UNICRUZ. Universidade
de Cruz Alta. 32 ed. Cruz Alta: UNICRUZ, 2006.

- Complementar:
A Dbibliografia complementar sera adequada a temética do trabalho
desenvolvido pelo aluno.

Curso/habilitagcao: Jornalismo

Disciplina: OFICINA DE JORNALISMO |Créditos: 4 |Periodo: 8°
ESPECIALIZADO

Objetivos da Disciplina:

Estudar o jornalismo especializado com énfase em economia, politica, ciéncia e
tecnologia e internacional a partir do noticiario jornalistico; Discutir os grandes
problemas contemporaneos: pobreza, meio ambiente, crescimento populacional e
as relacdes de interdependéncia local-global; Problematizar os impactos dos
mesmos na realidade local e os desdobramentos em pautas. Publicacdo dirigida,
publicacdo empresarial/institucional.

Ementa:

O jornalismo especializado na sociedade da informacdo. A segmentagédo do publico
e da informacédo. O perfil do jornalista: jornalista especialista ou jornalista
generalista. Principais temas do jornalismo especializado: jornalismo cientifico,
econdmico, politico, cultural e esportivo. Novo jornalismo e jornalismo literario.
Jornalismo empresarial. Caracteristicas e linguagem dos diversos tipos de
jornalismo especializado. O panorama de jornais e revistas especializados.
Producéo de textos jornalisticos especializados.
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Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 — Noticiario jornalistico

A cobertura jornalistica econbmica, politica, cultural, ciéncia e tecnologia e
internacional a partir do noticiario jornalistico.

UNIDADE 2 — Economia

Os modelos econdmicos e as suas implicagdes no mundo contemporaneo.
UNIDADE 3 - Ciéncia e Tecnologia

Os avancos da ciéncia e da tecnologia e as suas repercussdes através da midia. As
praticas jornalisticas na recontextualizacdo e democratizacdo do conhecimento
cientifico e tecnoldgico.

UNIDADE 4 - Papel do jornalista

O papel do jornalista diante dos dilemas da sociedade atual: pobreza, meio
ambiente, crescimento populacional e as relacfes de interdependéncia local-global.

Bibliografia Recomendada

- Basica:

PENA, Felipe. Jornalismo Literario. Sdo Paulo: Contexto, 2005.
ERBOLATO, Mario. Jornalismo Especializado. Sao Paulo, Atlas. 1981
ZILBERMAN, Regina. Jornalismo Cultural. Florianopolis: FCC Edicdes, 2002

- Complementar:

CALDAS, Suely. Jornalismo econbémico. 2. ed. Sdo Paulo : Contexto, 2005.
OLIVEIRA, Fabiola. Jornalismo cientifico. 2. ed. Sdo Paulo : Contexto, 2005.
TORQUATO, José Lins do Rego. Jornalismo empresarial. Sdo Paulo: Summus,
1987.

BELTRAO, Luiz. Jornalismo interpretativo. Porto Alegre: Sulina, 1980.

BARBEIRO, H.; RANGEL, P. Manual do jornalismo esportivo. Sdo Paulo: Contexto,
2006.

SEABRA, R.; SOUSA, V. Jornalismo Politico: Teoria, Histéria e Técnicas. Séo
Paulo: Record, 2006.

DISCIPLINAS OPTATIVAS

Curso/habilitacao: Jornalismo

Disciplina: JORNALISMO ESPORTIVO ]Créditos: 4 |Periodo: 8°

Objetivos da Disciplina:

Proporcionar ao aluno um ambiente de reflexdo acerca do papel do esporte na
sociedade e na cultura contemporanea. Compreender a linguagem, 0s géneros e as
funcdes adequadas a cobertura esportiva.

Ementa:
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Relacdes entre esporte, sociedade e cultura. Jornalismo esportivo como espetaculo
e como mercadoria. A linguagem e 0s géneros no jornalismo esportivo. As diversas
fungdes na imprensa esportiva. A cobertura de esportes nas diferentes midias.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - O Esporte

Relacbes entre esporte, sociedade e cultura

O esporte como espetaculo e mercadoria

Panorama dos esportes no Brasil e no mundo

UNIDADE 2 - A cobertura esportiva

A linguagem do jornalismo esportivo

Os géneros do jornalismo esportivo: a reportagem, o debate, a cronica.
Funcdes no jornalismo esportivo: o reporter de campo, o narrador esportivo, 0
fotojornalista, o comentarista.

A cobertura esportiva na TV, no radio, no impresso e on line.

Bibliografia Recomendada

- Basica:

COELHO, Paulo Vinicius. Jornalismo Esportivo. Sdo Paulo: Contexto, 2003.
HUIZINGA, Johan. Homo ludens: o jogo como elemento da cultura. Sdo Paulo:
Perspectiva, 1996.

MAGNANE, Georges. Sociologia do esporte. Sdo Paulo: Perspectiva, 1969.

- Complementar:

FRANCO JUNIOR, Hilario. A Danca dos Deuses: futebol, sociedade e cultura.
Sao Paulo: Companhia das Letras, 2007.

VILAS-BOAS, Sergio (org.). Formagdo e Informagdo Esportiva. Sdo Paulo:
Summus Editorial, 2005.

MELO, José Marques de. Jornalismo opinativo: géneros opinativos no
Jornalismo Brasileiro. 3.ed.. CAMPOS DO JORDAO : MANTIQUEIRA,
2003.

Curso/habilitagcao: Jornalismo

Disciplina: JORNALISMO DE REVISTA Créditos: 4 |Periodo: 8°

Objetivos da Disciplina:
Discutir as possibilidades oferecidas pelo jornalismo de revista para aprofundar as
guestdes da realidade social, com énfase no interesse publico.

Ementa:
A historia das revistas no Brasil. O surgimento das revistas no mundo. O estilo time.
As revistas ilustradas. O estilo de texto. A linguagem visual. Segmentacdo do
mercado de revistas. A Grande Reportagem, o New Journalism e o Jornalismo
Literario.




119

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Surgimento e evolug¢ao do jornalismo de revista
A historia das revistas no Brasil

O surgimento das revistas ho mundo

O estilo Time e as revistas ilustradas

UNIDADE 2 - Caracteristicas do jornalismo de revista.

O estilo de texto

A linguagem visual

Segmentacao do mercado de revistas

O publico externo

UNIDADE 3 - Tendéncias e possibilidades do jornalismo de revista
A Grande Reportagem

O New Journalism

O Jornalismo Literéario

Bibliografia Recomendada

- Béasica:

SCALZO, Marilia. Jornalismo de Revista. Contexto, 2003.

VILAS BOAS, Sérgio. O estilo magazine: o texto em revista. Sdo Paulo, Summus,
1996.

LAGE, Nilson. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa
jornalistica. Sdo Paulo: Record, 2001.

- Complementar:

LAGE, Nilson. Teoria e técnica do texto jornalistico. Rio de Janeiro: Elsevier,
2005.

SQUARISI, Dad; SALVADOR, Arlete. A arte de escrever bem: um guia para
jornalistas e profissionais do texto. 62 ed. Sdo Paulo: Contexto, 2009.

SQUARISI, Dad; SALVADOR, Arlete. Escrever melhor: guia para passar 0s
textos a limpo. 32 ed. Sdo Paulo: Contexto, 2009.

Curso/habilitagcao: Jornalismo

Disciplina: JORNALISMO ALTERNATIVO Créditos: 4 \Periodo: 8°

Objetivos da Disciplina:

Proporcionar ao aluno um ambiente de reflexdo acerca do papel da imprensa
alternativa em uma sociedade democratica. Discutir os espacos ideoldgicos.
Compreender como os poderes hegemonicos influenciam a pratica jornalistica.
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Ementa:

Evolucdo politica e social no Brasil e no Mundo. O papel da ideologia. Midia
Alternativa. Direito de Comunicagdo. Histéria da imprensa alternativa no Brasil.
Imprensa Alternativa nos anos da ditadura Militar. Imprensa Alternativa no contexto
atual. Movimentos Sociais no Brasil. Principais veiculos de midia alternativa no
Brasil. Possibilidades e limites na internet.

Conteudo Programaético:

Jornalismo e ideologia

Direito a comunicacéo e poder do estado

A historia da imprensa alternativa no Brasil

A ditadura militar no Brasil e a luta contra a censura
Poder e hegemonia na era da globalizacéo

Os movimentos sociais no Brasil

Midias radicais

Internet e democratizacéo da informacéao

Bibliografia Recomendada

- Basica:

DOWNING, John. Midia Radical: rebeldia nas comunicacdes e movimentos
sociais. Sdo Paulo: Senac, 2002.

MEDINA, CREMILDA. Noticia: um produto a venda: jornalismo na sociedade
urbana e industrial. Sdo Paulo, Summus, 1978.

CHINEM, Rivaldo; REIS, Nelson dos. Imprensa alternativa: o jornalismo

de oposicéao e inovagéao. Sao Paulo: Atica, 1995.

- Complementar:

MARCUSE, Herbert. Ideologia da sociedade industrial. 32 ed. Rio de Janeiro:
Zahar, 1969.

ADORNO, T. Educacao e emancipacédo. Sao Paulo: Paz e Terra, 2006

GENRO, A. O Segredo da Piramide — para uma teoria marxista do jornalismo.
Porto Alegre: Tché, 1987.

MARQUES DE MELO, J. Sociologia da Imprensa Brasileira. Petropolis: Vozes,
1973.

LAGE, Nilson. Ideologia e Técnica da Noticia. Petropolis, Vozes, 1982.

LAGE, Nilson. Controle da Opinido Publica: um ensaio sobre a verdade
conveniente. Petropolis: vozes, 1998.

KUCINSKI, Bernardo. Jornalistas e Revolucionarios nos tempos da imprensa
alternativa. Sao Paulo: EDUSP, 2003.

Curso/habilitagcao: Jornalismo
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Disciplina: MARKETING POLITICO E ELEITORAL |Créditos: 4 |Periodo: 8°

Objetivos da Disciplina:

Compreender o cenario politico em suas implicacdes ideologicas, partidarias e de
relacbes de poder. Identificar o papel da midia na veiculacdo do discurso politico.
Aplicar os conceitos de marketing politico e eleitoral. Desenvolver estratégias de
marketing politico e eleitoral adequadas ao cenario local e nacional.

Ementa:

Ciéncia politica e ideologia. Cenario politico e estrutura eleitoral do pais. Marketing
politico e marketing eleitoral. Historia e evolugdo do Marketing politico e eleitoral.
Estratégias e ferramentas de marketing politico. Opinido Publica. Pesquisa de
opinido. O papel do assessor. Relacionamento com a imprensa. Marketing politico
digital. Marketing eleitoral e legislacéo.

Conteudo Programaético:

Fundamentos de ciéncia politica

Cenario politico e estrutura eleitoral do pais

Consideracdes sobre marketing politico e marketing eleitoral
Estratégias e ferramentas de marketing politico

Marketing eleitoral e legislacao

Bibliografia Recomendada

- Basica:

CORREIA, Jodo Carlos; FERREIRA, Gil Baptista; SANTO, Paula do Espirito
(Orgs.). Conceitos de Comunicacao Politica. LabCom Books, 2010.

EIDT, Marco Antonio de Carvalho. Entre o poder e a midia: assessoria de
imprensa no governo. Sao Paulo: M.Books, 2003.

KUNTZ, Ronald. Marketing politico: Manual de campanha eleitoral. Sdo Paulo:
Global, 2006.

- Complementar:

GAUDENCIO, Torquato. Tratado de comunicac¢&o organizacional e politica. Sdo
Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2002.

SANTOS, Célia Maria Retz Godoy dos. Opinido publica & marketing
politico. Bauru: Unesp, 2007.

Curso/habilitagao: Jornalismo

Disciplina: TECNICAS DE INVESTIGACAO EM/|Créditos: 2 |Periodo: 7°
JORNALISMO

Objetivos da Disciplina:
Apresentar as principais técnicas de investigacdo, apuracdo e documentacao no
jornalismo.
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Ementa:

Limites éticos e legais da investigacdo jornalistica. Lei de acesso a informacéo.
Pratica da apuracdo, da investigacdo e da documentagcdo no jornalismo.
Reportagem com o auxilio do computador (RAC). Uso de dados de bases on line.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Limites éticos e legais da investigacao jornalistica

Os limites impostos pela ética

Os limites legais da atuacédo dos jornalistas

O fim da lei de imprensa, a orientagdo da conduta dos jornalistas a partir da
constituicdo federal, cédigo civil e codigo penal

Lei de acesso a informacgéo

UNIDADE 2 - Pratica da apuracdo, da investigacdo e da documentacdo no
jornalismo

Emprego de camera oculta

Emprego do "off"

Checagem de dados

Técnicas de apuracdo documental

UNIDADE 3 - Reportagem com o auxilio do computador (RAC)

Utilizacao de bancos de dados

Investigando em redes sociais

O uso de programas para analise de dados

Bibliografia Recomendada

- Béasica:

BURGH, Hugo de. Jornalismo Investigativo. Sdo Paulo, Roca, 2008

COSTA, Luiz Pereira. A Apuracdo da Noticia - Métodos de Investigacdo na
Imprensa.Sé&o Paulo, Vozes, Ed. 1, 2006.

FORTES, Leandro. Jornalismo Investigativo. Sdo Paulo: Contexto, 2003

- Complementar:

LAGE, Nilson. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa
jornalistica. Sdo Paulo: Record, 2001.

HUNTER, Mark Lee. Investigacdo a partir de historias: um manual para
jornalistas investigativos. UNESCO, 2009.

Sites:
http://www.abraji.org.br/
http://datajournalismhandbook.org/pt/

Curso/habilitagcao: Jornalismo



http://www.abraji.org.br/
http://www.abraji.org.br/
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Disciplina: TEORIA DA IMAGEM Créditos: 2 |Periodo: 7°

Objetivos da Disciplina:

Refletir sobre o papel da linguagem nao-verbal na midia, na sociedade
contemporanea. Instrumentalizar os produtores de conteudo a fazer uso de
linguagens néo verbais de modo mais consciente e criativo.

Ementa:

Gramatica da imagem. Interagbes entre linguagem verbal e modalidades néo-
verbais. Os pressupostos da Gramatica do Design Visual. A Imagem como
representagcdo. A imagem como interagdo. A imagem como texto.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - A Imagem como representacéo

Metafuncéo Ideacional/Representacional

Os processos da metafuncao ideacional/representacional em imagens

Estruturas representacionais: Narrativa e Conceitual

UNIDADE 2 - A imagem como interagao

Metafuncéao Interacional

Os significados interativos (dentro de qualquer ato semiético)

Participantes Representados (PR) e Interactantes ( PI) e as modalizacoes
existentes em um evento comunicativo

Categorias/dimensdes de analise: Contato — Oferta ou demanda; Distancia social —
Plano fechado, Médio ou Aberto; Atitude — angulo: frontal ou obliquo; angulo
elevado, ao nivel do olhar ou angulo baixo.

UNIDADE 3 - A imagem como texto

Metafungéo Textual/composicional

A organizacao e hierarquizagéo dos elementos semi6ticos no texto

A relagdo entre os significados representativos e interativos das imagens através de
trés sistemas inter-relacionados: valor informativo; saliéncia e moldura

Bibliografia Recomendada

- Basica:

HARRISON, C. Visual Social Semiotics: Understanding how still images make
meaning, Tecchinical communication. Vol. 50, number 1, febuary, 2003.
KRESS,G.; van LEEUWEN, T. Reading Images: The Grammar of Visual Design.
London and New York: Routledge, 1996.

Van LEEUWEN, T. Introducing social semiotic. London; New York: Routledge,
2005.

- Complementar:

KRESS,G.; van LEEUWEN, T. Multimodal discourse: the modes and media of
contemporary communication. London: Arnold, 2001.

MARTIN, J.R.; WHITE, P.. The language of evaluation: appraisal in English. New
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York, NY/USA: Palgrave, 2005.
Van LEEUWEN,T.; JEWITT. C. Handbook of Visual Analysis. London: SAGE
Publications Ltd, 2004.

Curso/habilitacdo: Jornalismo

Disciplina: JORNALISMO E ADMINISTRACAO |Créditos: 4 |Periodo: 8°

Objetivos da Disciplina:
Oferecer aos alunos subsidios para a aplicagdo de métodos e técnicas do
Jornalismo Empresarial no ambito das organizacoes.

Ementa:
O perfil das organizac@es. Principios basicos de administracdo. Métodos e técnicas
do Jornalismo Empresarial. Planejamento e execuc¢éo de projetos de comunicacao.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - O perfil das organizac¢des e principios basicos de administragao
Conceito de administracao/organizacéo

Os novos paradigmas da Administracéo

O Planejamento e Controle nas empresas

UNIDADE 2 - Métodos e técnicas do Jornalismo Empresarial

Formacéao Profissional

Relagdo com a grande midia

O publico interno

O publico externo

Bibliografia Recomendada

- Basica:

ARGYRIS, Chris. Comunicacdo Eficaz na Empresa. Rio de Janeiro: Campus,
1999.

BAHIA, Juarez. Introducdo & Comunicacdo Empresarial. Rio de Janeiro: Editora
Mauad, 1995.

CESCA, Cleuza G. G. Comunicacao dirigida escrita na empresa: teoria e
pratica. Sdo Paulo: Summus, 4. ed., 2006.

- Complementar:

NASSAR, Paulo & FIGUEIREDO, Rubens. O que é comunicacdo empresarial.
Séo Paulo: Brasiliense, 1995.

ROSA, José Anténio. CUNHA, Thereza Cristina Guerra da. Jornal de Empresa:
criacao, elaboracdo e administracdo. Sdo Paulo: STS, 1999.

CESCA, Cleuza G. G. Comunicacao dirigida escrita na empresa: teoria e
pratica. Sdo Paulo: Summus, 4. ed., 2006.

MAFEI, Maristela. CECATO, Valdete. Comunicacdo Corporativa: gestao,
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imagem e posicionamento. S&o Paulo: Contexto, 2011.

Curso/habilitacdo: Jornalismo

Disciplina: HISTORIA POLITICA DO BRASIL Créditos: 4 |Periodo: 8°

Objetivos da Disciplina:
Permitir ao aluno uma reflexdo sobre a historia politica do Brasil, contemplando um
olhar sobre o papel da midia neste contexto.

Ementa:

Estudo dos fendbmenos da Modernidade. A formacdo do Estado Moderno. O poder e
guestdes do Estado na sua relacdo com as mudancas sociais. O fendmeno de
consolidacdo do Capitalismo. Problemética classica e contemporanea da
democracia. A globalizaggdo e o0 papel dos meios de comunicacdo nas
manifestagdes culturais e sociedade civil.

Conteudo Programaético:
Estado moderno e poder
Capitalismo

Democracia

Hegemonia e Contra-hegemonia
Globalizacéo

Midia

Bibliografia Recomendada

- Basica:

CARVALHO, José Murilo. Cidadania no Brasil: o longo caminho. 14. ed. Rio de
Janeiro: Civilizacao Brasileira, 2010.

HOBSBAWN, E. A era dos extremos: o breve século XX. 10. ed. S&do Paulo: Cia.
das Letras, 2008.

REIS FILHO, Daniel Aardo; FERREIRA, Jorge; ZENHA, Celeste (Org). O Século
XX, v. 3: o tempo das duvidas: do declinio das utopias as globalizacGes. Rio
de Janeiro: Civilizagdo Brasileira, 2002.

- Complementar:

ARRIGHI, Giovanni. O longo século XX: dinheiro, poder e as origens do nosso
tempo.

Rio de Janeiro: Contraponto, 2003.

BALAKRISHNAN, Gopal (Org). Um mapa da questao nacional. Rio de Janeiro:
Contraponto, 2000.

FERREIRA, Jorge, NEVES, Lucilia de Almeida Neves (Org.). O Brasil
Republicano, v.4. S&o Paulo: Civilizagdo Brasileira, 2003.
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Curso/habilitagao: Jornalismo

Disciplina: LIBRAS Créditos: 2 |Periodo: 7°

Objetivos da Disciplina:

Proporcionar subsidios tedricos e praticos que fundamente a atividade Docente na
area do surdo e da surdez e compreender as transformacfes educacionais,
considerando os principios sécio-antropoldgicos.

Ementa:
A aquisicdo das estratégias basicas de LIBRAS para estabelecer comunica¢cdo com
a comunidade surda.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Teoria: textos
Conceituacao de lingua de sinais;

O que é cultura e comunidade surda?
Surdo quem € ele? O que é surdez?
Amparo legal da educacéao inclusiva,
Textos e contextos da educacao inclusiva,
Nocdes de linguistica aplicada a LIBRAS.
UNIDADE 2 - Prética: sinais
Posicionamento de maos;

Alfabeto: letras e numeros;
Identificagéo;

Saudacdes;

Nomes e pronomes;

Dias da semana;

Meses do ano;

Comandos;

Verbos;

Sentimentos;

Familiares;

Cores;

Tipos de frases;

Deficiéncias;

Nomenclatura de cursos.

Bibliografia Recomendada

- Basica:

BRASIL. MEC. Saberes e Praticas da inclusdo — Desenvolvendo competéncias
para o atendimento as necessidades educacionais especiais de alunos surdos.
SEEP/Brasilia/DF, 2005.

CAPOVILLA, Fernando C. & Raphael, Walkiria D. Dicionério: Lingua de Sinais
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Brasileira — LIBRAS. Vol. | e ll. 2 Ed. Sao Paulo: Editora da Universidade de Sé&o
Paulo, 2001.

STAINBACK, S. E STAINBACK, W. Inclusdo — um guia para educadores. Porto
Alegre: Artmed, 1999.

THOMA, Adriana da S. & LOPES, Maura C. (org.). A invencdo da Surdez —
cultura, alteridade, identidade e diferenca no campo da educacéo. 2 Ed. Santa
Cruz do Sul: EDUNISC, 2005.

SA, Nidia R. Limeira de. Cultura, Poder e Educacdo de Surdos. Sdo Paulo:
Paulinas, 2006.

- Complementar:

FELTRIN, Anténio E. Inclusdo Social na Escola — Quando a pedagogia se
encontra com a diferenca. Sao Paulo: Paulinas, 2004.

MANTOAN, M. T. Egler. A integracdo de Pessoas com Deficiéncia:
contribuicdes para uma reflexdo sobre o tema. Sdo Paulo: Memnon: Editora
SENAC, 1997.

SKLIAR, Carlos (org.). A Surdez: um olhar sobre as diferengcas. 3 ed. Porto
Alegre: Mediagao, 2005.

REVISTA: Ciranda da Incluséo — A revista do Educador.

REVISTA: FENEIS — Federacao Nacional de Educacdao e Integracao do Surdo.

Curso/habilitacao: Jornalismo

Disciplina: HISTORIA E CULTURA AFRO-|Créditos: 2 |Periodo: 7°
BRASILEIRA

Objetivos da Disciplina:

Estimular reflexdes historicas que objetivam a investigacdo, problematizacéao,
interpretacdo e sintese sobre Historia e Cultura Afro e seus reflexos na
contemporaneidade brasileira. Propor, mediar, orientar e acompanhar a
implementacdo de projetos que assegurem a investigacdo, a compreensao e a
valorizacdo da Historia e a Cultura Afro, enquanto patriménio cultural brasileiro.

Ementa:

Revisdo conceitual. Formacao historica e cultural brasileira. A sociedade brasileira
na contemporaneidade. Questdes afrodescendentes atuais. Situacdes
interdisciplinares de Ensino e Pesquisa.

Conteudo Programaético:

Revisdo conceitual: histéria, literatura, cultura, etnia, africanidade, negritude,
identidade, diversidade, interacfes, representacoes, mitos, bens culturais, memoria,
patrimonio.

Formacdo historica e cultural brasileira.
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A sociedade brasileira na contemporaneidade: identidade, pluralidade cultural.
As questdes dos Afrodescendentes atuais.

O papel desse estudo na formacao do educador em Letras.

A tematica Afro em situacdes interdisciplinares de Ensino e Pesquisa.

Bibliografia Recomendada

- Bésica:

AMANCIO, Irus Maria da Costa et al. Literaturas africanas e afro-brasileiras na
pratica pedagdgica. Belo Horizonte: auténtica, 2008.

HERNANDEZ, Leila Leita. A Africa na sala de aula. Visita a histéria
contemporéanea. Sao Paulo: Selo Negro, 2005.

MACEDO, José Rivair. (org). Desvendando a histéria da Africa. Série:
Diversidades. Porto Alegre: UFRGS, 2008.

MATTOS, Regiane Augusto. Historia e cultura afro-brasileira. Sédo Paulo:
Contexto / UNESCO, 2007.

- Complementar:

ART, Gunter; SCHULER, Fernando (orgs). Interpretes do Brasil: cultura e
Identidade. Porto Alegre: Artes e Oficios, 2004.

BARROSO, Vera Lucia Maciel; SILVA, André Luis Reis (orgs). Revista Ciéncias e
Letras, n° 44. Histéria da Africa: do continente a diaspora.Porto Alegre: FAPA,
jul/dez, 2008.

BARROSO, Vera Lucia Maciel et. al. (orgs). Ensino de Histéria. Desafios
contemporaneos. Porto Alegre: ANPUH, 2010.

CALDAS, Waldenyr. Para entender a cultura. 5 ed. Sdo Paulo: Global, 2008.
CONFORTO, Marilia. As relacdes entre a Literatura e Histéria como pratica
pedagdgica. Métis — Historia e cultura. N° 7. Caxias do Sul: UCS, jan/jun 2005, p.
171-180.

CUCHE, Denys. A nocao de cultura nas ciéncias sociais. Bauru: Edusc, 1999.
CUNHA JUNIOR, Henrique. Africa — Brasil no pensamento escolar. Revista
Kawé Pesquisa. Ano 1. n° 1. Santa Cruz: Editus / UESC / Bahia, jan/dez / 2002, p.
13-18.

FELIX, Loiva Otero; ELMIR, Clatdio. Mitos e herois: constru¢cdo ou
imaginarios.Porto Alegre: UFRGS, 2000.

GOMES, Kilma Lilo; SILVA, Petronilha Beatriz Gongalves (orgs). Experiéncias
étnico-culturais para a formacdo de professores. 2 ed. Belo Horizonte:
Auténtica, 2008.

GOMES, Flavio dos Santos. Palmares. Sdo Paulo: Contexto, 2008.

MOURA, Clévis. Histéria do negro brasileiro. Sdo Paulo: Atica, 2000.

MUNANGA, Kabengele. Negritude. Usos e sentidos. Belo Horizonte: Auténtica,
2009.
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OERER - ORIENTACOES E ACOES PARA EDUCACAO DAS RELACOES
ETNICO-RACIAIS. Brasilia: Ministério da Educacdo / SECAD, 2010.

PARAMETROS CURRICULARES NACIONAIS. Documentos. Temas transversais.
Brasilia: MEC, 1997.

PESAVENTO, Sandra Jatahy. Historia e Histéria Cultural. 2 ed. Belo Horizonte:
Auténtica, 2004.

PEREIRA, Rosa Vani. Diferentes, mas iguais: aprendendo valores étnicos na
escola. Belo Horizonte: Auténtica, 2009.

PEREIRA, Julio Emilio Diniz; LEAO, Geraldo. Quando a diversidade interroga a
formacao docente. Belo Horizonte: Auténtica, 2009.

QUEVEDO, Julio; DUTRA, Maria Rita Py (orgs). Nas trilhas da negritude. Porto
Alegre: Martins Livreiro, 2007.

ROCHA, Aristeu Castilhos da; CAMARGO, Maria Aparecida Santana. A Histéria da
Africa e da cultura afro-brasileira no cotidiano educacional: reflexdes sobre um
legado historico-cultural.In: SOUZA, Antonio Escandiel (org). Educacéo, sociedade
e cultura: reflexdes interdisciplinares. Curitiba: CRV, 2011. p. 113-124.
SERRANO, Carlos; WALDMAN, Mauricio. Meméria d’Africa. A tematica africana
em sala de aula. Sado Paulo: Cortez, 2007.

5.4.2 BASE 2015

1° SEMESTRE

Curso: Jornalismo

Disciplina: HISTORIA DO JORNALISMO Créditos: 4 |Periodo: 1°

Objetivos da Disciplina:

Proporcionar ao aluno uma visdo do processo de mudanca experimentado pelo
jornalismo ocidental e, em especial, o brasileiro desde 0 seu nascimento; Articular
as transformacdes do jornalismo com processos econdmicos, sociais, politicos,
culturais e tecnoldgicos; Estudar a historia do jornalismo, em especial do Brasil e do
Rio Grande do Sul, identificando suas diversas fases ao longo da historia.

Ementa:

A conformacéo do campo profissional (aspectos tedricos e conceituais), a partir de
um olhar panoramico pela histéria do jornalismo na cultura ocidental. A evolugéo do
jornalismo brasileiro em suas diversas etapas, considerando aspectos sociais,
culturais, politicos, econdmicos e tecnoldgicos. As escolas internacionais que mais
influenciaram a atividade jornalistica no Brasil. O processo de consolidacdo da
imprensa brasileira, gaucha e regional nos diferentes suportes tecnoldgicos:
impresso, radio, TV e Internet.
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Conteudo Programaético:

UNIDADE 1

Fenomenos pré-jornalisticos no mundo antigo

A invencao da literatura e 0s seus contributos para a génese do jornalismo
Contributos da historiografia e de outras modalidades de relato para a génese do
jornalismo

As Actas romanas, as cartas e os relatos de viagens

Fendmenos pré-jornalisticos no Renascimento

O sistema tipografico de Gutenberg e as suas repercussoes

UNIDADE 2

O nascimento do jornalismo moderno no século XVII

A influéncia do lluminismo no Jornalismo do século XVIII

As agéncias de noticias e o fluxo internacional da informacgéo no século XIX
O jornalismo no século XX e 0s novos meios: radio, cinema, TV e Internet
UNIDADE 3

O jornalismo no Brasil

A influéncia das escolas internacionais: europeia e norte-americana

O controle da imprensa no Brasil.

Redemocratizacéo e perspectivas do jornalismo brasileiro.

O processo de consolidacdo da imprensa brasileira nos diferentes suportes
tecnoldgicos: impresso, radio, TV e Internet.

A imprensa gaudcha e regional.

Bibliografia Recomendada

- Béasica:

BAHIA, Juarez. Jornal, Histéria e Técnica: histéria da imprensa brasileira. Sao
Paulo, Atica, 1990.

MARQUES DE MELO, José. Jornalismo Brasileiro. Ed. Sulina: 2003.

PINTO, Virgilio Noya. Comunicac&o e Cultura Brasileira. S&o Paulo: Atica. 1989.
SODRE, Nelson Werneck. Histéria da Imprensa no Brasil. Rio de Janeiro: Mauad,
1999.

SOUZA, Jorge Pedro. Uma histéria breve do jornalismo no Ocidente.
Universidade Fernando Pessoa e Centro de Investigagdo Media & Jornalismo.
Biblioteca Online de Ciéncia da Comunicagcdo (BOCC). Disponivel em:
http://www.bocc.ubi.pt/pag/sousa-jorge-pedro-uma-historia-breve-do-jornalismo-no-
ocidente.pdf . Acesso em 20 dez. 2014.

- Complementar:
BARBOSA, Marialva. Histéria Cultural da Imprensa: Brasil, 1800-1900. Rio de
Janeiro: Mauad X, 2007.

BARBOSA, Marialva. Historia Cultural da Imprensa: Brasil, 1900-2000. Rio de



http://www.bocc.ubi.pt/pag/sousa-jorge-pedro-uma-historia-breve-do-jornalismo-no-ocidente.pdf
http://www.bocc.ubi.pt/pag/sousa-jorge-pedro-uma-historia-breve-do-jornalismo-no-ocidente.pdf
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Janeiro: Mauad X, 2007.

DORNELLES, Beatriz. A histéria da imprensa gaucha. Trabalho apresentado no
VII Congresso Latino-Americano de Ciéncias da Comunicacdo, da Associacéo
Latinoamericana de Pesquisadores em Comunicacdo (ALAIC), realizado na
Faculdad de Periodismo y Comunicacion da Universidad Nacional de La Plata,
Argentina, de 11 a 16 de outubro de 2004. Disponivel em
http://www?2.eca.usp.br/pjbr/arqguivos/monografia4d _a.htm . Acesso em 20 dez 2014.

LAGO, Claudia;, ROMANCINI, Richard. Historia do jornalismo no Brasil.
Floriandpolis: Insular, 2007.

LINS DA SILVA, Carlos Eduardo. O adiantado da hora: a influéncia americana
sobre o jornalismo brasileiro. Sdo Paulo: Summus, 1991.

MARQUES DE MELO, José. Vestigios da Travessia: Da Imprensa a Internet -
50 anos de jornalismo. Séao Paulo - Ed Paulus, Macei6 — EDUFAL, 2009.

MARQUES DE MELO, José. Histéria Social da Imprensa - fatores socioculturais
gue retardaram a implantacdo da imprensa no Brasil. 2.ed. Porto Alegre: PUCRS,
2003.

MARQUES DE MELO, José (Org.). Imprensa Brasileira - Personagens que
fizeram histéria. Vol. 1. S&o Paulo/Imprensa Oficial; S&o Bernardo do
Campo/UMESP, 2005.

ORTIZ, Renato. A moderna tradicdo brasileira. Cultura brasileira e industria
cultural. Sdo Paulo: Brasiliense, 2006.

THOMPSON, John B. Midia e Modernidade: uma teoria social da midia.
Petrépolis: vozes, 1998.

Sugestéao de filmes —

A montanha dos sete abutres

Todos os homens do presidente

A trama

Em defesa da verdade

O quarto poder

Curso: Jornalismo

Disciplina: FUNDAMENTOS DA COMUNICACAO ‘Créditos: 4 \Perl'odo: 1°

Objetivos da Disciplina:

Contextualizar as diferentes areas e profissdes relacionadas a Comunicagéo.
Discutir o papel do profissional de Comunicacdo na sociedade. Compreender 0s
diversos Géneros e as Funcgdes no jornalismo. Conhecer aspectos de Relacbes
Publicas e de Publicidade e Propaganda.

Ementa:
A comunicac¢do no mundo atual. A evolugcdo dos meios de comunicagdo de massa e



http://www2.eca.usp.br/pjbr/arquivos/monografia4_a.htm
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a historia da imprensa. Aspectos empresariais, mercadologicos e corporativos. As
funcBes e os géneros jornalisticos. Formacéao e exercicio profissional nas areas de
Comunicagdo Social: jornalismo, publicidade e propaganda, relacbes publicas. O
profissional jornalista nas varias areas de comunicacdo social e sua acado nos
respectivos veiculos e meios de atuacdo: radio, televisdo, assessoria, meios
audiovisuais e novas tecnologias. Perfil profissional e mercado publicitario. No¢cdes
introdutérias sobre a profissdo de relacbes publicas e a importancia desse
profissional no &mbito da comunicagéao integrada.

Conteudo Programaético:

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Panorama da comunicacao na atualidade
Evolucéo e histéria da imprensa

Profissdes relacionadas a comunicacgao

UNIDADE 2 — Atuacdo jornalistica

Os géneros jornalisticos

As fungdes no jornalismo

Atuacao no jornalismo impresso

Atuacao no telejornalismo

Atuacao no radiojornalismo

Atuacdo em assessoria de imprensa

Novas tecnologias e suas possibilidades no campo da comunicacéo
UNIDADE 3 - Areas da comunicac&o integrada

Nocdes de relagbes publicas

Nocdes de publicidade e propaganda

Bibliografia Recomendada

- Béasica:

BRIGS, Asa & BURKE, Peter. Uma histéria social da midia. De Gutenberg a
Internet. 22 ed. Rio de Janeiro: Zahar, 2006.

DUARTE, Jorge (Org.). Assessoria de imprensa e relacionamento com a midia.
Sao Paulo: Atlas, 2003.

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Planejamento de Rela¢cdes Publicas na
Comunicacdao Integrada. Sao Paulo: Summus, 2003.

MACIEL, Pedro. Jornalismo de televisdo: normas praticas. Porto Alegre: Sagra:
DC Luzzatto, 1995.

PENA, Felipe. Teorias do Jornalismo. S&o Paulo: Contexto, 2005.

PEREIRA JUNIOR, Luis Costa. A apuracio da noticia. Petrépolis: Vozes, 1996.

. Guia para a edicéo jornalistica. Petropolis: Vozes, 1996.

ROSSI, Clovis. O que é jornalismo? Sao Paulo: Brasiliense, 1994.
VESTERGAARD, Torben; SCHRODER, Kim. A linguagem da propaganda. Sao
Paulo, Martins Fontes, 1994.
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- Complementar:

KUNSCH, Margarida Maria Krohling ( org ). Gestao Estratégica em Comunicacgao
Organizacional e Rela¢cGes Publicas. Difusdo: Sdo Paulo, 2009.

LESLY, Phillip. Os fundamentos de relagcdes publicas e da comunicacao.

Sao Paulo: Pioneira, 1995.

PINHO, J.B. Comunicacdo em marketing: principios da comunicacao
mercadoldgica. Papirus Editora, 2001.

. A apuracdo da noticia: métodos de investigagdo na
imprensa. Petropolis (RJ): Vozes, 2006.

REZENDE, Guilherme Jorge de. Telejornalismo no Brasil: um perfil editorial.
Sao Paulo: Summus, 2000.

Curso: Jornalismo

Disciplina: TECNICAS DE INVESTIGACAO E |Créditos: 4 |Periodo: 1°
ENTREVISTA JORNALISTICA

Objetivos da Disciplina:

Proporcionar aos alunos um embasamento tedrico sobre a importancia de
reconhecer os métodos de investigagdo como estratégias eficazes na apuragéo
jornalistica, e o contato com novas tecnologias que abrem novos campos e
possibilidades a investigagdo jornalistica.

Ementa:

Definicdo de jornalismo investigativo. Técnicas de investigacdo jornalistica:
hipétese, verificacdo, documentacao e redacédo. Relacdo com as fontes. Taticas de
entrevistas. A pesquisa em bases de dados. Os riscos do jornalismo investigativo. O
livro-reportagem como resultado da investigacdo jornalistica.

Conteudo Programaético:

UNIDADE | - O que é jornalismo investigativo?

UNIDADE Il - Técnicas de investigacao jornalistica

- A formulacao da hipoétese: identificacao de conflitos (questdes étnicas. raciais,
ambientais)

- O processo de verificagao

- A Documentacao

- Redacéo

UNIDADE Ill - A fonte

- Mapeamento

- Abordagem

UNIDADE |V - Entrevista

- Taticas de entrevista

- Uso do off the record, gravadores e cameras escondidas, escutas telefénicas.
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UNIDADE V - A pesquisa em base de dados

- Recursos e ferramentas para obtencéo de dados confiaveis em diferentes
suportes.

UNIDADE VI - Os riscos da investigacao jornalistica

- Cuidados durante a investigacao jornalistica

UNIDADE VII - O livro-reportagem como resultado da investigacao jornalistica.

Bibliografia Recomendada

- Béasica:

PEREIRA JUNIOR, Luiz Costa. A apuragéo da noticia. Petropolis, RJ: Vozes, 2006.
LAGE, Nilson. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica.
Rio de Janeiro: Record, 2001.

MEDINA, Cremilda de A. Entrevista: O dialogo possivel. Sdo Paulo: Atica, 1995.

- Complementar:

HUNTER, Mark Lee. Jornalismo Investigativo a partir de histérias: um manual para
jornalistas investigativos. Unesco. Disponivel em:
http://www.fenaj.org.br/public/manual_unesco.pdf

LAGE, Nilson. Teoria e técnica do texto jornalistico. Rio de Janeiro: 2005.
ERBOLATO, Mario. Técnicas de codificacdo em jornalismo. S&o Paulo: Atica,

1991.

Curso: Jornalismo

Disciplina: PRODUCAO EM AUDIO Créditos: 4 |Periodo: 1°

Objetivos da Disciplina:

Proporcionar ao académico a insercdo e o contato inicial com o contexto de
producdo de audio, técnicas para locucao, edicdo, dominio em relacdo a utilizacéo
de equipamentos basicos no radio, como gravadores e microfones.

Ementa:

Compreender a producdo em &udio na perspectiva da convergéncia digital e as
técnicas de locucéo, gravacao e edicdo, assim como realizar a producéo de efeitos
sonoros, peca ou esquete radiofénica. Desenvolver no aluno a sensibilizacéo e a
cultura do ouvir.

Conteudo Programaético:
UNIDADE I:

1. Locucdo, gravacao e edicéo
- Conceitos

- Modos de fazer

2. Sensibilizagdo e Audicéo

- Conceitos

- Modo de fazer
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UNIDADE I

3. Producéo de efeitos sonoros

- Modo de fazer

4. Producéo de peca ou esquete radiofénica
Modos de fazer.

Bibliografia Recomendada
- Basica:
BARBEIRO, Herodoto e LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de radiojornalismo:
producdo, ética e internet. Rio de Janeiro: Campus, 2001.
BAIRON, Sergio. Texturas sonoras: audio na hipermidia. S&o Paulo: Hacker, 2005.
FERRARETTO, Luiz Artur. Radio: o veiculo, a historia e a técnica. Porto Alegre:
Editora Sagra Luzzatto, 2000.

. Radio: Teoria e pratica. Sdo Paulo: Summus, 2014.

- Complementar:

ROBERTS-BRESLIN, Jan. Producdo de Imagem e som. Rio de Janeiro: Elsevier,
2009.

CHANTLER, Paul Harris S. Radiojornalismo. Sao Paulo: Summus, 1998.

JUNG, Milton. Jornalismo de Radio. Sdo Paulo: Contexto, 2004.

Kaseker, Monica. Modos de ouvir: a escuta do radio ao longo de trés geracdes.
Curitiba: Champagnat, 2012.

KISHINHEVSKY, Marcelo. O radio sem onda: convergéncia digital e novos
desafios na radiodifusdo. Rio de Janeiro: e-papers, 2007.

LOPEZ, Debora. Radiojornalismo hipermidiatico: tendéncias e perspectivas do
jornalismo de radio all news brasileiro em um contexto de convergéncia
tecnoldgica. Covilha, Portugal: LabCom, 2010. Disponivel em:
<http://www.livroslabcom.ubi.pt/pdfs/20110415-debora_lopez_radiojornalismo.pdf>.
MCLEISH, Robert. Producdo de radio: um guia abrangente de producao
radiofénica. S&o Paulo: Summus, 2001.

PRATA, Nair. Webradio: novos géneros, novas formas de interacao.
Florianopolis: Insular, 2009.

PRADO, Emilio. A estrutura da informacado radiofénica. Sdo Paulo: Summus,
1989.

PRADO, Magaly. Producdo de Radio — um manual préatico. Rio de Janeiro:
Elsevier, 2006.

Curso: Jornalismo

Disciplina: SOCIOLOGIA DA CULTURA Créditos: 4 |Periodo: 1°

Objetivos da Disciplina:
Proporcionar aos alunos um embasamento tedrico sobre o conceito de cultura, o
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multiculturalismo como expressdo importante da diversidade social. As formagdes
culturais regionais. Conhecer a relagdo entre cultura e sociedade; entender a
importancia da cultura como elemento estruturante da vida social. Problematizar os
diversos ambitos da producédo da cultura.

Ementa:

O conceito de Cultura (o que é Cultura), multiculturalismo; o lugar da expresséao e
da arte na sociedade; convergéncias e confrontos culturais; a formagéao da(s)
cultura(s) brasileira(s); a formacédo da cultura gaucha.

Conteudo Programaético:

| - SOCIOLOGIA - Antecedentes; surgimento e desenvolvimento.

Il = CULTURA - UM CONCEITO SOCIO ANTROPOLOGICO

lIl - TEORIAS GERAIS DA RELACAO ENTRE CULTURA E SOCIEDADE
Cultura e sistema social;

A sociedade como realidade sui generis e a fungéo da cultura;

A teoria cientifica da cultura;

Sistema da cultura e sistema social,

Cultura e dindmica social;

A cultura como reducao de complexidade.

IV — A CULTURA ENQUANTO ESTRUTURA.

Cultura e acao social;

A interacdo simbolica;

A construcao da realidade social,

Os “Cultural Studies” - sistema cultural e integracao sociocultural.

V — OS DIVERSOS AMBITOS DE PRODUQAO DA CULTURA

A linguagem;

Concepcgdes do mundo e relagdo com a transcendéncia;

O mito;

As religibes;

O rito.

VI - CULTURA E MUDANCA SOCIAL

Aspectos tedricos da mudanca cultural e dimensao da criatividade;
Caracteristicas da mudanca cultural nas sociedades contemporaneas;
Auto reflexividade da cultura e relativismo;

Cultura global e multiculturalismo.

VIl - A FORMACAO DA(S) CULTURA(S) BRASILEIRA(S); A FORMACAO DA
CULTURA GAUCHA

O multiculturalismo na formacéao da sociedade brasileira;

As diversas influéncias culturais na formacéo da cultura gadcha.

Bibliografia Recomendada
- Basica:
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FRANCO CRESPI. Manual de sociologia da cultura. 1997. Editorial Estampa.
Titulo original: anuale di Sociologia delia Cultura. Traducao: Teresa Antunes
Cardoso.

1." edicdo: Editorial Estampa, Lda., Outubro de 1997

SANTOS, José Luiz dos. O que é cultura. Sdo Paulo: Brasiliense, 2006. (Colecéo
primeiros passos ; 110), 122 reimpresséao da 162. ed. de 1999.

- Complementar:

GEERTZ, Clifford. A interpretagdo das culturas. Rio de Janeiro: Zahar, 1978.
JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. 22 ed. Sdo Paulo: Aleph, 2009.
LARAIA, R de B. Cultura: um conceito antropoldgico. Rio de Janeiro, Jorge
Zahar, 1986.

ORTIZ, Renato. Mundializacao e cultura. Sdo Paulo: Brasiliense, 1994.

Curso: Jornalismo

Disciplina: EDICAO DE VIDEO Créditos: 4 |Periodo: 1°

Objetivos da Disciplina:

Proporcionar ao aluno uma noc¢éo do processo de edicao jornalistica em diferentes
veiculos, enfatizando a edicdo de video para televisdo e web. Refletir sobre as
escolhas que determinam a selecdo das pautas midiaticas e a construcdo do
produto jornalistico. Compreender o papel exercido pela técnica nesse contexto de
producdo. Oportunizar o aprendizado da edic¢ao técnica de videos.

Ementa:

Edicao jornalistica nos diferentes meios de comunicag¢do. Construcdo do produto
jornalistico a partir dos critérios de noticiabilidade. Dilemas editoriais e questdes
éticas. Midias audiovisuais e linguagens: verbal, sonora e visual. Edicdo técnica de
video.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Jornalismo e suas escolhas
Dilemas editoriais

Critérios de noticiabilidade

Etica

UNIDADE 2 - Midias audiovisuais e linguagens
Linguagem verbal

Linguagem sonora

Linguagem visual

UNIDADE 3 - Passos para edicéo jornalistica
Tratamento da informacéao

Selecéo de informacgdes nas diferentes linguagens
Roteiro para constru¢ao do produto
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UNIDADE 4 - Edicé&o técnica
Edicao técnica de videos jornalisticos

Bibliografia Recomendada

- Bésica:

ARONCHI DE SOUZA, José Carlos. Géneros e Formatos na televisdo brasileira.
Sao Paulo: Summus, 2004.

ALVES, Wedencley. Comunicacao digital: jornalismo, narrativas, estética. Rio de
Janeiro: Mauad X, 2010.

PEREIRA JUNIOR, Luiz Costa. Guia para a edicédo jornalistica. S&o Paulo: Vozes,
2006.

- Complementar:
ARBEX Jr., José. Showrnalismo: a noticia como espetdculo. Sdo Paulo: Casa
Amarela, 2001.
BRASIL, Antonio. A Revolucéo das Imagens: Uma Nova Proposta Para o
Telejornalismo. S&ao Paulo: Ciéncia Moderna, 2005.
RECUERO, Raquel. Redes Sociais na Internet. Porto Alegre: Sulina, 2009.
TRAQUINA, Nelson. A tribo jornalistica. Lisboa: Editorial Noticias, 2004a.

Teorias do Jornalismo: Porque as noticias sdo como s&o.
Florianopolis: Insular, 2004b.

Curso: Jornalismo

Disciplina: METODOLOGIA DA PESQUISA Créditos: 4 |Periodo: 1°

Objetivos da Disciplina:

Propiciar aos alunos conhecimentos bdasicos acerca dos processos e métodos
cientificos, estimular a producdo cientifica por meio da consulta de bibliografia
especializada e da redacdo de acordo com as normas cientificas.

Ementa:
O conhecimento cientifico no espaco universitario. Conhecimento e o método
cientifico. A linguagem cientifica e as normas de redacéo.

Conteudo Programaético:

| - A pesquisa no ensino superior

O tripé Ensino, Pesquisa e Extenséo.

Il - A construcéo e a producédo do conhecimento
Conhecimento empirico;

Conhecimento teologico;

Conhecimento filosofico;

Conhecimento cientifico.

lIl - Pesquisa Cientifica

Processo de pesquisa;
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Caracteristicas do método cientifico e as etapas de pesquisa (planejamento,
execucao e divulgacao de resultados).

IV — Tipos de pesquisa

Com base nos objetivos: Exploratérias, descritivas e explicativas.

Com_base nos procedimentos técnicos utilizados: bibliografica, documental,
experimental, estudo de campo, estudo de caso, pesquisa participante, etc.

V- Redacéao Cientifica

Caracteristicas e as normas da redacéao cientifica.

Géneros cientificos: projetos, relatérios, resumos, artigos, dissertacdes e teses.

Bibliografia Recomendada
- Béasica:
CRESWELL, J. W. Projeto de pesquisa: métodos qualitativo, quantitativo e
misto. Traducdo: Magda Franca Lopes. 32 ed. Porto Alegre: Artmed, 2010.
GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. Sao Paulo: Atlas,
2002.

. Métodos e técnicas da pesquisa social. Sdo Paulo: Atlas, 1999.
MOTTA-ROTH, D.; HENDGES, G. R. Producgéo textual na universidade. Sao
Paulo: Parabola Editorial, 2010.

- Complementar:

GERHARDT, T.E. e SILVEIRA, D. T. Métodos de pesquisa. Porto Alegre: Editora
da UFRGS, 2009.

MINAYO, M. C. de S. O desafio do conhecimento. S&o Paulo: HUCITEC,

2007.

2° SEMESTRE]

Curso: Jornalismo

Disciplina: TEORIA DA COMUNICACAO Créditos: 4 \Perl'odo: 20

Objetivos da Disciplina:

Identificar através das obras de autores classicos e seus respectivos objetos de
estudo as relacdes entre producédo e recepcdo, texto e contexto, cotidiano e histoéria,
bem como as relagdes entre a comunicacao e o fendmeno da globalizacdo e seus
desdobramentos. Aprofundar a reflexdo sobre o universo da Comunicacao,
analisando as tendéncias atuais nos estudos de comunicacdo no que diz respeito
ao fendmeno da globalizacdo e seus desdobramentos.

Ementa:
A comunicacdo como objeto de investigacdo cientifica. Estudos das diversas
correntes tedricas e 0s autores mais significativos da teoria da Comunicagéao Social.
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Leituras e analises de textos dessas escolas e autores. Abordagens
contemporaneas da pesquisa em comunicagao.

Conteudo Programaético:
UNIDADE 1 — Objeto da Comunicacédo e a Comunicagdo como objeto
1.1 De qual comunicacao estamos falando?
1.2 As origens antigas: a comunicacao e as civilizacdes
1.3 As origens recentes: 0s meios de comunicacdo pelo viés do paradigma da
sociedade de massa.
1.4 Paradigmas tedrico metodologicos na pesquisa em comunicagao
UNIDADE 2 — Os caminhos teoricos da Pesquisa
2.1 A Tradigéo Norte Americana
- Teoria Hipodérmica
- Corrente Funcionalista de Lasswell
- Two Step Flow of Communication
- Modelo Shannon e Weaver
2.2 Teoria Critica: A escola de Frankfurt
- Industria Cultural
- Ideologia e Alienagéo
- Esfera Publica
2.3 Os Estudos Culturais;
2.4 A Pesquisa em Comunicacao na América Latina
2.5 O ponto de vista Semidtica
2.6 Perspectiva Francesa;
2.7 Cibercultura.

Bibliografia Recomendada

- Béasica:

HOHLFELDT, Antonio.; MARTINO, Luiz C.; FRANCA, Vera (orgs). Teorias da
Comunicacdao: conceitos, escolas e tendéncias. Petropolis: Vozes, 2001.
MATTELART, Armand. Histéria da sociedade da informacédo. Sdo Paulo: Loyola,
2002.

WOLF, Mauro. Teorias das Comunica¢f6es de massa. S&do Paulo: Martins Fontes,
2005.

- Complementar:

CASTELLS, M. A sociedade em rede. Sédo Paulo, Paz e Terra, 2000.

HALL, Stuart. A identidade na pés-modernidade. 42 ed. Rio de Janeiro: DP&A,
2000.

LEMOS, André. Cibercultura: tecnologia e vida social na cultura contemporanea. 22
ed. Porto Alegre: Sulina, 2004.

THOMPSON, John B. A midia e a modernidade: uma teoria social da midia.
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Traduzido por Wagner de Oliveira Brand&o. 3. ed. Petropolis: Vozes, 2001.

Curso: Jornalismo

Disciplina:  LEGISLACAO E  ETICA  EM|Créditos: 4 |Periodo: 2°
JORNALISMO

Objetivos da Disciplina:

Compreender as implicagBes éticas e morais do exercicio da profissdo de jornalista.
Reconhecer a legislagao vigente sobre comunicagao e informagéo e o contexto da
sua aplicagéo.

Ementa:

Concepcdes de ética e moral. Estudo do Codigo de Etica dos Jornalistas, das
normas constitucionais e regulamentacdo profissional do jornalismo. Direito a
informacao, concentrac@o e regulamentacdo da midia. Reflexdo sobre os direitos e
deveres do profissional de comunicagéo, sua responsabilidade social e seu papel
histérico, com énfase em questdes relacionadas a cidadania e aos direitos
humanos.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - A ética no jornalismo

1.1 Concepcodes de ética e moral aplicadas ao jornalismo

1.2 O Cddigo de ética dos Jornalistas Brasileiros

1.3 A fungao social do jornalista

UNIDADE 2 - Jornalismo e legislacao

2.1 Liberdade de expressao

2.2 Liberdade de imprensa

2.3 Direito a informacéo

2.4 Marcos regulatérios da midia

2.5 O debate sobre a regulamentacéo da midia no Brasil

2.6 Concentracao da midia no Brasil

UNIDADE 3 - Jornalismo e cidadania

3.1 O papel do jornalista na promogédo dos direitos humanos e das garantias
individuais e coletivas, em especial as das criancas, dos adolescentes, das
mulheres, dos idosos, dos negros e das minorias.

Bibliografia Recomendada

- Bésica:

KARAM, Francisco José Castilhos. Jornalismo, ética e liberdade. S&o Paulo:
Summus 1997.

DI FRANCO, Carlos Alberto. Jornalismo, ética e qualidade. Petropolis, RJ: Vozes,
2000.

SILVA, Juremir Machado da. A miséria do jornalismo brasileiro: as (in)certezas da
midia. Petropolis, RJ: Vozes, 2000.
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- Complementar:

COSTA, Caio Tdlio. Etica, jornalismo e nova midia: uma moral proviséria. Rio
de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2009.

Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros. Disponivel em:
http://lwww.fenaj.org.br/federacao/cometica/codigo_de_etica_dos_jornalistas_brasile
iros.pdf

Constituicdo Federal do Brasil. Disponivel em:
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/Constituicao/Constituicao.htm

Curso: Jornalismo

Disciplina: OFICINA DE TV |Créditos: 4 | Periodo: 2°

Objetivos da Disciplina:

Familiarizar os alunos com o formato televisivo, suas caracteristicas e formas de
fazer. Orientar sobre a producéo e edicdo de produtos televisivos pensados para
diferentes suportes técnicos e meios de comunicacdo. Possibilitar contato dos
académicos iniciantes com aspectos praticos da profissdo, proporcionando
laboratoério de producao técnica.

Ementa:

O veiculo televisdo e suas caracteristicas no cenario contemporaneo. Géneros e
formatos televisivos para diferentes suportes. Interatividade, convergéncia e as
possibilidades de novos formatos para TV. Os elementos componentes da
linguagem televisiva. Técnicas de gravacao e edicdo de programas televisivos.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Televisdo e suas caracteristicas
Géneros e formatos televisivos.

Os novos suportes midiaticos e a producao televisiva.
Convergéncia e interatividade.

UNIDADE 2 - Linguagem televisiva

Linguagem verbal.

Linguagens sonora e visual.

Formatos de programas para os veiculos TV e Web.
UNIDADE 3 - Producéao para televiséo
Apresentacao de programa televisivo.

Técnicas de interpretagao.

Gravagéo em cenario e chroma key.

Gravacao em externa.

Edicéo de video para TV e Web.

Bibliografia Recomendada
- Basica:
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ARONCHI DE SOUZA, José Carlos. Géneros e Formatos na televisdo brasileira.
Sao Paulo: Summus, 2004.

BRANDAO, Cristina; COUTINHO, lluska; LEAL, Paulo Roberto Figueira. Televis&o,
cinema e midias digitais. Série Comunicacdo Audiovisual. Volume I. Florianodpolis:
Insular, 2012.

PERNISA JR, Carlos. ALVES, Wedencley. Comunicacdo digital: jornalismo,
narrativas, estética. Rio de Janeiro: Mauad X, 2010.

- Complementar:

MACIEL, Pedro. Guia para falar (e aparecer) bem na televisdo. Porto Alegre:
Sagra/DC Luzzatto Editores, 1994.

MACHADO, Arlindo. A televisdo levada a sério. Sdo Paulo: Editora Senac Sé&o
Paulo, 2003.

MORAES, Ana Luiza Coiro [et al]. Estudo das midias: tecnologias, reconfiguracfes
e convergéncias. Santa Maria, RS: Centro Universitario Franciscano, 2011.
PEREIRA JUNIOR, Luiz Costa. Guia para a edico jornalistica. S&o Paulo: Vozes,
2006.

Curso: Jornalismo

Disciplina: RADIOJORNALISMO | |Créditos: 4 | Periodo: 2°

Objetivos da Disciplina:

Proporcionar ao académico o dominio de conhecimentos basicos sobre a historia do
radiojornalismo, linguagem radiofénica, bem como dos equipamentos basicos de
um estudio de radio. Proporcionar ao aluno o dominio da técnica de producéo,
apresentacao e edicdo de noticias em radio.

Ementa:

Radiojornalismo brasileiro e regional. A noticia em radio. Tipos de noticia e
conteudo editorial da noticia. Fontes de noticia para o radio (agéncias internacionais
€ nacionais), press-releases, reporteres, correspondentes. O script para radio e a
linguagem radiofénica. Equipamentos de estudio de radio. Apresentacdo de
noticiario em radio (estrutura, pauta, coleta de noticias, redacdo e edicéo,
apresentacdo). Os formatos da noticia em radio: nota, boletim, entrevista e a
reportagem. Radio e a convergéncia digital.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Radiojornalismo brasileiro e regional:
Historico;

Equipe de produgéo;

Estilos de radiojornais e programas radiofonicos;
Comparacao entre radiojornalismo AM e FM;
Tendéncia.
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UNIDADE 2 - A noticia em radio:

Tipos de noticia;

Conteudo editorial da noticia.

UNIDADE 3 - Fontes de noticia para o radio:
Agéncias internacionais e nacionais;
Press-release, reporteres e correspondentes.
UNIDADE 4 - Estudio de radio:
Equipamentos.

UNIDADE 5 - Producéo de noticiario de radio:
Script para radio;

A linguagem radiofonica;

Estrutura,

Pauta;

Coleta de noticias;

Redacéao;

Edicao;

Apresentacao.

UNIDADE 6 - Formatos de noticias em radio:
- Nota,

- Boletim;

- Entrevistas;

- Reportagem;

- Enquete

UNIDADE 7 - Convergéncia digital:

- web radios;

- podcast.

Bibliografia Recomendada

- Basica:

BARBEIRO, Herédoto e LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de radiojornalismo:
producdo, ética e internet. Rio de Janeiro: Campus, 2001.

FERRARETTO, Luiz Artur. Radio: Teoria e pratica. Sdo Paulo: Summus, 2014.
JUNG, Milton. Jornalismo de Radio. S&o Paulo: Contexto, 2004.

MCLEISH, Robert. Producdo de radio: um guia abrangente de producdo
radiofénica. Séao Paulo: Summus, 2001.

LOPEZ, Debora. Radiojornalismo hipermidiatico: tendéncias e perspectivas do
jornalismo de radio all news brasileiro em um contexto de convergéncia
tecnoldgica. Covilha, Portugal: LabCom, 2010. Disponivel em:
<http://www.livroslabcom.ubi.pt/pdfs/20110415-debora_lopez_radiojornalismo.pdf>.
PRADO, Magaly. Historia do radio no Brasil. Sdo Paulo: Editora Da Boa Prosa,
2012.
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PRATA, Nair. Webradio: novos g¢géneros, novas formas de interacao.
Floriandpolis: Insular, 2009.

- Complementar:

CHANTLER, Paul Harris S. Radiojornalismo. Sao Paulo: Summus, 1998.
KLOCKNER, Luciano. A noticia na Radio Gaucha. Porto alegre: Sulina.

MEDITSH, Eduardo. O radio na era da informac&o. Florianépolis: Insular/UFSC,
2001.

PORCHAT, Maria Elisa. Manual de radiojornalismo Jovem Pan. S&o Paulo: Atica,
1993.

PRADO, Emilio. A estrutura da informacgado radiofénica. S&o Paulo: Summus,
1989.

PRADO, Magaly. Producdo de Radio — um manual pratico. Rio de Janeiro:
Elsevier, 2006.

Curso: Jornalismo

Disciplina: DICCAO, ORATORIA E [Créditos: 2 |Periodo: 2°
EXPRESSIVIDADE

Objetivos da Disciplina:

Proporcionar aos académicos o aprofundamento da compreensao do processo de
comunicagdo e da importancia de se comunicar bem nos diferentes espagos
sociais, contribuindo para a melhora nas condicbes de comunicacdo individual,
através de técnicas de dic¢do, oratéria e expressividade.

Ementa:

A importancia de se comunicar bem. Linguagem oral e expressividade. Diccéo,
oratdria e retorica. Desinibicao. Estilos de comunicacao. Fala em publico. Etapas da
apresentacdo. Roteiros. Como se comunicar com diferentes publicos. Como vencer
o medo. Fatores que fazem diferenca na apresentacdo ao publico e contribuem
para melhor apresentacéo nos diversos veiculos de comunicacao.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - A importancia de se comunicar bem
Cidadania e oportunidades

Tipos de comunicagao

Modos verbal, ndo verbal e simbdlico

UNIDADE 2 - Linguagem oral e expressividade
Interacéo face a face

Fala das maos, dos olhos, gestual

Fala e aparéncia visual

UNIDADE 3 - Dic¢éo, oratoria e retérica
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A voz e os sons da fala

Pronuncia das palavras

Respiracao correta

Entonacéo da voz

Argumentacéo

UNIDADE 4 - Desinibicao

Préticas de desinibicdo

UNIDADE 5 - Estilos de comunicacao

Eixo racional

Eixo emocional

UNIDADE 6 - Fala em publico
Apresentacdes e tipos de linguagem

Postura e a entonagéo de voz

Uso de recursos audiovisuais

UNIDADE 7 - Etapas da apresentacdo — Discurso Moderno
Introducéo, desenvolvimento, conclusao
UNIDADE 8 - Roteiros

Modelos de roteiros para fala em publico
Como se comunicar com os diversos publicos
Como vencer o medo

Bibliografia Recomendada

- Basica:

ALVES, Clair. A arte de falar bem. Rio de Janeiro: Vozes, 2009.

POLITO, Reinaldo. Assim é que se fala. Sdo Paulo: Editora Saraiva. 2005.

SOUZA, Claudio de. Curso de Oratéria e Marketing Pessoal. Belo Horizonte: Editora
Lider, 2010.

STOCK, Sérgio. Fale sem medo. Porto Alegre. Editora Age. 2002.

- Complementar:

AMOSSY, Ruth (org). Imagens de si no discurso. Sdo Paulo: Contexto, 2011.
ARAUJO FILHO, Ney Pereira de. Apresentacdes empresariais além da oratoria:
técnicas para se comunicar claramente e obter sucesso empresarial. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2009.

CILETTI, Dorene. Marketing Pessoal. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2011.
WEIL, Pierre. O corpo fala: a linguagem silenciosa da comunicacdo n&o
verbal. Petropolis: Vozes, 20009.

Curso: Jornalismo

Disciplina: TEORIA DA IMAGEM Créditos: 2 |Periodo: 2°

Objetivos da Disciplina:
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Refletir sobre o papel da linguagem nédo verbal na midia e na sociedade
contemporanea. Instrumentalizar os produtores de conteudo a fazer uso de
linguagens nao verbais de modo mais consciente e criativo.

Ementa:

Gramatica da imagem. Interacfes entre linguagem verbal e modalidades néo
verbais. Os pressupostos da Gramatica do Design Visual. A Imagem como
representacédo. A imagem como interacdo. A imagem como texto.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - A Imagem como representacéo

Metafuncgéo Ideacional/Representacional

Os processos da metafuncao ideacional/representacional em imagens

Estruturas representacionais: Narrativa e Conceitual

UNIDADE 2 - A imagem como interagéao

Metafuncéao Interacional

Os significados interativos (dentro de qualquer ato semiético)

Participantes Representados (PR) e Interactantes (PIl) e as modalizacfes existentes
em um evento comunicativo

Categorias/dimensdes de anadlise: Contato — Oferta ou demanda; Distancia social —
Plano fechado, Médio ou Aberto; Atitude — angulo: frontal ou obliquo; angulo
elevado, ao nivel do olhar ou angulo baixo.

UNIDADE 3 - A imagem como texto

Metafuncéo Textual/composicional

A organizacao e hierarquizagéo dos elementos semiéticos no texto

A relagdo entre os significados representativos e interativos das imagens através de
trés sistemas inter-relacionados: valor informativo; saliéncia e moldura.

Bibliografia Recomendada

- Bésica:

CARVALHO, Flaviane Faria. Semiotica Social e Gramatica Visual: o sistema
de significados interativos. CEAUL - Centro de Estudos Anglistico da
Universidade de Lisboa. Disponivel em
http://repositorio.ul.pt/bitstream/10451/5589/1/0873-0628 2010-001-
000_00263-00281.pdf acesso em 10 mar 2015.

NEIVA JR., Eduardo. A imagem. S&o Paulo: Atica, 1994.

SANTOS, Zaira Bomfante dos. As consideracfes da graméatica do design
visual para a constituicho de textos multimodais. Disponivel
em http://www.unigran.br/interletras/ed _anteriores/n12/ASCONSIDERACOE
SDAGRAMATICADODESIGNVISUAL.doc Acesso em 20 mai 2014.

- Complementar:
KRESS,G.; van LEEUWEN, T. Multimodal discourse: the modes and media of



http://repositorio.ul.pt/bitstream/10451/5589/1/0873-0628_2010-001-000_00263-00281.pdf
http://repositorio.ul.pt/bitstream/10451/5589/1/0873-0628_2010-001-000_00263-00281.pdf
http://www.unigran.br/interletras/ed_anteriores/n12/ASCONSIDERACOESDAGRAMATICADODESIGNVISUAL.doc
http://www.unigran.br/interletras/ed_anteriores/n12/ASCONSIDERACOESDAGRAMATICADODESIGNVISUAL.doc
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contemporary communication. London: Arnold, 2001.
KRESS,G.; van LEEUWEN, T. Reading Images: The Grammar of Visual Design.
London and New York: Routledge, 1996.

Curso/habilitacdo: Jornalismo

Disciplina: FILOSOFIA Créditos: 4 |Periodo: 3°

Objetivos da Disciplina:

Conhecer alguns elementos fundamentais do pensamento filoséfico em suja
trajetoria ao longo do tempo. Relacionar o pensamento filoséfico com o pensamento
cientifico. Abordar a relacdo da filosofia com a ciéncia ao longo da histéria da
filosofia.

Ementa:

A Filosofia. A Ciéncia. O saber filoséfico e o saber cientifico. Filosofia e a Ciéncia no
Pensamento Grego, Medieval e Moderno. Ciéncia, Educacdo e Conhecimento na
contemporaneidade.

Conteudo Programaético:

A Filosofia.

A Ciéncia.

O saber filoséfico e o saber cientifico.

Filosofia e Ciéncia no Pensamento Grego

O Pensamento Medieval.

O Pensamento Moderno

Reflexdo sobre a ciéncia na contemporaneidade.

Bibliografia Recomendada

- Basica:

ALVES, Rubem. Filosofia da Ciéncia. Sao Paulo: Loyola, 2006.

ARANHA, Maria Lucia de Arruda e MARTINS, Maria Helena Pires. Filosofando.
Introducéo a Filosofia. 22.ed. Sdo Paulo. Moderna, 1993.

CHAUI, Marilena. Convite a Filosofia. 92. ed. Sao Paulo: Atica, 1997.

COTRIM, Gilberto. Fundamentos da Filosofia. Sdo Paulo: Saraiva, 1988.

OS PENSADORES. Histéria da Filosofia. Sdo Paulo: Nova Cultural, 1999.

- Complementar:

ACOT, Pascal. Hist6ria das Ciéncias. Lisboa: Edi¢cdes 70, 2001.

ANDREY, Maria Amalia et al. Para Compreender a Ciéncia. Rio de Janeiro:
Grammond, 2006.

CHASSOT, Attico. A ciéncia através dos tempos. Sao Paulo: Moderna, 2004.
CAMBELL, Joseph. A Historia do Pensamento Ocidental. 72. Ed. Bertrand do
Brasil, 2005

HELFERICH, Cristoph. Histéria da Filosofia. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2006.
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3° SEMESTRE]

Curso: Jornalismo

Disciplina: PORTUGUES  BASICO  PARA|Créditos: 4 |Periodo: 3°
JORNALISMO

Objetivos da Disciplina:

Aprimorar a capacidade do académico de ler e produzir textos com observancia aos
aspectos linguisticos responsaveis pela coesao, pela coeréncia, pela consisténcia
argumentativa no texto e pela correcdo gramatical.

Ementa:
Leitura e producédo de textos em diferentes linguagens e com diferentes funcdes.
Revisdo linguistica a partir dos problemas detectados.

Conteudo Programaético:

- O novo acordo ortogréfico;

- O texto argumentativo;

- As marcas linguisticas responsaveis pela intencionalidade;
- textualidade, coeséo e coeréncia;

- Coeréncia e posicionamento critico;

- O uso dos operadores argumentativos;

- Correcdao linguistica.

Bibliografia Recomendada

- Basica:

ABREU, Antbénio Suarez. Curso de redacédo. Sao Paulo: Atlas, 1991.

AGUIAR, Vera; BORDINI, Maria da Gléria. Literatura e formacdo do leitor:
alternativas metodoldgicas. Porto Alegre: Mercado Aberto, 1988.

COSTA VAL, M. G. Redacéo e textualidade. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2004.

- Complementar:
FARACO, Carlos Alberto & TEZZA, cristovao. Préatica de texto: lingua portuguesa
para nossos
estudantes. Petropolis: Vozes, 2010.

. Oficina de texto. Petrépolis: Vozes, 2003.
INFANTE, Ulisses. Curso de gramatica aplicada aos textos. S&do Paulo: Scipione,
2012.
SAVIOLI, Francisco Platdo & FIORIN, José Luiz. Para entender o texto: leitura e
redacao. Sao Paulo:
Atica, 1996.

Curso: Jornalismo
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Disciplina: TEORIAS DO JORNALISMO |Créditos: 4 |Periodo: 3°

Objetivos da Disciplina:

A partir do estudo de diferentes teorias do Jornalismo, aprofundar conhecimentos
referentes aos processos de producéo jornalistica e como se da 0 0s processos de
representagéo social e de (re)construcao da realidade; Discutir a respeito do papel
do jornalista na sociedade contemporanea, considerando diferentes contextos e
priorizando tematicas que tratem das relacdes étnico-raciais e de educacdo
ambiental — nos seus diferentes aspectos (ambiente natural, geopolitico, trabalho,
etc.).

Ementa:

O profissional — jornalista — suas funcdes e responsabilidades na sociedade
contemporanea. A natureza do jornalismo. O campo jornalistico e as diferentes
correntes tedricas. Nocdes sobre os tipos de textos jornalisticos. A estrutura e
funcionamento de um veiculo de comunicacao.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - O jornalista suas funcdes e responsabilidades na sociedade
contemporanea

UNIDADE 2 - Teorias do Jornalismo

Teoria do Espelho

Teoria de Newsmaking

Teoria da agao pessoal ou do “gatekeeper”

Teoria organizacional

Teoria gnostica

Teoria do agendamento ou hip6tese da agenda setting
Teoria da acao politica (instrumentalista)

Teoria Etnografica

Teoria dos Definidores Primérios e a Espiral do Siléncio
Teoria da Nova Historia

Teoria dos Fractais Biogréaficos ou a Biografia sem-fim
UNIDADE 3 - A natureza do Jornalismo
Compreendendo as noticias

O poder do jornalismo

A noticia como construcao e representacao

O campo jornalistico

A tribo jornalistica

UNIDADE 4 - O jornalismo na democracia
Expanséo da imprensa

A luta pela liberdade

O quarto poder e a democracia.

Bibliografia Recomendada
- Basica:
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HOHLFELDT, Antonio et al. Teorias da Comunicagdo — conceitos, escolas e
tendéncias. Petropolis, RJ: Vozes, 2001.

KOVACH, Bill e ROSENSTIEL, Os Elementos do Jornalismo - O que o0s
Jornalistas Devem Saber e o Publico Exigir. Sdo Paulo, Geracao Editorial, 2003
PENA, Felipe. Teoria do jornalismo. Sao Paulo: Contexto, 2005.

TRAQUINA, Nelson, Teorias do Jornalismo, volume 2. Florianépolis, Insular,
2005.

TRAQUINA, Nelson, Teorias do Jornalismo, volume I. Florianépolis, Insular, 2004.
WOLF, M. Teorias das comunicacfes de massa. Sdo Paulo: Martins Fontes,
2003.

- Complementar:

Abramo, Claudio. A regra do jogo : o jornalismo e a ética do marceneiro. Sao
Paulo : Cia. das Letras, 1988. 270 p.

Berlo, David Kenneth. O processo da comunicacédo : introducédo a teoria e a
pratica. 8. ed. S&o Paulo : Martins Fontes, 1997. 296 p.

BERGER, Peter L. A construcdo social da realidade: tratado de sociologia do
conhecimento. 322ed.Petropolis: Vozes, 2010.

NEVEU, Erik. Sociologia do jornalismo. Traducdo de Daniela Dariano com texto
de Manoel Marcos Guimaraes “Sociologia do jornalismo: o caso do Brasil”. Sdo
Paulo: Loyola, 2006.

Sites:

www.obervatoriodaimprensa.com.br

www.bocc.ubi.pt

Curso: Jornalismo

Disciplina: RADIOJORNALISMO Il Créditos: 4 |Periodo: 3°

Objetivos da Disciplina:

Proporcionar aos académicos o entendimento da importancia do radiojornalismo na
programacdo de uma emissora, além dos principais géneros desenvolvidos
atualmente, no radiojornalismo gaucho e local. Proporcionar ao académico o
dominio de conhecimentos sobre a atuacdo em radiojornalismo, de forma
concentrada na producao de programas especiais (sé€rie de reportagens e debates).
Producdo de radiojornal para veiculacdo semanal na radio Popular FM (Sintonia
Académica). Proporcionar ao académico a visdo sistémica sobre a convergéncia
digital em relacédo ao conteudo produzido.

Ementa:

Compreender o noticiario de longa duragdo: definicdo de pauta diaria, coleta de
noticias e manchetes e a producédo de radiojornalismo especializado (Programas
Especiais, Documentéarios e Debate). Desenvolver as técnicas de apresentacéao,
locucéo e edicdo adequadas a esse tipo de producédo. Utilizacdo da convergéncia
digital na producéo radiofénica.

Conteudo Programaético:



http://www.obervatoriodaimprensa.com.br/
http://www.bocc.ubi.pt/
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UNIDADE |
- Noticiarios radio de longa duragéo
-Roteiro;
-Montagem;
-Sonoplastia;
-Pauta diaria;
-Coleta de noticias;
-Edicao;
-Manchetes;
-Gravacao;
- Apresentacao.
- Projeto de programacédo de uma emissora de radio
- Convergéncia Digital
- Web Radio
- Podcast
- Plataforma digital
- Novas linguagens e formatos
UNIDADE I
- Reportagem
- Producdo e edicdo de série de reportagens em audio e formato seriado de
producéo noticiosa
- Debate em radio
- Modo de fazer: Pauta; Pesquisa; Redacéao; Edicao.
- Radiodocumentéario
- Conceitos e técnica
- Modo de fazer: Pauta; Apuracéo; Pesquisa; Redacao; Edicdo; Apresentacao.

Bibliografia Recomendada
- Basica:
FERRARETTO, Luiz Arthur. Radio: o veiculo, a histéria e a técnica. Porto Alegre:
Editora Sagra Luzzatto, 2000.
MCLEISH, Robert. Producdo de radio: um guia abrangente de producao
radiofénica. S&o Paulo: Summus, 2001.
PRADO, Magaly. Producdo de R&adio — um manual pratico. Rio de Janeiro:
Elsevier, 2006.
FERRARETTO, Luiz Artur. Radio: o veiculo, a histéria e a técnica. Porto Alegre:
Editora Sagra Luzzatto, 2000.

. Radio: Teoria e pratica. Sdo Paulo: Summus, 2014.

- Complementar:
BARBEIRO, Herédoto e LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de radiojornalismo:
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producéo, ética e internet. Rio de Janeiro. Campus, 2001.

FERRARETTO, Luiz Artur. Radio: o veiculo, a historia e a técnica. Porto Alegre:
Editora Sagra Luzzatto, 2000.

FERRARETTO, Luiz Artur; KLOCNER, Luciano (Org.). E o radio? Novos
horizontes midiaticos. Porto Alegre: Editora da PUCRS, 2010

JUNG, Milton. Jornalismo de Radio. S&o Paulo: Contexto, 2007.

KLOCKNER, Luciano. A noticia na Radio Gaucha. Porto Alegre: Sulina, 1997.
MEDITSH, Eduardo. O radio na era da informacao. Floriandpolis: Insular/UFSC,
2001.

PARADA, Marcelo. Radio: 24 horas de jornalismo. Sao Paulo, Panda, 2000.
PORCHAT, Maria Elisa. Manual de radiojornalismo Jovem Pan. S&o Paulo: Atica,
1993.

PRADO, Emilio. A estrutura da informacdo jornalistica. Sdo Paulo: Summus,
1989.

JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. Traducdo Susana Alexandria. 2. ed.
Sao Paulo: Aleph, 2009.

Curso: Jornalismo

Disciplina: FOTOJORNALISMO |Créditos: 4 | Periodo: 3°

Objetivos da Disciplina:

Proporcionar aos alunos um embasamento tedrico sobre a importancia e o papel da
imagem no mundo atual. Exercitar as técnicas e as praticas fotograficas. Refletir
sobre as implicacBes éticas relacionadas ao exercicio do fotojornalismo. Participar
da criacdo de uma Mostra Fotogréfica cujo tema é relevante para a sociedade atual.

Ementa:

Histéria do fotojornalismo. A transicdo da fotografia analdgica para a fotografia
digital. A mensagem fotogréafica e a sua relacdo com o texto. O olhar do fotografo.
Prética fotografica: principios e enquadramento. Técnicas de edicdo. A ética no
fotojornalismo.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Técnica fotogréfica

1.1 Principios da fotografia

1.1.1 Controle da luz

1.1.2 Abertura e exposicao

1.1.3 Foco e Profundidade de campo
1.2 A camera fotografica:

1.2.1 tipos e componentes

1.2.2 Objetivas e acessorios fundamentais
UNIDADE 2 - A mensagem fotografica
2.1 A escolha do motivo
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2.2 Enquadramento

2.3 Composigao

2.4 O uso das cores e 0 processo preto e branco
UNIDADE 3 - Fotojornalismo

3.1 Historia do Fotojornalismo

3.2 Géneros do fotojornalismo

UNIDADE 4 - Etica no fotojornalismo

4.1 Os limites éticos

4.2 O direito autoral

4.3 A edicao fotogréfica

Bibliografia Recomendada

- Bésica:

HEDGECOE, John. O novo manual de fotografia: guia completo para todos os
formatos. Sao Paulo: editora Senac, Sao Paulo, 2013.

MARTINS, Nelson. Fotografia: da analégica a digital. Rio de Janeiro: SENAC
Nacional, 2010.

KELBY, Scott. Fotografia digital na pratica. Sdo Paulo: Pearson Education, 2007.

- Complementar:

SOUSA. Jorge Pedro. Fotojornalismo: introducdo a histéria, as técnicas e a
linguagem da fotografia na imprensa. Floriandpolis: Letras Contemporaneas, 2004.
GURAN, Milton. Linguagem fotogréafica e informacdo. Rio de Janeiro: Rio Fundo
Editora, 1992.

BARTHES, Roland. A Camara Clara. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1980.

Curso: Jornalismo

Disciplina: ASSESSORIA DE COMUNICACAO E |Créditos: 4 |Periodo: 3°
IMPRENSA

Objetivos da Disciplina:

Compreenséo da estrutura e funcionamento das assessorias de comunicacao e seu
papel como formuladoras do discurso basico dos varios setores sociais,
instrumentalizacdo tedrica e pratica para o planejamento basico de atividades de
comunicacdo, com énfase nos aspectos jornalisticos; Promover a compreensdo do
papel da assessoria de imprensa enquanto mediadora das variadas acgdes do
assessorado no trato com os meios de comunicacdo, disponibilizando contetdos
relevantes e de interesse publico; Capacitar o académico para as acdes
desenvolvidas pelo assessor de imprensa no cotidiano da profissdo, inclusive no
cenario digital.

Ementa:
O que é a assessoria de comunicagcdo social: evolugdo, conceitos e funcgdes; o
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jornalista e sua relacdo com publicitarios e relacdes publicas na comunicacéo
integrada; Fluxos de informacdes; Marketing de contetdo; Assessoria de imprensa
no contexto da comunicagéao digital; Produtos e servigcos de uma Al; O assessor e a
guestdo ética no trato informativo e a construcao da imagem perante as questdes
sociais da atualidade.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Fundamentos de Assessoria de Comunicacao

- ACS: evolucgao, conceitos e funcdes

- Comunicacao Integrada (interna; administrativa; mercadolégica e institucional)
- Comunicacéo Integrada de Marketing

- Ferramentas

UNIDADE 2 — Fundamentos de Assessoria de Imprensa

- Al: origem e contexto historico

- O capital da assessoria de imprensa

- Relacionamento com a midia, clipping

- A producéo de conteudo relevante — content marketing

- O assessor de imprensa enguanto gestor

UNIDADE 2 — Assessoria de Comunicacdo e Imprensa na pratica
- Produtos, servicos e atividades de uma assessoria de comunicacéao integrada
- Comunicacéo dirigida/estratégica

- Publicacdes jornalisticas

- Assessoria de Imprensa e empreendedorismo

- Capacitacéo de porta-vozes e Media Training

- Praticas de Assessoria de Imprensa nas Midias Digitais

- Gerenciamento de crises

UNIDADE 3 - Etica na atividade do assessor

- Relag&o com os publicos

Bibliografia Recomendada

- Basica:

CHINEM, Rivaldo. Assessoria de Imprensa: como fazer. Sdo Paulo: Summus,
2003. 22 ed.

DUARTE, Jorge (org.). Assessoria de Imprensa e relacionamento com a midia:
teoria e préatica. Sdo Paulo: Atlas, 2006. 22 ed.

KOPLIN, Elisa; FERRARETTO, Luiz Arthur. Assessoria de imprensa: teoria e
pratica. Porto Alegre: Sagra Luzzatto, 2001.

KUNSCH, Margarida. Planejamento de Rela¢cfes Publicas na Comunicagao
Integrada. Sao Paulo: Summus, 2003.

MAFFEI, Maristela. Assessoria de Imprensa: como se relacionar com a midia. Sao
Paulo: Contexto. 2010.
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- Complementar:

A midia e a construcdo da imagem empresarial: bases para o relacionamento
do Banco do Brasil com aimprensa. Brasilia: Banco do Brasil, 2001.

CHINEM, Rivaldo. Assessoria de Imprensa: como fazer. Sdo Paulo: Summus,
2003. 22 ed.

DORNELLES, Souvenir Maria Graczyk. (org.). Relagcbes Publicas:
Planejamento e Comunicacédo. Porto Alegre: EDIPUCRS, 2012.

EBON, José. Curso de Propaganda: do anuncio a comunicacao integrada. S&o
Paulo: Atlas, 2004.

FEDERACAO NACIONAL DOS JORNALISTAS. Manual de assessoria de
comunicacao: imprensa 2007. Sao Paulo, 2007. 45p. 42 ed.

FORTES, Waldyr Gutierres. Relacdes Publicas: processo, funcdes, tecnologias e
estratégias. Sdo Paulo: Summus, 2003.

GARCIA, Maria Tereza. A arte de se relacionar com a imprensa: como aprimorar
o relacionamento com jornalistas e fortalecer a imagem de sua empresa. Sao Paulo:
NOVATEC, 2004.

LOPES, Boanerges e VIEIRA, Roberto Fonseca. Jornalismo e RP: acdo e reacgéo:
uma perspectiva conciliatoria possivel. Rio de Janeiro: Mauad, 2004.

MAFFEI, Maristela. Assessoria de Imprensa: como se relacionar com a midia. S&o
Paulo: Contexto. 2010.

PINHEIRO, Duda; GULLO, José. Comunicacédo Integrada de Marketing: gestéao
dos elementos de comunicacdo. Sao Paulo: Atlas, 2005.

PINHO, J.B. Comunicacdao em Marketing. Campinas: Papirus, 2001.

Ebook_Redes_Sociais_para Assessores_de_Imprensa.pdf (on-line)
Minibook_2 ferramentas_basicas_e_poderosas_para_pautar_os_jornali
stas.pdf (on-line)

MiniBook_5 aplicativos_indispensaveis_para_Assessores_de_Imprens
a.pdf (on-line)

Curso: Jornalismo

Disciplina: ANTROPOLOGIA |Créditos: 2 |Periodo: 3°

Objetivos da Disciplina:

Estimular o aluno a reflexdo antropoldgica em sua relagdo com a Comunicagao, no
campo da Ciéncia Social. Ampliar a percep¢éo dos fatos que envolvem a sociedade
contemporanea, nos seus mais variados aspectos (comportamento, modos de
representacdo, lacos identitarios, entre outros) a partir do aprendizado da
Antropologia.

Ementa:
Introducéo as principais teorias antropoldgicas. Antropologia Cultural e Antropologia
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Social. Objeto Antropoldgico. A Evolucao da Antropologia. O Produto Antropoldgico.
A Prética Antropologica. O Futuro da Antropologia. As contribuices da Antropologia
para a pesquisa e a pratica da Comunicacdo Social.

Conteudo Programaético:

1. A constituicdo do campo da antropologia

As definicdes de cultura;

Introducdo e conceitos, questbes de género, de raca, minorias oprimidas e
marginalizadas, familias e antropologia como um campo interdisciplinar;
Cultura e identidade social.

2. A problematizacdo midiética das questdes culturais

Cultura e pés-modernidade;

As culturas nacionais como comunidades imaginadas;

Raca e progresso. Cultura africana e afro-brasileira, cultura indigena.

3. Dimensdes culturais do jornalismo

As teorias da comunicacédo e a questdo da cultura;

A noticia como expressao cultural;

O jornalismo e o conhecimento comum.

Bibliografia Recomendada

- Basica:

HALL, Stuart. A Identidade Cultural na Pds-Modernidade. Traducdo: Tomaz
Tadeu da Silva e Guacira Lopes Louro. Rio de Janeiro: DP&A Editora, 2004.
LARAIA, Roque de Barros. Cultura: um conceito antropologico. Rio de Janeiro:
Jorge Zahar, 2004.

MARCONI, Marina de Andrade e PRESOTTO, Zélia Maria Neves. Antropologia:
uma introducdo. Sao Paulo: Atlas, 2010.

- Complementar:

BOAS, Franz. Antropologia Cultural. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2004.
LAPLANTINE, Francois. Aprender Antropologia. Sdo Paulo: Brasiliense, 2006.
ULLMANN, Reinholdo. Antropologia Cultural. Porto Alegre, 1980.

4° SEMESTRE

Curso: Jornalismo

Disciplina: PORTUGUES PARA JORNALISMO Créditos: 4 \Perl'odo: 40

Objetivos da Disciplina:
Assumir o lugar de sujeito autor no texto jornalistico com conhecimentos linguisticos
e discursivos de modo a produzir a escrita especializada com corregdo, coeréncia,
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consisténcia e adequacao ao sujeito leitor.

Ementa:

Construcédo do texto adequado discursiva e linguisticamente a escrita jornalistica.
Producdo de conhecimento acerca do imaginario da escrita feito pelo leitor.
Ocupacéao do lugar de sujeito autor no texto jornalistico.

Conteudo Programaético:

-Lingua e escrita jornalistica;

-Leitor e o imaginario de lingua;
-Jornalismo interpretativo: reportagem;
-Jornalismo informativo: nota e noticia;
-Jornalismo opinativo: editorial e crénica;
-Sujeito jornalista e a autoria;
-Coeréncia e posicionamento critico;

-O uso dos operadores argumentativos;
-Correcao linguistica.

Bibliografia Recomendada

- Béasica:

ABREU, Antbnio Suarez. Curso de redagéo. S&ao Paulo: Atlas, 1991.

COSTA VAL, M. G. Redacéo e textualidade. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2004.
DANTAS, Edna. Chafurdei no lixo do presidente. Revista de Jornalismo ESPM.
Ano 5, n° 17, abr.,mai, jun. de 2016. p .30-35

FLORES, Giovanna Benedetto. Entre a Ciéncia e a Midia: um olhar da assessoria
de imprensa. In: NECKEL, Nadia Régia Maffi; GALLO, Solange Maria Leda. (org.)
Ciéncia e cultura. Palhoga: Editora UNISUL, 2011. p. 17-28

SILVA, Telma Domingues da. A lingua na escrita jornalistica. In: GUIMARAES,
Eduardo(org.) Producdo e circulagdo do conhecimento: Estado, midia e
sociedade. Campinas: Pontes, 2001. P.59-69

MANUAIS DE REDACAO: Folha de S&o Paulo, Abril, Zero Hora.

Textos jornalisticos de diferentes veiculos

- Complementar:
FARACO, Carlos Alberto & TEZZA, cristovao. Préatica de texto: lingua portuguesa
para nossos
estudantes. Petropolis: Vozes, 2010.

. Oficina de texto. Petrépolis: Vozes, 2003.
INFANTE, Ulisses. Curso de gramatica aplicada aos textos. S&do Paulo: Scipione,
2012.
SAVIOLI, Francisco Platdo & FIORIN, José Luiz. Para entender o texto: leitura e
redacao. Sao Paulo:
Atica, 1996.
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Curso: Jornalismo

Disciplina: PLANEJAMENTO GRAFICO EM/|Créditos: 4 |Periodo: 4°
JORNALISMO

Objetivos da Disciplina:

Estabelecer contato com os conceitos de editoracéo eletronica através de softwares
de paginacédo e capacitar-se a desenvolver projetos no universo do jornalismo,
criando e aperfeicoando o conhecimento das técnicas de diagramacdo e o
conhecimento instrumental para a produgéo grafica.

Ementa:

Principios do design aplicados ao projeto grafico. O projeto gréafico e sua articulacéo
com o projeto editorial. O processo de edi¢cao no jornalismo impresso. Os elementos
essenciais da pagina informativa. A articulacdo texto-imagem. Processos de
impresséo. Design grafico e sustentabilidade.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Editoragéao no programa Adobe In Design
1.1 Criag&o de documentos

1.2 Insercao e manipulacéo de textos e objetos
1.3 Uso dos vinculos

1.4 Criacdo de Paginas Mestres

1.5 Modelos de cores

1.6 Fechamento do arquivo para impresséo
UNIDADE 2 - A pagina impressa

2.1 Formatos

2.2 Tipografia e legibilidade

2.3 Zonas de Visualizagao

UNIDADE 3 - Planejamento visual

3.1 Conceito, histoéria e perspectivas do design
3.2 Principios do design

3.3 Psicodindmica das cores

UNIDADE 4 - Infografia

4.1 Conceitos, andlises e perspectivas
UNIDADE 5 - Elaboracao do Projeto Grafico
5.1 O Projeto Editorial e o Projeto Gréfico
UNIDADE 6 - Sistemas de impressao

6.1 Da tipografia ao offset

Bibliografia Recomendada

- Basica:

WILLIAM, Robin. Design para quem ndo é designer. Noc¢Oes basicas de
planejamento visual. Sdo Paulo: Callis, 4° ed.
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COLLARO, A C. Projeto gréfico: teoria e pratica da diagramacdo. S&do Paulo:
Summus, 1997.
RIBEIRO, Milton. Planejamento Visual Grafico. LGE Editora, Brasilia, 2003.

- Complementar:

FARINA, Modesto. Psicodinamica das cores em comunicacdo. Sao Paulo: Edgard
Blicher, 1997.

GRUSZYNSNKI, Ana Claudia. A imagem da palavra: retérica tipografica na pos-
modernidade. Terezépolis, RJ: Novas ldéias, 2007.

TEIXEIRA, Tattiana. Infografia e jornalismo: conceitos, analises e
perspectivas. Salvador: EDUFBA, 2010.

Curso: Jornalismo

Disciplina: TELEJORNALISMO | Créditos: 4 |Periodo: 4°

Objetivos da Disciplina:

Proporcionar ao aluno conhecimentos tedricos e praticos indispensaveis ao
exercicio do telejornalismo. Apresentar as caracteristicas que compdem a
mensagem jornalistica na televisdo, desenvolvendo atividades préticas
relacionadas, para que o aluno tenha condicbes de desempenhar as funcdes
basicas de jornalismo televisivo e capacidade de criar novos formatos.

Ementa:

Noticia em televisdo: partes e componentes da noticia e os critérios de
noticiabilidade. Redacéo Jornalistica em televisdo. Diferencas da redacdo para TV e
outros veiculos. Fontes. Pauta. Reportagem. As funcdes do repérter. Aspectos
histéricos da televisdo. Linguagem da televisdo e imagens. Aspectos técnicos da
televisdo. Laboratoério de atividades préticas.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - O jornalismo natelevisao

Telejornalismo na TV brasileira

Otextona TV

Tipos de noticias televisivas, fontes e pauta

Critérios de noticiabilidade

Formatos para constru¢céo da noticia

Script de televisédo

A reportagem e as fungdes do repérter

A entrevista e suas caracteristicas

Diferencga do jornalismo em TV para outros meios

UNIDADE 2 - Aspectos historicos e técnicos da televiséo
Principais sistemas de transmissao a cores: NTSC, SECAM, PAL e PAL- M
Equipamentos de estudio e de externa
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lluminacédo e cenario: Tipos de iluminacéo
Enquadramentos da imagem

Movimentos de camera

UNIDADE 3 - Laboratorio prético

Producéo de textos de telejornal em diversos formatos
Prética de gravacdo em estudio e externa

Exercicios com camera fotografica e celular

Bibliografia Recomendada

- Béasica:

BARBEIRO, Herddoto. Manual de Telejornalismo. S&o Paulo: Campus, 2005.
FACHEL, Flavio. Dicas de #telejornalismo. Sédo Paulo: F. Fachel, 2011.

VIZEU, Alfredo; PORCELLO, Flavio; COUTINHO, lluska. 60 anos de Telejornalismo
no Brasil: Historia, andlise e critica. Floriandpolis: Insular, 2010.

YORQUE, lIvor. Telejornalismo. Sao Paulo: Roca, 2007.

- Complementar:

ARBEX Jr, José. Showrnalismo: a noticia como espetaculo. Sado Paulo: Casa
Amarela, 2001.

BONNER, William. Jornal Nacional: modos de fazer. Sdo Paulo: Globo Editora,
2009.

DUARTE, Elizabeth Bastos; CASTRO, Maria Lilia Dias de (orgs). Televiséo: entre o
mercado e a academia. Porto Alegre: Editora Sulina, 2006.

LAGE, NILSON. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica.
Sé&o Paulo: Record, 2003. Sao Paulo: Ciéncia Moderna, 2005.

MACIEL, Pedro. Guia para falar (e aprender) bem na televisdo. Porto Alegre: Sagra
DC Luzzatto Editores, 1993.

PEREIRA Jr, Alfredo Eurico Vizeu; PORCELLO, Flavio Antdnio Camargo; MOTA,
Célia Ladeira. Telejornalismo: a nova praca publica. Florian6polis: Insular, 2006.
RODRIGUES, Ernesto (org.). No proximo bloco... O jornalismo brasileiro na TV e na
internet. Rio de Janeiro: Ed. PUC-RIio; S&o Paulo: Loyola, 2005.

SQUIRRA, Sebastido. Aprender telejornalismo: producdo e técnica. Sdo Paulo:
Brasiliense, 1990.

YORKE, lIvor. Jornalismo diante das camaras. Sao Paulo: Summus, 1998.

Curso: Jornalismo

Disciplina: REDACAO JORNALISTICA | | Créditos: 4 |Periodo: 4°

Objetivos da Disciplina:
Instrumentalizar o aluno na redacdo de textos jornalisticos de diversos estilos,
mediante a utilizag&o de técnicas de redagéo apropriadas.

Ementa:
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Niveis e funcbes da linguagem jornalistica. Os diferentes tipos de leads. As normas
de redacdo nos veiculos impressos brasileiros. Conceitos, importancia e estilos de
reportagem. Elaboracdo de reportagens. Tendéncias de reportagem no jornalismo
brasileiro.

Conteudo Programaético:

1. Niveis e funcdes da linguagem jornalistica:

a realidade selecionada

implicagdes, intertextualidade e contextualizagdes.

2. A busca da objetividade no texto jornalistico:

O lead (lide) como estrutura narrativa e estratégia jornalistica. Tipos de lead:
classico, de citacdo, circunstancial, cliché, conceitual, cronoldgico, de apelo direto,
de contraste, descritivo, de enumeracdo, dramatico, interrogativo, rememorativo,
adversativo, explicativo, apelativo.

3. As diferencas entre noticia e reportagem. Tendéncias de reportagem no
jornalismo brasileiro.

4. Técnicas para a elaboracéo de reportagens:

A elaboracgéo da pauta: pista inicial, sondagem, preparagédo da pauta

Pré-producéo: andalise das fontes e sequéncia de abordagem

Produgéo: confronto de informacdes e checagem

PoOs-producdo: redacdo, producdo visual da reportagem e reserva de
documentacéo.

Bibliografia Recomendada

- Béasica:

PENA, Felipe. Teoria do jornalismo. S&o Paulo: Contexto, 2005.

PEREIRA Jr., Luiz Costa. Guia para a edicédo jornalistica. Petrépolis (RJ): Vozes,
2006.

. A apuracdo da noticia: métodos de investigacdo na
imprensa. Petrépolis (RJ): Vozes, 2006.

LAGE, Nilson. Teoria e técnica do texto jornalistico. Rio de Janeiro: Elsevier,
2005.

- Complementar:

KOVACH, Bill e ROSENSTIEL, Tom. Os elementos do jornalismo. O que os
jornalistas devem saber e o publico exigir. Sdo Paulo: Geracéo editorial, 2004.
MAINGUENAU, Dominique. Analise de Textos de Comunicagdo. Sdo Paulo:
Cortez, 2000.

SQUARISI, Dad; SALVADOR, Arlete. A arte de escrever bem: um guia para
jornalistas e profissionais do texto. 62 ed. Sdo Paulo: Contexto, 2009.

SQUARISI, Dad; SALVADOR, Arlete. Escrever melhor: guia para passar 0s
textos a limpo.. 32 ed. Sédo Paulo: Contexto, 2009.
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Sites recomendados:
www.observatoriodaimprensa.com.br
www.bocc.ubi.pt

Curso: Jornalismo

Disciplina: MiDIA, SOCIEDADE E CULTURA Créditos: 4 ‘Perl'odo: 1°

Objetivos da Disciplina:

Analisar 0s processos de comunicagdo em intera¢cdo no universo da cultura; Refletir
sobre a acéo e as representacdes (identidades e conhecimentos) que circulam na
midia sob a perspectiva dos produtores e receptores; Refletir sobre o papel da
midia como espaco de conquista e manutencao de poder.

Ementa:

Processos comunicacionais e diferentes olhares no contexto contemporaneo.
NocgOes e abordagens sobre os conceitos de cultura, conhecimento e identidades,
tendo como centro a esfera midiatica; a cultura articulada a producéo, a circulacao e
a recepcdo de produtos comunicacionais. Interac6es entre o global e o local no
campo midiatico; as conexdes entre o campo midiatico e a cidadania na perspectiva
das identidades culturais e do conhecimento. A comunicacéo, a cultura, a sociedade
e o0 ser humano. A Sociedade de massa. A industrializacdo e urbanizacdo. A
Sociedade de Consumo. A Sociedade do Espetaculo. A Sociedade das Imagens. A
Sociedade Global. A Sociedade Tecnoldgica. A sociedade individualizada.

Conteudo Programaético:

| — O individuo no contexto social, a comunicacao e a cultura

Conceito(s) de cultura, conhecimento e identidades, tendo como centro a esfera
midiatica. A cultura e a comunicacéo no Brasil.

Il - Midia e sociedade contemporanea

Sociedade do espetaculo e a cultura da imagem: o conceito de espetaculo; a
sociedade do espetaculo e a estetizacdo das mercadorias nos produtos midiaticos;
a valorizagao das imagens nos produtos comunicacionais contemporaneos; o papel
desempenhado pela publicidade e pela construcdo das marcas; a informacgao
jornalistica e o espetaculo.

[l = A cultura local e a cultura global: intersec¢cdes e confrontos

As mudancas nas praticas comunicacionais, o desenvolvimento tecnoldgico e a
disseminacgdo social da légica mercantil; as relagbes entre a economia e a cultura
no contexto da pos-modernidade; as modificagbes nos processos sociais e
comunicacionais e a era do virtual; a situacdo atual da cultura e da industria cultural
e a presenca de mensagens caracterizadas pela combinacdo de informacéo e de
entretenimento. A presenga das imagens na vida politica: o esvaziamento dos
atores politicos tradicionais e a espetacularizagéo da politica.

Bibliografia Recomendada



http://www.observatoriodaimprensa.com.br/
http://www.bocc.ubi.pt/
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- Béasica:

BAUDRILLARD, Jean. A sociedade de consumo. Edi¢des 70. 2008. 22 Edicéo.

BAUMAN, Zygmunt. A sociedade individualizada: vidas contadas e historias

vividas / Traducéo José Gradei. - Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2008.
BRETTON, Philippe, PROULX, Serge. Sociologia da Comunicacdo. S&o
Paulo: Loyola, 2002.

HALL, Stuart. A identidade cultural na pos-modernidade. 112. ed. Rio de Janeiro:
DP&A, 2006.

JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. 22 ed. Sdo Paulo: Aleph, 2009.
ORTIZ, Renato. A moderna tradicdo brasileira. Cultura brasileira e industria
cultural. Sdo Paulo: Brasiliense, 2006.

. Mundializac&o e cultura. Sdo Paulo: Brasiliense, 1994.

PINTO, Virgilio Noya. Comunicac&o e Cultura Brasileira. S&o Paulo: Atica. 1989.

- Complementar:
BAUMAN, Zygmunt. Modernidade Liquida. Tradugdo: Plinio Dentzien. Rio de
Janeiro: Zahar, 2003.
BOSI, Alfredo. Dialética da colonizacdo. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1992.
. Cultura brasileira: temas e situacdes. S&o Paulo: Atica, 1987.
DEBORD, Guy. A sociedade do espetaculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 1997.
HOLLANDA. Sérgio Buarque de. Raizes do Brasil. 26%ed. Sdo Paulo: Cia das
Letras, 1995.
HARRISON, Lawrence E.; HUNTIGTON, Samuel P. A cultura importa. Rio de
Janeiro: Record, 2002.
JACKS. Nilda. Midia Nativa: industria cultural e cultura regional. Porto Alegre:
UFRGS, 2003.
THOMPSON, John B. Midia e Modernidade: uma teoria social da midia.
Petropolis: vozes, 1998.
Sites:
www.bocc.ubi.pt
http://disc-midia-sociedade-e-cultura.webnode.com/

5° SEMESTRE]

Curso: Jornalismo

Disciplina: SEMIOTICA Créditos: 4 |Periodo: 5°

Objetivos da Disciplina:
Analisar e pesquisar os fundamentos do exercicio das linguagens oral, escrita e



http://www.bocc.ubi.pt/
http://disc-midia-sociedade-e-cultura.webnode.com/
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icbnica. Analisar e elaborar as linguagens oral, escrita, icbnica, imagética, sonora
sob 0 aspecto semiotico. Relacionar os fundamentos semidticos com as préticas
comunicacionais midiaticas.

Ementa:

Semidtica: a ciéncia geral dos signos. Semiética Geral e semidticas especiais. Os
diversos sistemas de linguagem como objeto de estudo da ciéncia dos signos. O
lugar da Semiédtica. O conceito de signo e os tipos de signos. Charles Sanders
Peirce e o conceito triadico de signo. Ferdinand de Saussure e o conceito diadico
de signo. Eixos da Linguagem (sintagmatico e paradigmatico). Funcdes de
Linguagem. A conotacdo e a denotacdo. Polifonia e dialogismo. Semiética da
cultura. A semiose como acao e atividade dos signos. Os signos (verbais e nao
verbais) como elementos constituintes de discursos.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 — A CIENCIA SEMIOTICA

1.1 — Aciéncia que estuda os signos e todas as linguagens

1.2 - Paradigma fundante: o signo

1.3 — O signo em Saussure.

1.4 — O signo em Peirce.

1.5 — Outros autores fundantes da semiotica: Hjelmslev, Barthes, Jakobson,
Greimas.

1.6 — Eixos da Linguagem e funcfes da Linguagem.

UNIDADE 2 — APRENDER A LER OS SIGNOS

2.1 — O jogo dos signos na(s) linguagem(ens).

2.2 — A leitura semioldgica denotativa.

2.3 — A leitura semioldgica conotativa.

2.4 — Leitura semioldgica polissémica.

2.5 — Aplicacdo da semiotica em diferentes suportes sociais: moda, vitrina, noticia,
artigo, cinema, publicidade, gestos, arte, design e danca.

2.6. A leitura de textos multimodais.

UNIDADE 3 - ELEMENTOS DE SEMIOLOGIA DOS DISCURSOS

3.1 — Organizacao discursiva.

3.1.1 — Texto e discurso (intertextualidade e interdiscursividade).

3.2 — Analise discursiva.

3.2.1 — As relacdes do sujeito com sua fala.

3.2 2 — Investimento tematico e figurativo.

3.3 — Sentido e efeito de sentido.

UNIDADE 4 - LINGUAGEM E REALIDADE (Teorias sociossemibticas
contemporaneas)

4.1 — Conceito de realidade e representacgéo.

4.2 — Mediagbes simbdlicas.
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4.3. Gramética do Design Visual —

4.3.1 Metafuncéo Representacional/ldeacional: Imagem como representacao.
4.3.2 Metafuncéo Interativa/lnteracional: Imagem como interacao.

4.3.3 Metafuncéo Textual/Composicional: Imagem como texto.

Bibliografia Recomendada

- Basica:

BARTHES, Rolando. Elementos da Sociologia. Traducdo de lzidoro Blikstein. S&o
Paulo: Cultrix, 1971.

SANTAELLA, Lucia. O que é semidtica. SAO PAULO: Brasiliense, 2012.
SANTAELLA, Lucia. Comunicacdo e Semidética. Sdo Paulo: Hacker Editores,
2004.

SAUSSURE, F. de. Curso de Linguistica Geral. 272 Ed. Sdo Paulo: Cultrix, 2006.

- Complementar:

BAKHTIN, M.M. Os géneros do discurso. In: BAKHTIN, M. Estética da criagao
verbal. Preféacio a edicao francesa Tzvetan Todorov; introdugéo e traducao do russo
Paulo Bezerra. 6%2ed. S&o Paulo: WMF Martins Fontes, 2011.

BARROS, Diana Luz Pessoa de. Teoria Semidtica do Texto. Sdo Paulo, Atica,
2011.

EDGAR-HUNT, Robert. A Linguagem do Cinema: Colecdo Fundamentos de
Cinema. Bookman, 2013. VitalBook file. Minha Biblioteca.

JAKOBSON, Roman. Linguistica e Poética. In: . Linguistica e comunicacdao.
Traducéo de Izidoro Blikstein e José Paulo Paes. S&do Paulo: Cultrix, 1987.

KRESS, G.; van LEEUWEN, T. Reading images. 2. ed. London: Routledge, 2006.

Curso: Jornalismo

Disciplina: DOCUMENTARIO TELEVISIVO | ‘Créditos: 4 \Perl'odo: 50

Objetivos da Disciplina:

Proporcionar ao aluno o conhecimento teorico e técnico necessario a producdo de
documentarios, permitindo ao académico planejar e executar producdes desta
natureza, além de lancar um olhar reflexivo para o cinema e a televiséo.

Ementa:
Aspectos historicos do documentario no Brasil. Tipos e estruturas de
documentarios. Cinema e documentarismo. Avancos na producdo de
documentarios nas ultimas décadas. As técnicas de pré-producao, filmagem e pos-
producéo.

Conteudo Programatico:

UNIDADE 1 - Aspectos historicos
Documentario no Brasil

Tendéncias do documentéario contemporaneo




167

Cinema e documentarismo

UNIDADE 2 - Documentario

A reportagem documentaria

Diversos modos de apresentacao

Tipos de documentarios

Estilos e narrativas possiveis

Passos para a producéao de um documentario televisivo
Partes componentes do documentario
Evolugao dos formatos

Novas tecnologias

UNIDADE 3 - Pré-producéao

Roteiro

Cena dramética

Proposta, pesquisa, argumento e tratamento
UNIDADE 4 - Filmagem

Equipe de producédo

Situagdes de filmagem

Histéria versus edicao

Criagao de visuais

UNIDADE 5 - P6s-producéo

Elementos de montagem do documentario
Edicao

Bibliografia Recomendada

- Béasica:

BERNARD, Sheila Curran. Documentério: técnicas para uma producdo de alto
impacto. S&o Paulo: Campus, 2008.

LINS, Consuelo. MESQUITA, Claudia. Filmar o real: sobre o documentario brasileiro
contemporaneo. Rio de Janeiro: Zahar, 2011.

PUCCINI, Sérgio. Roteiro de documentario: Da pré-producdo a poOs-producéao.
Campinas, SP: Papirus, 2009.

- Complementar:

ANDREW, J. Dudley. As principais teorias do cinema: uma introducdo. Rio de
Janeiro: Zahar, 2002.

ARONCHI DE SOUZA, José Carlos. Géneros e Formatos na televisdo brasileira.
Sé&o Paulo: Summus, 2004.

CAMPOS, Flavio de. Roteiro de cinema e televisédo: a arte e a técnica de imaginar,
perceber e narrar uma estoria. Rio de Janeiro: Zahar, 2011.

LAGE, Nilson. Linguagem jornalistica. S0 Paulo: Atica, 1993.

MEDINA. Cremilda Araujo. Entrevista-o dialogo possivel. Sdo Paulo: Sagra, 1995.
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WATTS, Hatrris. Direcédo de camera. Sdo Paulo: Summus, 1999.
Artigos on-line: http://bocc.ubi.pt

Curso: Jornalismo

Disciplina: TELEJORNALISMO I Créditos: 4 |Periodo: 5°

Objetivos da Disciplina:

A partir dos conhecimentos teéricos e praticos adquiridos no semestre anterior,
aprofundar técnicas de producdo de texto, gravacdes de reportagens e boletins, e
apresentacdo de telejornal, capacitando o aluno a desenvolver fungbes
relacionadas a producéo de jornalismo televisivo. Motivar a producdo de materiais
de telejornalismo e a confeccdo de um telejornal académico onde todos os alunos
envolvam-se nos diversos formatos da noticia. Familiarizar os alunos com o
processo de edi¢do técnica para montagem das reportagens e do telejornal, atraves
de observacédo e acompanhamento do trabalho do editor de imagens.

Ementa:

Noticia em TV. Técnicas de producao de telejornal. Selecdo de pautas de interesse
académico, privilegiando teméaticas que envolvam a sustentabilidade em suas
diferentes areas, como social, cultural, econdbmica e ambiental, e as questfes
étnico-raciais e de direitos humanos. Apresentacdo em estudio. Edicdo técnica.
Producéo de telejornal de curta-duracéo.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Noticiaem TV

Partes e componentes da noticia; Formatos de noticia; Conteudo editorial da
noticia; Redacéo jornalistica em TV.

UNIDADE 2 - Técnicas de producéo

Gravacao de reportagem externa e boletins; Entrevista para telejornal,
Apresentacdo em estudio; Posicionamento, postura; Detalhes de roupas,
acessorios, penteados e maquiagem especifica para televisao.

UNIDADE 3 - Edigcéo

Equipamentos de edicdo linear e ndo linear; Passos para a edi¢éo jornalistica.
UNIDADE 4 - Telejornal na pratica

Producéo de reportagens, entrevistas e montagem de telejornal.

Bibliografia Recomendada

- Basica:

BARBEIRO, Herddoto. Manual de Telejornalismo. S&o Paulo: Campus, 2005.
BRASIL, Antdnio. A Revolucéo das Imagens: Uma Nova Proposta Para o
Telejornalismo. Sao Paulo: Ciéncia Moderna, 2005.

LAGE, NILSON. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica.
Séo Paulo: Record, 2003.

YORKE, Ivor. Telejornalismo. Sao Paulo: Roca, 2007.



http://bocc.ubi.pt/
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- Complementar:

BONNER, William. Jornal Nacional: modos de fazer. Sdo Paulo: Globo Editora,
2009.

DUARTE, Elizabeth Bastos; CASTRO, Maria Lilia Dias de (orgs). Televiséo: entre o
mercado e a academia. Porto Alegre: Editora Sulina, 2006.

MACIEL, Pedro. Guia para falar (e aprender) bem na televisdo. Porto Alegre: Sagra
DC Luzzatto Editores, 1993.

PATERNOSTRO, Vera iris. O texto na TV: manual de telejornalismo. S&o Paulo:
Brasiliense, 1991.

YORKE, Ivor. Jornalismo diante das camaras. Sao Paulo: Summus, 1998.

Curso: Jornalismo

Disciplina: REDACAO JORNALISTICA II Créditos: 4 |Periodo: 5°

Objetivos da Disciplina:

Instrumentalizar o aluno para a critica, a investigacédo e a interpretacao jornalistica.
Estimular a capacidade de reflexdo ao respeito das praticas jornalisticas no
contexto social, avaliando suas perspectivas, limitacées e possibilidades. Discutir a
respeito do papel do jornalista na sociedade contemporanea, considerando
diferentes contextos e priorizando tematicas que tratem das relacfes-étnico raciais,
acOes de inclusdo e de educacdo ambiental — nos seus diferentes aspectos
(ambiente natural, geopolitico, trabalho, cidadania, consumo, etc.).

Ementa:

O planejamento e a producdo de reportagens. A investigacdo, a interpretacdo, a
sistematizacao de informacdes e a edicdo na reportagem. Adequacao de linguagem
aos diferentes veiculos de comunicacdo e as diferentes editorias. A funcdo dos
editores nas redacdes dos veiculos impressos. A importancia dos recursos graficos
no jornalismo impresso. O emprego da legenda e do texto legenda.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Planejamento e producao de matérias jornalisticas.

1.1 Pesquisa e elaboracdo de pauta (a pertinéncia das tematicas que priorizam a
visao sistémica da realidade)

1.2 Coleta de dados

1.3 Fontes de informacao

1.4 Investigacgdo e interpretacao jornalistica na reportagem (a contextualizacdo e os
pontos de intersec¢do entre as tematicas sociais, culturais, econdmicas, politicas,
ambientais...)

1.5 Anélise de dados

1.6 Confrontacéo das versdes

UNIDADE 2 - A edicao jornalistica:
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2.1 Valores e dilemas editoriais

2.2 Veracidade

2.3 Responsabilidade do profissional.

UNIDADE 3 - O acabamento do texto jornalistico

3.1 Adequacéo de linguagens aos diferentes estilos e editoriais:
3.2 Construcao do texto jornalistico em diferentes estilos

3.3 Clareza

3.4 Objetividade

3.5 Conciséo

3.6 Correcao ortogréfica

3.7 Os efeitos de sintese

3.8 Os elementos verbais (texto, titulos, legendas...) e os elementos ndo verbais
(imagem, graficos, ilustracoes).

Bibliografia Recomendada

- Basica:

LAGE, Nilson. Teoria e técnica do texto jornalistico. Rio de Janeiro: 2005

. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa
jornalistica. Rio de Janeiro: Record, 2001.

PEREIRA Jr., Luiz Costa. Guia para a edicao jornalistica. Petrépolis (RJ): Vozes,
2006.

. A apuracédo da noticia: métodos de investigacdo na
imprensa. Petrépolis (RJ): Vozes, 2006.

- Complementar:

SQUARISI, Dad. A arte de escrever bem: um guia para jornalistas e
profissionais do texto. S&o Paulo: Contexto, 2009.

COIMBRA, Oswaldo. Texto da reportagem impressa: um curso sobre sua
estrutura. S&o Paulo: Atica, 1993.

ERBOLATO, Méario. Técnicas de codificacdo em jornalismo. S&o Paulo: Atica,
1991.

KOTSCHO, Ricardo. A prética da reportagem. S&o Paulo: Atica, 1995.
MEDINA, Cremilda de Araugjo. Entrevista: o dialogo possivel. Sdo Paulo:
Atica, 1995.

Curso: Jornalismo

Disciplina: MIDIAS DIGITAIS E LINGUAGEM Créditos: 4 \Perl'odo: 50

Objetivos da Disciplina:

Apresentar ao aluno o contexto académico-cientifico em torno da cibercultura e sua
ligacdo com o jornalismo. Evidenciar as linguagens utilizadas pelo jornalismo na
época da convergéncia. Proporcionar ao aluno uma reflexdo sobre o contexto
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contemporaneo da producdo jornalistica e capacitar o aluno a producdo no
ambiente digital, considerando suas linguagens, dispositivos e fluxo da informac&o.

Ementa:

A linguagem e suas diferentes formas de apresentacdo. As midias digitais
contemporaneas e suas respectivas linguagens e dispositivos. Mudanca de
paradigmas teoricos e praticos da cibercultura. O perfil e 0 posicionamento do
profissional do jornalismo em relacdo a estes recursos a partir da busca e
apreensdo em torno da producdo académico-cientifica desenvolvida na érea.
Discussao sobre as transformacdes na producdo jornalistica a partir do uso das
midias digitais como meio e 0 acesso a este novo tipo de suporte e o perfil do
consumidor de noticias da atualidade.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Midias Digitais e linguagem
Historico mundial

Historico no Brasil

Teoria das Midias Digitais

A Linguagem Rearranjada

A Linguagem Convergente

UNIDADE 2 - Informacéo e Jornalismo
Empresas de midia

Portais Noticiosos

Jornalismo Colaborativo

Jornalismo Hiperlocal.

UNIDADE 3 - Jornalismo Digital

A estrutura jornalistica em adaptacao

A relagcéo espaco-tempo do jornalismo

A técnica de producao

Bibliografia Recomendada

- Basica:

FERRARI, Pollyana. — Jornalismo Digital. Sdo Paulo: Editora Contexto, 2003.
FERRARI, Pollyana. Hipertexto, hipermidia. Contexto: 2007.

ANDERSON, Chris. A Cauda Longa: do mercado de massa para o mercado de
nicho. Campus, 2006.

MARTINO, Luis Mauro S&. Teorias das Midias Digitais. Linguagens, ambientes
e redes. Petropdlis, Vozes: 2014

- Complementar:

GUILLERMO, Franco. Como escrever para web.
BARBOSA, Susana. Jornalismo digital de terceira geragéo
LEVY, Pierre. O que é o virtual?
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JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. 2 ed. S&o Paulo: Aleph, 2009.
SPYER, Juliano (org.). Para entender a Internet

LEMOS, André. Comunicacédo e Mobilidade

SERRA, Paulo; CANAVILLAS, Joéo (Org.). Informacéo e Persuasédo na Web
CRUCIANELLI, Sandra. Ferramentas Digitais para Jornalistas

RECUERO, Raquel; AMARAL, Adriana; MONTARDO, Sandra(Org.). Blogs.com:
estudo sobre blogs

Midias sociais: Perspectivas, tendéncias e reflexdes

BARBOSA, Suzana (org.). Jornalismo Digital e terceira geracao
Jornalistas naweb: os primeiros 10 anos

VIANA, Eduardo de Carvalho: Manual de redacao do jornalismo on-line.

6° SEMESTRE

Curso: Jornalismo

Disciplina: DOCUMENTARIO TELEVISIVO I Créditos: 4 |Periodo: 6°

Objetivos da Disciplina:

Proporcionar ao aluno a vivéncia da producao de um documentério, contribuindo na
capacidade do planejamento e execucdo de videos desta natureza, além de
aprofundar o entendimento sobre as especificidades do cinema e da televisdo a
partir da experiéncia pratica adquirida nas etapas de filmagem e pés-producéo.

Ementa:
Filmagem e pos-producdo de documentario. Elaboracdo e revisdo de roteiro.
Decupagem de materiais audiovisuais. Edicdo técnica.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Filmagem

Equipe de producéo

Situagdes de filmagem

Organizacéao de locacbes

Criacdo de visuais

Gravacoes em diferentes formatos
UNIDADE 2 - Pés-producéo

Elementos de montagem do documentério
Decupagem de imagens brutas

Edig&o técnica

Finalizagdo com trilhas, efeitos e créditos

Bibliografia Recomendada
- Basica:
BERNARD, Sheila Curran. Documentario: técnicas para uma producédo de alto
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impacto. S&o Paulo: Campus, 2008.

LINS, Consuelo. MESQUITA, Claudia. Filmar o real: sobre o documentario brasileiro
contemporaneo. Rio de Janeiro: Zahar, 2011.

PUCCINI, Sérgio. Roteiro de documentéario: Da pré-producdo a pos-producao.
Campinas, SP: Papirus, 2009.

- Complementar:

ANDREW, J. Dudley. As principais teorias do cinema: uma introducdo. Rio de
Janeiro: Zahar, 2002.

ARONCHI DE SOUZA, José Carlos. Géneros e Formatos na televisdo brasileira.
Sao Paulo: Summus, 2004.

CAMPOS, Flavio de. Roteiro de cinema e televisdo: a arte e a técnica de imaginar,
perceber e narrar uma estéria. Rio de Janeiro: Zahar, 2011.

LAGE, Nilson. Linguagem jornalistica. Sdo Paulo: Atica, 1993.

MEDINA. Cremilda Araujo. Entrevista-o didlogo possivel. Sdo Paulo: Sagra, 1995.
WATTS, Harris. Dire¢do de camera. S&o Paulo: Summus, 1999.

Artigos on-line: http://bocc.ubi.pt

Curso: Jornalismo

Disciplina: JORNALISMO AMBIENTAL E RURAL Créditos: 4 |Periodo: 6°

Objetivos da Disciplina:

Proporcionar aos alunos um embasamento tedrico sobre as diferentes visdes de
mundo e modelos de desenvolvimento. Exercitar a visédo sistémica no jornalismo,
promover a alfabetizacdo ecolégica e o entendimento mais amplo do que seja a
sustentabilidade e seus multiplos desdobramentos. Instrumentalizar o aluno para a
critica, a investigacdo, a producdo e a interpretacdo jornalistica do setor rural.
Estimular a capacidade de reflexdo ao respeito das praticas jornalisticas mediante a
avaliacao de suas perspectivas, limitacdes e possibilidades em diferentes contextos
(urbano e rural).

Ementa:

Diagnésticos do desastre ambiental e os caminhos apontados pelo estudo da
ecologia, do meio ambiente e da sustentabilidade. A visdo holistica do jornalismo e
a alfabetizacdo ecoldgica. Técnicas de entrevista, redacdo e edi¢cdo jornalistica
tendo como tematica central a sustentabilidade no meio rural.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Visao holistica do jornalismo

1.1 Etica, cidadania e jornalismo ambiental.

1.2 A crise ambiental: o esgotamento de um modelo de civilizac&o
1.3 Ecologia, meio ambiente e sustentabilidade



http://bocc.ubi.pt/
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1.4 Temas nprioritarios para o jornalismo ambiental, tais como: pobreza e
desenvolvimento, clima, agua, energia, biodiversidade, consumismo, lixo, etc.
UNIDADE 2 - O jornalismo rural e a sustentabilidade

2.1 Consideracdes sobre o rural e urbano no Brasil.

2.2 Agricultura e agronegadcio

2.3 Importancia do agronegocio

2.4 Agricultura e sustentabilidade.

2.5 Os problemas sociais da agricultura no Brasil

Bibliografia Recomendada
- Béasica:
LAGE, Nilson. Teoria e técnica do texto jornalistico. Rio de Janeiro: 2005.

. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica.
Rio de Janeiro: Record, 2001.
PEREIRA Jr., Luiz Costa. Guia para a edicado jornalistica. Petropolis (RJ): Vozes,
2006.
. A apuracdo da noticia: métodos de investigagdo na
imprensa. Petropolis (RJ): Vozes, 2006.

- Complementar:

TRIGUEIRO, André. Mundo Sustentavel — Abrindo Espaco na Midia para um
Planeta

em Transformacdo. Sao Paulo. Editora Globo, 2005

LEFF, Enrique. Saber  Ambiental- Sustentabilidade, Racionalidade,
Complexidade,Poder. Traducdo de Lucia Mathilde Endlich Orth. Petréplis, RJ:
Vozes, 2001

CAPRA, Fritjof. A teia da vida. Sdo Paulo: Editora Cultrix, 1996.

BUENO, Wilson da Costa. Comunicagdo, jornalismo e meio ambiente: teoria e
pesquisa. Sao Paulo: Mojoara Editorial, 2007.

BRAGA, Geraldo Magela & KUNSCH, Margarida M. Krohling (org).

Comunicacdo rural: discurso e pratica. Vicosa/MG, Imprensa Universitaria,

1993.

DENCKER, Ada de Freitas Maneti & KUNSCH, Margaria M. Krohling. (org)
Comunicacao e meio ambiente. S&o Paulo, Intercom, 1996.

FRIEDRICH, Odilo Antonio. Comunicacdao rural. 22 ed. Brasilia, Embrater,

1988.

ILHA NETO, S; F. Os problemas sociais da agricultura brasileira —um

modelo classificatério preliminar. UFSM, CCR, 2001.

LOPES, Mauro de Rezende. Agricultura politica. Historia dos grupos de
interesse na agricultura. Brasilia, Embrapa, 1996.

NELSON, Peter. Dez dicas praticas para reportagens sobre o meio
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ambiente. Brasilia, Centro para jornalistas estrangeiros/WWF, 1994.
QUIRINO, Tarcizio Rego e outros. Impacto agroambiental. Perspectivas,
problemas, prioridades. Sao Paulo, Editora Edgard Blticher, 1999.

Curso: Jornalismo

Disciplina: ESTUDOS DE RECEPCAO Créditos: 4 |Periodo: 6°

Objetivos da Disciplina:

Proporcionar ao aluno o entendimento do processo de recepcédo, desenvolvendo a
nogcdo de como ocorre a troca comunicacional e quais as relacdes estabelecidas
entre o0 receptor e as outras instancias da comunicacdo. Para tanto, recuperar
fundamentos das teorias da comunicacdo, a fim de refletir sobre os efeitos da
comunicacdo de massa e as vertentes tedricas que redefinem a participacdo dos
receptores no processo, observando as relacbes com a midia mediadas pela
cultura. Aprofundar o entendimento sobre o papel do receptor e suas possibilidades
de insercdo na midia contemporanea, culminando com producédo de conhecimento
cientifico através de problematizacao local sobre o assunto.

Ementa:

Teorias da comunicacao, estudos culturais e estudos de recepcdo. TradicGes de
pesquisa. As caracteristicas do processo de recepcdo e a troca comunicacional
entre as instancias. Analise dos efeitos da comunicacdo de massa. Interpretacédo da
comunicagdo a partir da cultura. A contribuigcdo latino-americana nos estudos de
recepcao. O papel do receptor e suas negociacfes com os mais diversos veiculos
da midia. Mudancas e evolucbes tedricas a respeito do receptor na sociedade
midiatica contemporanea. Estudos e pesquisas recentes sobre o assunto.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Instancias do Processo Comunicacional

Producéo; Produto; Recepcéo.

UNIDADE 2 - Teorias da Comunicacéo

Tradi¢des internacionais de pesquisa, visao latino-americana e trajetoria brasileira.
UNIDADE 3 - Estudos Culturais

Cultura e comunicacéo; Os Estudos Culturais Latino-Americanos.

UNIDADE 4 - Estudos de recepcao

Posicdo dos receptores no processo comunicacional, mediacfes e midiatizacao;
Estudos de recepcédo: 0os meios, 0s publicos, 0os géneros e 0s temas.

UNIDADE 5 - Pesquisas académicas

Panorama dos estudos de recepcdo nos anos de 1990 e 2000; contextualizagcéo
regional; técnicas de pesquisa de campo para estudar a recepcdo; producao
cientifica a respeito do tema.

Bibliografia Recomendada
- Basica:
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BENTZ, lone M. G; PINTO, Milton José; RUBIM, Antdnio Albino Canelas (orgs).
Producéo e recepcéo dos sentidos midiaticos. Petrépolis, RJ: Vozes, 1998.
MARTIN-BARBERO, Jesus. Dos meios as mediacfes. Trad. Ronald Polito, Sérgio
Alcides. 2% edicdo. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 2003.

SOUZA, Mauro Wilton (org.) Sujeito, o lado oculto do receptor. Sao Paulo:
Brasiliense, 2000.

- Complementar:

BERGER, Christa. A pesquisa em comunica¢do na América Latina. In:
HOHLFELDT, Antonio; MARTINO, Luiz C.; FRANCA, Vera Veiga (orgs). Teorias da
Comunicacédo: Conceitos, escolas e tendéncias. Petropolis, RJ: Vozes, 2001.
ECOS REVISTA. Pelotas: Universidade Catélica de Pelotas: EDUCAT, jan-
jun/2010.

HALL, Stuart. Da diaspora: Identidades e mediag6es culturais. Trad. Adelaine La
Guardia Resende...[et al]. Belo Horizonte: Editora UFMG; Brasilia: Representacao
da UNESCO no Brasil, 2003b.

JACKS, Nilda. Recepcéo televisiva: o que dizem as pesquisas académicas na
década de 19907 In: DUARTE, Elizabeth Bastos; CASTRO, Lilia Dias de (orgs.).
Televisao: entre o mercado e a academia. Porto Alegre: Sulina, 2006.

JACKS, Nilda; ESCOSTEGUY, Ana Carolina. Comunicacao e recepcao. Sao Paulo:
Hacker Editores, 2005.

JACKS, Nilda (coord); MENEZES, Daiane; PIEDRAS, Elisa. Meios e Audiéncias: a
emergéncia dos estudos de recepcao no Brasil. Porto Alegre: Sulina, 2008.
OROZCO GOMEZ, Guillermo. Diante da televis&o. p.13-18. Communicare: revista
de pesquisa/Centro Interdisciplinar de Pesquisa — v. 7, n° 1 — S&o Paulo: Faculdade
Césper Libero, 2007.

WINKIN, Yves. A nova comunicacdo: Da teoria ao trabalho de campo.
SAMAIN, Etienne (org); FERREIRA, Roberto Leal (trad). Campinas, SP:
Papirus, 1998.

Curso: Jornalismo

Disciplina: REDACAO JORNALISTICA I Créditos: 4 |Periodo: 6°

Objetivos da Disciplina:

Instrumentalizar o aluno na producdo de textos jornalisticos de diversos estilos,
mediante a utilizacdo de técnicas de redacdo apropriadas; Discutir a respeito do
papel do jornalista na sociedade contemporanea, considerando diferentes contextos
e priorizando tematicas voltadas a discutir e construir uma sociedade equilibrada,
fundada nos principios da liberdade, igualdade, solidariedade, democracia, justica
social, responsabilidade e sustentabilidade.

Ementa:
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Jornalismo opinativo: Caracteristicas e estilo de linguagem opinativa. Géneros
discursivos opinativos: colunas, artigos, editoriais e cronicas. Coeréncia textual e
argumentacdo. Discurso jornalistico e ideologia. Argumentacdo nos textos
analiticos. O jornalismo como pratica social e ideoldgica. Jornalismo como espaco
democratico e participativo para a manifestacdo do pluralismo de ideias, de
diversidade cultural e de discussdo das questbes ambientais locais, regionais,
nacionais e globais. Estilo, linguagem e redacdo do discurso jornalistico. A
significacdo das imagens, ilustracdes e discursos gréaficos em pecas jornalisticas.
Conteudo Programaético:

1. Géneros do discurso. Jornalismo opinativo: Caracteristicas e estilo de linguagem
opinativa. Estilo, linguagem e redacdo do discurso jornalistico como proposta
ideologica.

2. Géneros opinativos:

- colunas,

- artigos,

- editoriais,

- charges,

- cronicas.

3. Coeréncia textual e argumentagao.

4. Discurso jornalistico e ideologia. Argumentacado nos textos analiticos.

5. A significacdo das imagens, ilustracbes e discursos graficos em pecas
jornalisticas. O humor, a ironia e a satira nos textos jornalisticos.

6. O sistema da Avaliatividade nos textos opinativos.

Bibliografia Recomendada

- Béasica:

BAKHTIN, M.M. Os géneros do discurso. In: BAKHTIN, M.M. Estética da criacéo
verbal. Tradugdo a partir do francés por Maria Ermantina Galvao: revisdo da
traducdo por Marina Appenzeller. 32 ed. Sdo Paulo: Martins Fortes, 2003.

LAGE, Nilson. Linguagem Jornalistica. Sdo Paulo: Atica, 1993.

MELO, José Marques de. Jornalismo Opinativo. Géneros opinativos no
jornalismo brasileiro. Campos do Jorddo: Mantiqueira, 2003.

SQUARISI, Dad; SALVADOR, Arlete. A arte de escrever bem: um guia para
jornalistas e profissionais do texto. 62 ed. Sdo Paulo: Contexto, 2009.

SQUARISI, Dad; SALVADOR, Arlete. Escrever melhor: guia para passar 0s
textos a limpo. 32 ed. Sdo Paulo: Contexto, 2009.

- Complementar:

CHAPARRO, Manuel Carlos. Pragmatica do jornalismo: buscas praticas para
umateoria da acéo jornalistica. Sdo Paulo: Summus, 1994.

CAMPO, Pedro Celso. Género Opinativo.
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www.observatoriodaimprensa.com.br/artigos/da010520026.htm

FAIRCLOUGH, N. Discurso e mudanca social. Trad. Isabel Magalh&es. Brasilia:
Editora Universidade de Brasilia, 2001.

LIMA, Sostes, COROA, Maria Luiza. Configuracéo e o papel do sistema de
avaliatividade no género reportagem. Calidoscépio Vol. 8, n. 2, p. 127-137,
mai/ago 2010|

MASTELLA, Veronice; FUZER, Cristiane. A beleza que nao se repara: analise de
uma crénica de Martha Medeiros sob a 6ética do sistema da Avaliatividade. In:
Souza, A.E. (org.) Praticas socioculturais, linguagens e sociedade. Curitiba
(PR): CRV, 2012.

OLIVEIRA,Neide Aparecida Arruda de; ALMEIDA, Lara Monique. Geéneros
jornalisticos opinativos de humor: caricaturas e charges. Janus, lorena, ano 3,
n° 4, 2° semestre de 2006.

DIJK, Teun A. van. Discurso e Poder. 22 ed. Sdo Paulo: Contexto, 2010.

VIAN Jr. Orlando. O sistema de avaliatividade e 0s recursos para gradacdo em
Lingua  Portuguesa: guestdes  terminologicas e de instanciacdo.’
DELTA vol.25 no.1 Sao Paulo 2009. Disponivel em
http://www.scielo.br/scielo.php?pid=S0102-44502009000100004&script=sci_arttext.
Acesso em 22 fev 2013

Sites:

www.bocc.ubi.pt

Curso: Jornalismo

Disciplina: OFICINA DE JORNALISMO DIGITAL Créditos: 2 |Periodo: 6°

Objetivos da Disciplina:

Habilitar o académico para a producdo de materiais de cunho jornalistico no
ambiente da virtualidade: pesquisa, producdo, redacao e veiculacdo de materiais
para e através das diferentes midias eletrénicas (internet, telefonia movel,
smartphones, tablets). Pesquisar e buscar aplicar na prética estratégias adequadas
para a producao de conteudos jornalisticos para as diferentes midias.

Ementa:

A préatica produtiva do jornalismo no ambiente digital com base em autores
referenciais deste campo. Formas de construcdo do texto jornalistico para aplicacéo
nos principais dispositivos e suportes digitais, considerando a era da cloud
computing (computacdo em nuvem).

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Internet

- Uso da Internet para fins pessoais e para fins profissionais;
- Criacdo e manutencéo de blog;

- Leitores de feeds;



http://www.observatoriodaimprensa.com.br/artigos/da010520026.htm
http://www.scielo.br/scielo.php?pid=S0102-44502009000100004&script=sci_arttext
http://www.bocc.ubi.pt/
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- Blogs, esfera publica, jornalismo;

- Novos paradigmas: velocidade e propriedade viral do conteddo na rede.
UNIDADE 2 — Telefonia MAvel e Smarthphones
- Modelos de negdcio

- Sistemas e Aplicativos — o0 contexto vigente

- Usabilidade

- Android

UNIDADE 3 - Tablets

- A estrutura jornalistica em adaptacao

- Técnicas de pesquisa

- A producéo

Bibliografia Recomendada

- Basica:

BARBERO, Herddoto; LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de Jornalismo para Radio,
TV e Novas Midias. Rio de Janeiro: Elsevier, 2013.

FERRARI, Pollyana. — Jornalismo Digital. Sdo Paulo: Editora Contexto, 2003.
ANDERSON, Chris. A Cauda Longa: do mercado de massa para o mercado de
nicho. Campus, 2006.

- Complementar:

FERRARI, Pollyana. Hipertexto, hipermidia. Contexto: 2007.

GUILLERMO, Franco. Como escrever para web.

Lévy, Pierre. O que € o virtual?

BRIGGS, Mark. Jornalismo 2.0: como viver e prosperar

SIQUEIRA, Paulo. Web 2.0: erros e acertos

SPYER, Juliano (org.). Para entender a Internet

LEMOS, André. Comunicacédo e Mobilidade

SERRA, Paulo; CANAVILLAS, Joéo (Org.). Informacéo e Persuasdo na Web
CRUCIANELLI, Sandra. Ferramentas Digitais para Jornalistas

RECUERO, Raquel; AMARAL, Adriana; MONTARDO, Sandra (Org.). Blogs.com:
estudo sobre blogs

Midias sociais: Perspectivas, tendéncias e reflexdes

BARBOSA, Suzana (org.). Jornalismo Digital e terceira geragéao
Jornalistas naweb: os primeiros 10 anos

VIANA, Eduardo de Carvalho: Manual de redac¢éo do jornalismo on-line

Curso: Jornalismo

Disciplina: WEB TV Créditos: 2 |Periodo: 6°

Objetivos da Disciplina:
Possibilitar ao académico o aprendizado e a producdo de uma Web TV.
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Ementa:
Definicdo de Web TV. Estratégia de conteddo para TV na internet. Linguagens
adaptadas ao formato de Web TV. Edi¢édo e postagem de videos — pos producao.

Conteudo Programaético:

Definicdo de Web TV

Estratégia de contetudo

Linguagens adaptadas ao formato de Web TV
Edicéo e postagem de videos — pds producao

Bibliografia Recomendada

- Béasica:

ANDERSON, Chris. A Cauda Longa: do mercado de massa para o0 mercado de
nicho. Campus, 2006.

JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. 2 ed. Sdo Paulo: Aleph, 2009.
MARTINO, Luis Mauro Sa. Teorias das Midias Digitais. Linguagens, ambientes
e redes. Petropdlis, Vozes: 2014

- Complementar:

A TV invade a Internet. Site do instituto de estudos de televisdo, 08 de Outubro de
2008.

Computerworld/EUA. Assista TV de graca na web. Site IDG Now!, 01 de Fevereiro
de 2008

KULPAS, Sérgio. o video online é a tv na Web, concorda?. Revista Meio Digital,
Edigcéo 04, Mar/Abr 2008

MACKLIN, Ben. online video Will not replace tv. Site e Marketer, 12 de Margo de
2008

RODRIGUES, Ernesto (org.). No proximo bloco... O jornalismo brasileiro na TV e na
internet. Rio de Janeiro: Ed. PUC-RIio; S&o Paulo: Loyola, 2005.

7° SEMESTRE]

Curso: Jornalismo

Disciplina: COMUNICACAO E MARKETING Créditos: 4 |Periodo: 7°

Objetivos da Disciplina:

Desenvolver nos alunos a habilidade de pensar e agir estrategicamente, voltada
para a obtencédo de resultados; Debater e apresentar estudos de casos assim como
elaborar um Plano de Marketing de um produto ou servico de uma empresa real,
Oferecer ao aluno conhecimentos que possam ser aplicados no seu dia-a-dia
profissional e que contribuam para alavancar a sua carreira ou a desenvolver o seu
proprio negocio. Apresentar a fungcdo do comunicador em apoio ao marketing.
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Ementa:

Evolucédo do conceito de marketing. Tipos de mercado e segmentagdo, composto
do marketing, produto, preco, praca e promoc¢éo. Imagem e marca. Endomarketing,
Perfil do Consumidor. Diferenca de Produto e Servico. Novo paradigma do
marketing, cliente, custo, conveniéncia e comunicacdo. Plano de Marketing.

Conteudo Programaético:

Unidade |

Introducéo ao marketing

Evolugéo do pensamento de marketing

Nogoes de Marketing Empresarial

Produto: embalagem ,marca, mix, novos produtos, lancamentos, sustentacgéo,
relancamento, imagem, servi¢cos. Preco: concorréncia, custos; Praca: mercados,
varejo/atacado;

Unidade Il

Geracdao de valor e orientacdo a mercado.

Ameacas, oportunidade e forcas competitivas

Estrutura e ciclo de vida

Segmentacéo e posicionamento

Comportamento do consumidor

Ferramentas de comunicacgao

Unidade Il

Planejamento de marketing

Endomarketing

Marketing Pessoal

Estudos de Casos de marketing em seus diversos segmentos

Bibliografia Recomendada

- Béasica:

BOTSMAN, Rachel; ROGERS, Roo. O que é meu € seu: como O CONsSumMo
colaborativo vai mudar o nosso mundo. 1° ed. Porto Alegre: Artmed Editora S.A.
2011.

CIPRIANI, Fabio. Estratégia em Midias Sociais: como romper o paradoxo das redes
sociais e tornar a concorréncia irrelevante. Rio de Janeiro: Campus, 2011.

DUARTE, Jorge; BARROS, Antonio (orgs). Métodos e técnicas de pesquisa em
comunicagéo. 22 ed. 42 reimpr. S&o0 Paulo: Atlas, 2010.

GABRIEL, Martha. Marketing na Era Digital. S&o Paulo: Novatec Editora, 2010.
GIARDELLI, Gil. Vocé é o que vocé compartilha — e agora como aproveitar as
oportunidades de vida e trabalho na sociedade em rede. S&o Paulo, 2012.

KOTLER, Philip. Marketing 3.0 - as forcas que estdo definindo o novo marketing
centrado no ser humano. Sao Paulo: Campus, 2010

STERNE, Jim. Métricas em midias sociais. Sao Paulo: Nobel, 2012.
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DORNELAS, Jose Carlos Assis. Empreendedorismo: transformando idéias em
negocios. Rio de Janeiro: Campus, 2001.

- Complementar:

MAGALHAES, Marcos Felipe, Sampaio Rafael. Planejamento de Marketing,
Prentice Hall, 2008.

KOTLER, Philip Administracdo de Marketing 102 edicédo, Prentice Hall,2008.
OGDEN James R.,Edson Crescitelli. Comunicacdo integrada de marketing 22
EDICAO,Conceitos, técnicas e préaticas. Prentice Hall,2008.

KOTLER, Philip. Administracdo de marketing. Andlise, planejamento,
implementagé&o e controle. Sdo Paulo: Atlas, 1996.

DAY, George S, A Empresa orientada para o Mercado: compreender, atrair e
manter clientes valiosos. POA, Bookman, 2001.

KOTLER, Philip, Marketing, essencial: conceitos, estratégias e casos: Sao Paulo:
Prentice Hall, 2005.

Revista HSM Management

Revista Vocé S.A

Revista Exame

Sites

www.ogerente.com.br

www.portaldapropaganda.com.br

www.sebrae.com.br

www.endeavor.com.br

Curso: Jornalismo

Disciplina: COMUNICACAO COMUNITARIA, |Créditos: 4 |Periodo: 7°
POPULAR E ALTERNATIVA

Objetivos da Disciplina:

Propiciar ao aluno uma visdo ampla das origens da comunicacdo comunitaria,
popular e alternativa, buscando o desenvolvimento de uma consciéncia critica, a fim
de permitir um entendimento do processo na atualidade. Motivar a pesquisa sobre
0s meios de comunicacdo dessa natureza existentes na regido e a capacidade de
reflexdo sobre as mudancas advindas com o desenvolvimento da tecnologia.
Desenvolver a habilidade de problematizar o tema com a realidade local e propor
alternativas de comunicacédo para comunidades.

Ementa:

Comunidade, processos de hegemonia e mudanca social. Emergéncia da
comunicacéo nas culturas populares. Origens da comunicagdo comunitaria, popular
e alternativa no Brasil e as diferencas entre elas. Métodos de comunicagao
participatoria. Desenvolvimento e operacionalizacdo pelas comunidades e seus



http://www.ogerente.com.br/
http://www.portaldapropaganda.com.br/
http://www.sebrae.com.br/
http://www.endeavor.com.br/

183

recursos de comunicagdo. Meios de comunicagdo comunitarios, populares e
alternativos existentes no pais e seus diversos formatos. Comunidades e
comunicacdo a partir das novas tecnologias. Debates e pesquisas recentes
publicadas por pesquisadores brasileiros.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Comunicacao e mudanca social

- Comunicacdo comunitéria — origens e atualidade

- Democracia, hegemonia e contra-hegemonia

- Participagao das comunidades na construgcéo da realidade midiatizada
UNIDADE 2 - Métodos de comunicacgéo participatoria

- Redefinic&do de conceitos

- Comunicacdo comunitaria

- Comunicacéao popular

- Comunicacéo alternativa

UNIDADE 3 - Veiculos e legislacéo

- Radios comunitérias, tipos e legislacao

- TVs comunitarias

- Jornais comunitérios, populares e alternativos

- Comunicacdo comunitéria, popular e alternativa na internet

Bibliografia Recomendada

- Basica:

GOMES, Pedro Gilberto. Comunicagéo Social. Sdo Leopoldo: Ed. Unisinos, 1997.
MARTIN-BARBERO, Jesus. Dos meios as mediacfes. Trad. Ronald Polito, Sérgio
Alcides. 2% edi¢do. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 2003.

MICHEL, Margareth de Oliveira; MICHEL, Jerusa de Oliveira. Comunicagao
Comunitaria e Cidadania — Resgate da cultura e construcdo da identidade.
BOCC - Biblioteca Online de Ciéncias da Comunicacao. Covilh&d/Portugal, 2006.
Disponivel na Internet: http://www.bocc.ubi.pt.

PAIVA, Raquel (org). O retorno da comunidade: os novos caminhos do social.
Rio de Janeiro: Mauad X, 2007.

PERUZZO, Cicilia M. K. Revisitando os Conceitos de Comunicacdo Popular,
Alternativa e Comunitaria. XXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicacao - Intercom. Brasilia: UnB, 2006.

- Complementar:

BUCCI, Eugénio. Direito de livre expressao e direito social a informacgéo na era
digital. P. 101-108. Libero: revista académica — v.11, n.22 — S&o0 Paulo: Faculdade
Césper Libero, 2008.

CAPARELLI, Sérgio. Comunicagdo de Massa Sem Massa. Sado Paulo: Summus,
1986.



http://www.bocc.ubi.pt/
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CUCHE, Denys. A noc¢éao de cultura nas ciéncias sociais. Viviane Ribeiro (trad.) —
Bauru: EDUSC, 1999.

DORNELLES, Beatriz. Caracteristicas do jornalismo impresso local e suas
interfaces com jornais comunitarios. P. 159-173. ALCEU: Revista de
Comunicacéo, Cultura e Politica — v.8, n.16, jan./jun.2008 — Rio de Janeiro: PUC,
Dep. de Comunicacéao Social.

DOWNING, John D. H. Midia radical: rebeldia nas comunica¢cdes e movimentos
sociais. Silvana Vieira (trad.) — Sado Paulo: Editora SENAC S&o Paulo, 2002.

PAIVA, Raquel. O Espirito Comum. Petropolis: Vozes, 1988.

Curso: Jornalismo

Disciplina: TCC | - PROJETO |Créditos: 2 |Periodo: 7°

Objetivos da Disciplina:

Propiciar aos alunos a oportunidade de aprofundamento tematico, estimular a
producdo cientifica e a consulta de bibliografia especializada, promover o
aprimoramento da capacidade critica a respeito da comunicacéo social e de uma
visdo indagadora sobre as problematicas que envolvem este campo do
conhecimento. Orientar a producdo do projeto de pesquisa que ira embasar a
producédo do Trabalho de Concluséo de Curso. Auxiliar no preparo da apresentacao
em banca de qualificagéo dos projetos.

Ementa:

O processo de pesquisa cientifica. Tipos de pesquisa. Métodos e técnicas de
pesquisa. A estrutura basica de um projeto de pesquisa tendo como tematica os
processos comunicacionais contemporaneos.

Conteudo Programaético:

Pesquisa Cientifica

Processo de pesquisa

Caracteristicas do método cientifico

Ambitos do processo comunicacional

Tipos de pesquisa

Com base nos objetivos: Exploratérias, descritivas, explicativas

Com_base nos procedimentos técnicos utilizados: bibliografica, documental,
experimental, estudo de campo, estudo de caso, pesquisa participante, etc.
Métodos e técnicas de pesquisa

Entrevista em profundidade, método biografico, etnografia, metodologia
folkcomunicacional, observacéo participante e pesquisa-acao, pesquisa na internet,
pesquisa de opinido, grupo focal, método semiotico, estudo de caso, auditoria da
comunicacdo organizacional, analise documental, analise de contetdo, analise do
discurso, analise hermenéutica, analise da imagem, auditoria de imagem na midia.
Estrutura basica de um projeto de pesquisa
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Escolha do tema

Delimitagéo do objeto de estudo

A formulagéo do problema de pesquisa

Construcao de hipdteses ou questbes de pesquisa
Definicdo de Objetivos

Elaboracéo da justificativa

Revisao de literatura (fundamentacéo tedrica)

Descricdo da metodologia ou procedimentos metodolégicos
Cronogramas

Bibliografia Recomendada
- Béasica:
CRESWELL, J. W. Projeto de pesquisa: métodos qualitativo, quantitativo e
misto. Traducdo: Magda Franca Lopes. 32 ed. Porto Alegre: Artmed, 2010.
DUARTE, Jorge; BARROS, Antonio (orgs). Métodos e técnicas de pesquisa em
comunicacdao. 22 ed. 42 reimpr. Sdo Paulo: Atlas, 2010.
GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. Sdo Paulo: Atlas,
2002.

. Métodos e técnicas da pesquisa social. Sdo Paulo: Atlas, 1999.
MOTTA-ROTH, D.; HENDGES, G. R. Producéo textual na universidade. Sao
Paulo: Parabola Editorial, 2010.

- Complementar:

FRANCO, Maria Laura P. Barbosa. Anélise de Conteudo. Brasilia: Liber, 2005.
RICHARDSON, Robert Jarry. Pesquisa Social — Métodos e Técnicas. Sao Paulo:
Atlas, 1999.

VASSALO DE LOPES, Maria Immacolata. Pesquisa em Comunicacédo —
formulacdo de um modelo metodoldgico. Sao Paulo: Loyola, 1994.

Curso: Jornalismo

Disciplina: TEORIA E METODO DE PESQUISA EM |Créditos: 2 |Periodo: 7°
COMUNICACAO

Objetivos da Disciplina:

Propiciar aos alunos conhecimentos aprofundados acerca dos processos e métodos
cientificos; estimular a producao cientifica e a consulta de bibliografia especializada,;
promover o aprimoramento da capacidade critica a respeito da Comunicacao Social
e do Jornalismo e de uma visdo indagadora sobre as problematicas que envolvem
esses campos do conhecimento.

Ementa:
Ciéncia e conhecimento. Epistemologia da Comunica¢do. Métodos e técnicas de
pesquisa aplicada aos campos da Comunicacao e do Jornalismo.
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Conteudo Programaético:

| - A pesquisa em Comunicagao

Teorias, mapeamentos e tendéncias da pesquisa em Comunicagdo — um panorama,
Interfaces e objetos da pesquisa em Comunicacao.

Il = Principais métodos de pesquisa em Comunicacao Social:
Métodos Qualitativos, Quantitativos e Mistos;

Entrevista em profundidade;

Método biografico;

Etnografia, observagao participante e pesquisa-acao;

Pesquisa na internet;

Pesquisa de opiniao;

Método semiotico;

Estudo de caso;

Analise de conteldo e andlise do discurso (verbal e imagético).

Bibliografia Recomendada
- Béasica:
CRESWELL, J. W. Projeto de pesquisa: métodos qualitativo, quantitativo e
misto. Traducdo: Magda Franca Lopes. 32 ed. Porto Alegre: Artmed, 2010.
DUARTE, Jorge; BARROS, Antonio (orgs). Métodos e técnicas de pesquisa em
comunicacdao. 22 ed. 42 reimpr. Sdo Paulo: Atlas, 2010.
GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. Sao Paulo: Atlas,
2002.

. Métodos e técnicas da pesquisa social. Sdo Paulo: Atlas, 1999.
MOTTA-ROTH, D.; HENDGES, G. R. Producédo textual na universidade. Sao
Paulo: Parabola Editorial, 2010.

- Complementar:

FRANCO, Maria Laura P. Barbosa. Analise de Contetudo. Brasilia: Liber, 2005.
RICHARDSON, Robert Jarry. Pesquisa Social — Métodos e Técnicas. Sao Paulo:
Atlas, 1999.

VASSALO DE LOPES, Maria Immacolata. Pesquisa em Comunicacédo —
formulacdo de um modelo metodolégico. Sdo Paulo: Loyola, 1994.

Curso: Jornalismo

Disciplina: ESTATISTICA PARA COMUNICACAO ]Créditos: 2 |Periodo: 7°

Objetivos da Disciplina:
Dar condicdes ao futuro profissional para compreender ou mesmo planejar,
executar, tabular e interpretar dados experimentais na area do jornalismo.

Ementa:
Introducdo: conceitos iniciais e objetivos da estatistica. Fases de um trabalho
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estatistico. Populagdo e amostra. Variaveis qualitativas e variaveis quantitativas.
Variaveis discretas e varidveis continuas. Séries estatisticas e gréaficos. Distribui¢cao
de frequéncias. Medidas de posi¢cao. Medidas de disperséo.

Conteudo Programaético:

1. Introducao

1.1. Conceitos iniciais e objetivos da estatistica.
1.2. Populagdo e amostra.

1.3. Fases de um trabalho estatistico.

2. Estudo das variaveis

2.1. Variaveis dependentes e variaveis independentes.
2.2. Variaveis quantitativas e variaveis qualitativas.
2.3. Variaveis continuas e variaveis discretas.

3. Estatistica descritiva: organizacao dos dados
3.1. Tabelas e graficos.

3.2. Distribuicdo de frequéncias.

4. Medidas de posicéo

4.1. Média, moda e mediana.

5. Medidas de dispersao

5.1. Amplitude total.

5.2. Desvio, erro ou afastamento da meédia.

5.3. Variancia e desvio padréo.

5.4. Erro padrdo da média.

5.5. Coeficiente de variacéo.

Bibliografia Recomendada

- Basica:

RODRIGUES, Pedro Carvalho. Bioestatistica. Rio de Janeiro: EDUFF, 22ed, 1993.
TRIOLA, Mario F. Introducédo a Estatistica. Rio de Janeiro: LTC — Livros Técnicos
e Cientificos Editora S.A. 72 ed. 1999.

VIEIRA, Sonia. Introducdo a Bioestatistica. Rio de Janeiro: Campos, 1981.

- Complementar:

ARANGO, Héctor Gustavo. Bioestatistica tedrica e computacional. Rio de
Janeiro: Guanabara Koogan S.A., 2001.

LAPPONI, Juan Carlos. Estatistica usando Excel. Sdo Paulo: Lapponi
Treinamento e Editora, 2000.

PEREIRA. Wilson, TANAKA, Oswaldo K. Estatistica — Conceitos Basicos. Sao
Paulo: Mc Graw-Hill, 22 ed, 1990.

Curso: Jornalismo

Disciplina: JORNALISMO ESPORTIVO Créditos: 2 |Periodo: 7°
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Objetivos da Disciplina:

Proporcionar ao aluno um ambiente de reflexdo acerca do papel do esporte na
sociedade e na cultura contemporanea. Compreender a linguagem, os géneros e as
funcdes adequadas a cobertura esportiva.

Ementa:

Relacbes entre esporte, sociedade e cultura. Jornalismo esportivo como espetaculo
e como mercadoria. A linguagem e os géneros no jornalismo esportivo. As diversas
funcdes na imprensa esportiva. A cobertura de esportes nas diferentes midias.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - O Esporte

1.1 Relac¢des entre esporte, sociedade e cultura

1.2 O esporte como espetaculo e mercadoria

1.3 Perspectiva dos esportes no Brasil e no mundo

UNIDADE 2 - A cobertura esportiva

2.1 Alinguagem do jornalismo esportivo

2.2 Os géneros do jornalismo esportivo: a reportagem, o debate, a cronica.
2.3 Fungdes no jornalismo esportivo: o repOrter de campo, o narrador esportivo, o
fotojornalista, o comentarista.

2.4 A cobertura esportiva na TV, no radio, no impresso e on line.

Bibliografia Recomendada
- Basica:
COELHO, Paulo Vinicius. Jornalismo Esportivo. Sdo Paulo: Contexto, 2003.
LAGE, Nilson. Teoria e técnica do texto jornalistico. Rio de Janeiro: 2005.

. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica.
Rio de Janeiro: Record, 2001.
PEREIRA Jr., Luiz Costa. Guia para a edicédo jornalistica. Petrépolis (RJ): Vozes,
2006.
. A apuracdo da noticia: métodos de investigacdo na
imprensa. Petrépolis (RJ): Vozes, 2006.

- Complementar:

FRANCO JUNIOR, Hilario. A Danca dos Deuses: futebol, sociedade e cultura.
Séo Paulo: Companhia das Letras, 2007.

VILAS-BOAS, Sergio (org.). Formagdo e Informagdo Esportiva. Sdo Paulo:
Summus Editorial, 2005.

MELO, José Marques de. Jornalismo opinativo: géneros opinativos no
Jornalismo Brasileiro. 3.ed.. CAMPOS DO JORDAO : MANTIQUEIRA, 2003.

Curso: Jornalismo

Disciplina: JORNALISMO CULTURAL | Créditos: 2 |Periodo: 7°
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Objetivos da Disciplina:

Proporcionar ao aluno um ambiente de reflexdo sobre o papel da cultura na
sociedade contemporanea. Compreender a linguagem, os géneros e as funcdes
adequadas a cobertura em jornalismo cultural.

Ementa:

A problematica da definicdo de cultura. A cultura enquanto expressao artistica. A
histéria do jornalismo cultural no Brasil e o papel do jornalismo cultural na
contemporaneidade. As teméticas, 0s géneros e a linguagem do jornalismo cultural.
A cobertura de eventos culturais e o espaco da critica no jornalismo cultural.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Introducéo ao jornalismo cultural
1.1 Defini¢cbes de cultura

1.2 A cultura popular e a cultura de massa

1.3 Expressoes artisticas

1.4 O jornalismo cultural no Brasil

UNIDADE 2 — Produgéo em jornalismo cultural
2.1 Alinguagem do jornalismo cultural

2.2 Os géneros do jornalismo cultural: a reportagem, o artigo, a resenha e a cronica.
2.3 O critico cultural

2.4 A cobertura de eventos culturais.

Bibliografia Recomendada
- Basica:
PIZA, Daniel. Jornalismo cultural. S&o Paulo: Contexto, 2004.
LAGE, Nilson. Teoria e técnica do texto jornalistico. Rio de Janeiro: 2005.

. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica.
Rio de Janeiro: Record, 2001.
PEREIRA Jr., Luiz Costa. Guia para a edi¢cado jornalistica. Petropolis (RJ): Vozes,
2006.
. A apuracdo da noticia: métodos de investigacdo na
imprensa. Petrépolis (RJ): Vozes, 2006.

- Complementar:

LINDOSO, Felipe (Org.). Rumos do jornalismo cultural. Sdo Paulo: Summus,
2007

COELHO, Marcelo. Critica cultural: teoria e pratica. Sao Paulo: Publifolha, 2006.
WILLIAMS, Raymond. Cultura. Sao Paulo: Paz e Terra, 2000.

8° SEMESTRE]
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Curso: Jornalismo

Disciplina: ESTAGIO SUPERVISIONADO Créditos: 14 |Periodo: 8°

Objetivos da Disciplina:

Os Estagios buscam a esséncia do ato educativo, na qual teoria e pratica se
interpenetram e a acdo é considerada como base de interacdo entre académico e
educador, constituindo-se de um referencial tedérico para a aplicacdo préatica e
desenvolvendo posturas que serdo assumidas pelos profissionais de Jornalismo na
sociedade e na vida. Os Estagios visam oportunizar ao académico: |.
Complementar a sua formagao profissional; Il. Aprofundar e aprimorar a utilizagéo
de conhecimentos tedricos, praticos e metodologicos em sua acao na sociedade.

Ementa:
Desenvolvimento de estagio relatado sob a forma de relatério, em qualquer area de
atuacdo do Jornalismo, no @mbito dos temas abrangidos pelo curriculo pleno.

Conteudo Programaético:

O Estagio Curricular Supervisionado (obrigatério) do Curso de Jornalismo sera
concretizado no 8° (oitavo) semestre e podera ser realizado pelo académico das
seguintes formas:

Como estagiario em empresa legalmente constituida, ativa e conveniada com a
Universidade de Cruz Alta.

Como funcionario de empresa legalmente constituida, ativa e conveniada com a
Universidade de Cruz Alta, desde que exerca fungbes comunicacionais.

Bibliografia Recomendada
- Todo o referencial te6rico do curso.

Curso: Jornalismo

Disciplina: TRABALHO DE CONCLUSAO DE |Créditos: 4 |Periodo: 8°
CURSO - TCC Il

Objetivos da Disciplina:

Propiciar aos alunos a oportunidade de aprofundamento tematico, estimular a
producdo cientifica e a consulta de bibliografia especializada, promover o
aprimoramento da capacidade critica a respeito da comunicacédo social e de uma
visdo indagadora sobre as problematicas que envolvem este campo do
conhecimento. Orientar a producdo do projeto de pesquisa que ira embasar a
producédo do Trabalho de Concluséo de Curso. Auxiliar no preparo da apresentacao
em banca de qualificacéo dos projetos.

Ementa:

Desenvolvimento de uma pesquisa individual orientada, relatada sob a forma de
monografia, na area da comunicacdo, no ambito dos temas abrangidos pelo
curriculo pleno, preferencialmente com enfoque em préticas jornalisticas e que
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contemple temas transversais como a cultura, a cidadania, questdes sociais e
ambientais.

Conteudo Programaético:

Pesquisa individual e orientada com vinculacdo direta do tema a ciéncia da
comunicacéo social. Os conteudos trabalhados na pesquisa monografica devem ser
definidos de acordo com o tema escolhido pelo aluno, competindo ao professor
orientador acompanha-lo e orientd-lo com relagcdo a constru¢cdo da monografia,
além disponibilizar ao aluno bibliografias e fontes de pesquisa.

Bibliografia Recomendada
- Béasica:
CRESWELL, J. W. Projeto de pesquisa: métodos qualitativo, quantitativo e
misto. Traducdo: Magda Franca Lopes. 32 ed. Porto Alegre: Artmed, 2010.
DUARTE, Jorge; BARROS, Antonio (orgs). Métodos e técnicas de pesquisa em
comunicacdao. 22 ed. 42 reimpr. Sdo Paulo: Atlas, 2010.
GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. Sdo Paulo: Atlas,
2002.

. Métodos e técnicas da pesquisa social. Sado Paulo: Atlas, 1999.
MOTTA-ROTH, D.; HENDGES, G. R. Producgéo textual na universidade. Sao
Paulo: Parabola Editorial, 2010.

- Complementar:

RICHARDSON, Robert Jarry. Pesquisa Social — Métodos e Técnicas. Sao Paulo:
Atlas, 1999.

VASSALO DE LOPES, Maria Immacolata. Pesquisa em Comunicacédo —
formulacdo de um modelo metodoldgico. Sao Paulo: Loyola, 1994.

Curso: Jornalismo

Disciplina: EMPREENDEDORISMO EM |Créditos: 4 |Periodo: 8°
COMUNICACAO

Objetivos da Disciplina:

Proporcionar ao aluno conhecimentos teéricos e praticos relativos ao
empreendedorismo na area da comunicacdo. Refletir sobre os passos necessarios
a abertura e consolidacdo de empresas no mercado, o conhecimento necessario da
area da comunicacao para tal e as exigéncias da regido. Proporcionar o exercicio
pratico de criacdo de empresa, planejamento, oferta e execucdo de produtos a um
cliente real.

Ementa:

Empreendedorismo na comunicacdo. Lideranca e ética. Aspectos legais para a
abertura de empresas. Plano de Negocios. Estruturas de vendas, gerenciamento e
producdo. Marketing de servicos.
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Conteudo Programaético:

Empreendedorismo na comunicagao

Terceirizagao

Profissional liberal ou empresério

Pesquisa de mercado

Estrutura fisica

Lideranca e Etica

Aspectos legais para a abertura de empresas

Contratos

Direitos autorais

Plano de Negdcios

Planejamento estratégico

Vendas, gerenciamento e producao

Preco

Marketing de servicos

Bibliografia Recomendada

- Basica:

CHIAVENATTO, Idalberto - Empreendedorismo - Dando Asas ao Espirito
Empreendedor. Ed Atlas, 2002

DORNELAS, Jose Carlos Assis. Empreendedorismo: transformando idéias em
negocios. Rio de Janeiro: Campus, 2001.

RAINHO, Joao Marcos. Jornalismo Freelance: empreendedorismo na comunicagao.
Sao Paulo: Summus, 2008.

ROSA, Claudio Afranio. Como elaborar um plano de negécio. Brasilia: Sebrae,
2007.

- Complementar:

CARVALHO, Claudia; REIS, Léa Maria Aardo. Manual pratico de assessoria de
imprensa. Rio de Janeiro: Elsevier, 2009.

DOLABELA, Fernando. O Segredo de Luisa, Cultura Editores, Sdo Paulo, 1999,
DORNELAS, José Carlos Assis. Empreendedorismo — transformando idéias em
negocios. Rio de Janeiro: Campus, 2001.

Revistas: Tempo de Agir / Vocé S/A HSM-Management/ revistapegn.globo.com
Sites:

www.sebrae-rs.com.br / www.sebrae.com.br / www. Endeavor.com.br

DISCIPLINAS OPTATIVAS

\ Curso: Jornalismo



http://www.sebrae-rs.com.br/
http://www.sebrae.com.br/
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Disciplina: OFICINA DE GESTAO DE EVENTOS Créditos: 4 |Periodo: 8°

Objetivos da Disciplina:

Quialificar os alunos através do estudo aprofundado do conceito de evento e 0s
setores adjacentes, tornando-os capazes de analisar e explorar o mercado de
eventos em expansao, como um elemento fomentador do desenvolvimento
econdbmico e cultural em abrangéncia local, regional, estadual, nacional e
internacional. Estudo dos diferentes tipos de eventos nas &reas empresariais,
educacionais, sociais, esportivas, em atividades de lazer, no turismo e
hospedagens. Partindo do planejamento, execucao até a avaliacdo dos resultados.

Ementa:

Estudo da teoria geral de eventos, origens e funcbes sociais e econdmicas;
classificacdo e tipologia de eventos; planejamento, coordenacéo, organizacao e
execucao de eventos; projetos de eventos; legislacdo e formas de captacdo de
recursos; cerimonial e protocolo; etiqueta e postura profissional e social; marketing
aplicado ao mercado de eventos; gestdo de pessoas e empreendimentos na area
de eventos.

Conteudo Programaético:

- Teoria Geral de eventos

- Definicdo de evento: Panorama social, cultural e econémico

- Classificacao e tipologia dos eventos: (académicos, promocionais, sociais,
etc.)

- Planejamento e gestdo estratégica de eventos: Gerenciamento de eventos
(por que promover eventos)

- Organizacéo de eventos (providéncias, check-list, cronograma, definicdo de
responsabilidades)

- Coordenacéao e recepcao de eventos (selecéo e treinamento de profissionais
de eventos)

- Técnicas de divulgacao/captacao de patrocinios

- Projeto de eventos

- Legislacéo aplicada a eventos

- Cerimonial e protocolo, etiqueta social e empresarial

-Conceito de cerimonial e protocolo

- Precedéncia entre autoridades

- Organizacéo de bandeiras

- Organizacgéo de pronunciamentos

- Organizacéo de mesas diretivas

- Critérios de precedéncia nas organiza¢des ndo oficiais

- Comportamento em reunides sociais

- Financas em eventos: MKT do Evento

- Expectativas do consumidor de eventos e criatividade para novos eventos
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- O perfil do profissional de eventos (competéncias e talentos)
- Marketing aplicado ao mercado de eventos

- Componentes da Comunicacgéo

- Apresentacao pessoal e postura profissional

- Gerenciando a percepcao do cliente

- Qualidades que influem no éxito profissional

- Marketing pessoal

- Gestédo de negdcios e tendéncias em eventos: Logistica de eventos -
Gastronomia como negocio de eventos

- Gestao de pessoas e empreendedorismo

Fases de um evento:

1 - Preparacéo — Pré-evento

2 - Operacionalizacao — Evento

3 - Avaliacdo — Pos-evento

Bibliografia Recomendada

- Basica:

ANDRADE, Renato Brenol. Manual de Eventos. 22 Ed. Caxias do Sul: EDUCS,
2002. Colecao Hotelaria.

CESCA, Cleuza Gertrudes Gimenes. Organizacdo de Eventos. Sao Paulo:
Summus, 1997.

MATIAS, Marlene. Organizacdo de eventos: procedimentos e técnicas. 3 ed.
Barueri, SP: Manole, 2004.

- Complementar:
BAHL, Miguel.(org). Eventos: a importancia para o turismo do terceiro milénio. S&o
Paulo; ROCA, 2003.
KUNSCH, Margarida M. K. Planejamento de Rela¢des Publicas na Comunicacdo
Integrada. 42 ed. Sdo Paulo: Summus, 2003.

Relacbes Publicas e Modernidade: novos paradigmas na
comunicacédo organizacional. 22 ed. Sdo Paulo: Summus, 1997.

Curso/habilitagcao: Jornalismo

Disciplina: JORNALISMO DE REVISTA Créditos: 4 |Periodo: 8°

Objetivos da Disciplina:
Discutir as possibilidades oferecidas pelo jornalismo de revista para aprofundar as
guestdes da realidade social, com énfase no interesse publico.

Ementa:
A historia das revistas no Brasil. O surgimento das revistas no mundo. O estilo time.
As revistas ilustradas. O estilo de texto. A linguagem visual. Segmentacédo do
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mercado de revistas. A Grande Reportagem, o New Journalism e o Jornalismo
Literério.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Surgimento e evolucao do jornalismo de revista
A historia das revistas no Brasil

O surgimento das revistas ho mundo

O estilo Time e as revistas ilustradas

UNIDADE 2 — Caracteristicas do jornalismo de revista.

O estilo de texto

A linguagem visual

Segmentacdo do mercado de revistas

O publico externo

UNIDADE 3 - Tendéncias e possibilidades do jornalismo de revista
A Grande Reportagem

O New Journalism

O Jornalismo Literario

Bibliografia Recomendada

- Basica:

SCALZO, Marilia. Jornalismo de Revista. Contexto, 2003.

VILAS BOAS, Sérgio. O estilo magazine: o texto em revista. Sdo Paulo, Summus,
1996.

LAGE, Nilson. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa
jornalistica. S&o Paulo: Record, 2001.

- Complementar:

LAGE, Nilson. Teoria e técnica do texto jornalistico. Rio de Janeiro: Elsevier,
2005.

SQUARISI, Dad; SALVADOR, Arlete. A arte de escrever bem: um guia para
jornalistas e profissionais do texto. 62 ed. Sdo Paulo: Contexto, 2009.

SQUARISI, Dad; SALVADOR, Arlete. Escrever melhor: guia para passar 0s
textos a limpo. 32 ed. Sdo Paulo: Contexto, 2009.

Curso/habilitacao: Jornalismo

Disciplina: MARKETING POLITICO E ELEITORAL ‘Créditos: 4 \Perl'odo: 8°

Objetivos da Disciplina:

Compreender o cenario politico em suas implicagbes ideoldgicas, partidarias e de
relacbes de poder. Identificar o papel da midia na veiculacdo do discurso politico.
Aplicar os conceitos de marketing politico e eleitoral. Desenvolver estratégias de
marketing politico e eleitoral adequadas ao cenario local e nacional.

Ementa:
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Ciéncia politica e ideologia. Cenario politico e estrutura eleitoral do pais. Marketing
politico e marketing eleitoral. Historia e evolugdo do Marketing politico e eleitoral.
Estratégias e ferramentas de marketing politico. Opinido Pdublica. Pesquisa de
opinido. O papel do assessor. Relacionamento com a imprensa. Marketing politico
digital. Marketing eleitoral e legislacéo.

Conteudo Programaético:

Fundamentos de ciéncia politica

Cenario politico e estrutura eleitoral do pais

Consideracdes sobre marketing politico e marketing eleitoral
Estratégias e ferramentas de marketing politico

Marketing eleitoral e legislacao

Bibliografia Recomendada

- Basica:

CORREIA, Jodo Carlos; FERREIRA, Gil Baptista; SANTO, Paula do Espirito
(Orgs.). Conceitos de Comunicacgao Politica. LabCom Books, 2010.

EIDT, Marco Antonio de Carvalho. Entre o poder e a midia: assessoria de
imprensa no governo. Sao Paulo: M.Books, 2003.

KUNTZ, Ronald. Marketing politico: Manual de campanha eleitoral. Sdo Paulo:
Global, 2006.

- Complementar:

GAUDENCIO, Torquato. Tratado de comunicac&o organizacional e politica. Sdo
Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2002.

SANTOS, Célia Maria Retz Godoy dos. Opinido publica & marketing
politico. Bauru: Unesp, 2007.

Curso/habilitacédo: Jornalismo

Disciplina: HISTORIA POLITICA DO BRASIL Créditos: 4 |Periodo: 8°

Objetivos da Disciplina:
Permitir ao aluno uma reflexdo sobre a histodria politica do Brasil, contemplando um
olhar sobre o papel da midia neste contexto.

Ementa:

Estudo dos fenbmenos da Modernidade. A formacao do Estado Moderno. O poder e
questdes do Estado na sua relacdo com as mudancas sociais. O fenbmeno de
consolidacdo do Capitalismo. Problemética classica e contemporéanea da
democracia. A globalizacdo e o0 papel dos meios de comunicacdo nas
manifestacdes culturais e sociedade civil.

Conteudo Programatico:
Estado moderno e poder
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Capitalismo

Democracia

Hegemonia e Contra-hegemonia
Globalizacéo

Midia

Bibliografia Recomendada

- Basica:

CARVALHO, José Murilo. Cidadania no Brasil: o longo caminho. 14. ed. Rio de
Janeiro: Civilizacao Brasileira, 2010.

HOBSBAWN, E. A era dos extremos: o breve século XX. 10. ed. S&do Paulo: Cia.
das Letras, 2008.

REIS FILHO, Daniel Aardo; FERREIRA, Jorge; ZENHA, Celeste (Org). O Século
XX, v. 3: o tempo das duvidas: do declinio das utopias as globalizacdes. Rio
de Janeiro: Civilizacao Brasileira, 2002.

- Complementar:

ARRIGHI, Giovanni. O longo século XX: dinheiro, poder e as origens do nosso
tempo.

Rio de Janeiro: Contraponto, 2003.

BALAKRISHNAN, Gopal (Org). Um mapa da questdo nacional. Rio de Janeiro:
Contraponto, 2000.

FERREIRA, Jorge, NEVES, Lucilia de Almeida Neves (Org.). O Brasil
Republicano, v.4. Sdo Paulo: Civilizacao Brasileira, 2003.

Curso/habilitacao: Jornalismo

Disciplina: LIBRAS Créditos: 2 \Perl'odo: 7°

Objetivos da Disciplina:

Proporcionar subsidios tedricos e praticos que fundamente a atividade Docente na
area do surdo e da surdez e compreender as transformacdes educacionais,
considerando os principios socio-antropoldgicos.

Ementa:
A aquisicao das estratégias basicas de LIBRAS para estabelecer comunicacdo com
a comunidade surda.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Teoria: textos
Conceituacao de lingua de sinais;

O que é cultura e comunidade surda?
Surdo quem é ele? O que é surdez?
Amparo legal da educacgéao inclusiva;
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Textos e contextos da educacao inclusiva,
Nocdes de linguistica aplicada a LIBRAS.
UNIDADE 2 - Pratica: sinais
Posicionamento de maos;

Alfabeto: letras e nimeros;

Identificacéo;

Saudacoes;

Nomes e pronomes;

Dias da semana,;

Meses do ano;

Comandos;

Verbos;

Sentimentos;

Familiares;

Cores;

Tipos de frases;

Deficiéncias;

Nomenclatura de cursos.

Bibliografia Recomendada

- Basica:

BRASIL. MEC. Saberes e Praticas da inclusdo — Desenvolvendo competéncias
para o atendimento as necessidades educacionais especiais de alunos surdos.
SEEP/Brasilia/DF, 2005.

CAPOQVILLA, Fernando C. & Raphael, Walkiria D. Dicionério: Lingua de Sinais
Brasileira — LIBRAS. Vol. I e Il. 2 Ed. S&o Paulo: Editora da Universidade de S&o
Paulo, 2001.

STAINBACK, S. E STAINBACK, W. Inclusdo — um guia para educadores. Porto
Alegre: Artmed, 1999.

THOMA, Adriana da S. & LOPES, Maura C. (org.). A invencdo da Surdez —
cultura, alteridade, identidade e diferenca no campo da educacédo. 2 Ed. Santa
Cruz do Sul: EDUNISC, 2005.

SA, Nidia R. Limeira de. Cultura, Poder e Educacdo de Surdos. Sdo Paulo:
Paulinas, 2006.

- Complementar:

FELTRIN, Anténio E. Inclusdo Social na Escola — Quando a pedagogia se
encontra com a diferenca. Sao Paulo: Paulinas, 2004.

MANTOAN, M. T. Egler. A integracido de Pessoas com Deficiéncia:
contribuicdes para uma reflexdo sobre o tema. Sao Paulo: Memnon: Editora
SENAC, 1997.




199

SKLIAR, Carlos (org.). A Surdez: um olhar sobre as diferencas. 3 ed. Porto
Alegre: Mediacéo, 2005.

REVISTA: Ciranda da Incluséo — A revista do Educador.

REVISTA: FENEIS — Federacdo Nacional de Educacéo e Integracao do Surdo.

Curso/habilitagao: Jornalismo

Disciplina: HISTORIA E CULTURA AFRO-|Créditos: 2 |Periodo: 7°
BRASILEIRA

Objetivos da Disciplina:

Estimular reflexdes histéricas que objetivam a investigacdo, problematizacéo,
interpretacdo e sintese sobre Historia e Cultura Afro e seus reflexos na
contemporaneidade brasileira. Propor, mediar, orientar e acompanhar a
implementacdo de projetos que assegurem a investigacdo, a compreensdo e a
valorizagcdo da Historia e a Cultura Afro, enquanto patriménio cultural brasileiro.

Ementa:

Revisdo conceitual. Formacéao historica e cultural brasileira. A sociedade brasileira
na contemporaneidade. Questdes afrodescendentes atuais. Situacdes
interdisciplinares de Ensino e Pesquisa.

Conteudo Programaético:

Revisdo conceitual: historia, literatura, cultura, etnia, africanidade, negritude,
identidade, diversidade, interacdes, representacdes, mitos, bens culturais, memoria,
patrimonio.

Formacao histérica e cultural brasileira.

A sociedade brasileira na contemporaneidade: identidade, pluralidade cultural.

As questdes dos Afrodescendentes atuais.

O papel desse estudo na formacéo do educador em Letras.

A tematica Afro em situagdes interdisciplinares de Ensino e Pesquisa.

Bibliografia Recomendada

- Basica:

AMANCIO, Irus Maria da Costa et al. Literaturas africanas e afro-brasileiras na
préatica pedagdgica. Belo Horizonte: auténtica, 2008.

HERNANDEZ, Leila Leita. A Africa na sala de aula. Visita a historia
contemporéanea. Sao Paulo: Selo Negro, 2005.

MACEDO, José Rivair. (org). Desvendando a histéria da Africa. Série:
Diversidades. Porto Alegre: UFRGS, 2008.

MATTOS, Regiane Augusto. Histéria e cultura afro-brasileira. Sdo Paulo:
Contexto / UNESCO, 2007.

- Complementar:
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ART, Gunter; SCHULER, Fernando (orgs). Interpretes do Brasil: cultura e
Identidade. Porto Alegre: Artes e Oficios, 2004.

BARROSO, Vera Lucia Maciel; SILVA, André Luis Reis (orgs). Revista Ciéncias e
Letras, n° 44. Histéria da Africa: do continente a diaspora.Porto Alegre: FAPA,
jul/dez, 2008.

BARROSO, Vera Lucia Maciel et. al. (orgs). Ensino de Histéria. Desafios
contemporaneos. Porto Alegre: ANPUH, 2010.

CALDAS, Waldenyr. Para entender a cultura. 5 ed. Sdo Paulo: Global, 2008.
CONFORTO, Marilia. As relagcdes entre a Literatura e Histéria como pratica
pedagdgica. Métis — Historia e cultura. N° 7. Caxias do Sul: UCS, jan/jun 2005, p.
171-180.

CUCHE, Denys. A nocao de cultura nas ciéncias sociais. Bauru: Edusc, 1999.
CUNHA JUNIOR, Henrique. Africa — Brasil no pensamento escolar. Revista
Kawé Pesquisa. Ano 1. n° 1. Santa Cruz: Editus / UESC / Bahia, jan/dez / 2002, p.
13-18.

FELIX, Loiva Otero; ELMIR, Clatdio. Mitos e herois: constru¢cdo ou
imaginarios.Porto Alegre: UFRGS, 2000.

GOMES, Kilma Lilo; SILVA, Petronilha Beatriz Goncalves (orgs). Experiéncias
étnico-culturais para a formacdo de professores. 2 ed. Belo Horizonte:
Auténtica, 2008.

GOMES, Flavio dos Santos. Palmares. S&o Paulo: Contexto, 2008.

MOURA, Clévis. Histéria do negro brasileiro. Sdo Paulo: Atica, 2000.

MUNANGA, Kabengele. Negritude. Usos e sentidos. Belo Horizonte: Auténtica,
2009.

OERER - ORIENTACOES E ACOES PARA EDUCACAO DAS RELACOES
ETNICO-RACIAIS. Brasilia: Ministério da Educacéo / SECAD, 2010.

PARAMETROS CURRICULARES NACIONAIS. Documentos. Temas transversais.
Brasilia: MEC, 1997.

PESAVENTO, Sandra Jatahy. Historia e Histdéria Cultural. 2 ed. Belo Horizonte:
Auténtica, 2004.

PEREIRA, Rosa Vani. Diferentes, mas iguais: aprendendo valores étnicos na
escola. Belo Horizonte: Auténtica, 2009.

PEREIRA, Julio Emilio Diniz; LEAO, Geraldo. Quando a diversidade interroga a
formacao docente. Belo Horizonte: Auténtica, 2009.

QUEVEDO, Julio; DUTRA, Maria Rita Py (orgs). Nas trilhas da negritude. Porto
Alegre: Martins Livreiro, 2007.

ROCHA, Aristeu Castilhos da; CAMARGO, Maria Aparecida Santana. A Historia da
Africa e da cultura afro-brasileira no cotidiano educacional: reflexdes sobre um
legado historico-cultural.In: SOUZA, Antonio Escandiel (org). Educacao, sociedade
e cultura: reflexdes interdisciplinares. Curitiba: CRV, 2011. p. 113-124.
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SERRANO, Carlos; WALDMAN, Mauricio. Memoria d’Africa. A tematica africana
em sala de aula. Sao Paulo: Cortez, 2007.

Curso: Jornalismo

Disciplina: INGLES INSTRUMENTAL Créditos: 2 |Periodo: 7°

Objetivos da Disciplina:

Propiciar estratégias de leitura que possibilitem ao aluno a compreensao de textos
técnicos e nao técnicos em lingua inglesa. Desenvolver os elementos Iéxico-
gramaticais presentes nos textos a fim de aprimorar conhecimentos em lingua
inglesa.

Ementa:
Ensino de lingua inglesa com énfase na habilidade de leitura e nos aspectos léxico-
gramaticais que estao presentes nos textos.

Conteudo Programaético:

-Estratégias de leitura: “guessing”, “prediction”, “cognates”’, “skimming’,
“scanning”,”typographical evidence”, “selectivity” entre outras estratégias que
possam ser aplicadas ao tipo de texto escolhido para ser trabalhado em aula.
-Géneros textuais

-Elementos |éxico-gramaticais: subject and object pronouns, simple presente,
interrogative and negative sentences with DO/DOES/DON’T/DOESN'T, adjective +

noun, past tense (regular and irregular verbs).

Bibliografia Recomendada

- Basica:

GUANDALINI, Eiter Otavio. Técnicas de leitura em Inglés — ESP —English for
Specific Purposes: estagio |. Sdo Paulo: Textonovo, 2002.

MUNHOZ, Rosangela. Inglés Instrumental: Estratégias de Leitura: Médulo |I.
Séo Paulo: Textonovo, 2001.

MUNHOZ, Rosangela. Inglés Instrumental: Estratégias de Leitura: Modulo 2.
Séo Paulo: Textonovo, 2001.

SOUZA, Adriana Grade Fiori (et al.). Leitura em lingua inglesa: uma abordagem
instrumental. 22 Ed. S&o Paulo: Disal, 2010.

Textos técnicos e ndo técnicos extraidos de revistas, jornais, livros e Internet.
PASSWORD: English Dictionary for Speakers of Portuguese: New Edition. John
Parker e Monica Stahel (Eds.) 22 Ed. S&o Paulo: Martins Fontes, 1998.

- Complementar:

MURPHY, Raymond. Essential Grammar in use. New York: Cambridge University
Press, 1997.

TORRES, Nelson. Graméatica Pratica da Lingua Inglesa: o inglés
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descomplicado. Sao Paulo: Saraiva, 2001.

Curso: Jornalismo

Disciplina: JORNALISMO LITERARIO ‘Créditos: 2 |Periodo: 7°

Objetivos da Disciplina:

Compreender as relagdes entre jornalismo e literatura. Realizar a leitura de textos
classicos do jornalismo literario. Produzir grandes reportagens utilizando as técnicas
de jornalismo literario.

Ementa:
Aproximacdes entre o jornalismo e a literatura. O jornalismo literario como
humanizacdo do relato jornalistico. A producdo em jornalismo literario: o livro
reportagem e a grande reportagem. Principais obras e autores de jornalismo
literario.

Conteudo Programaético:

UNIDADE 1 - Jornalismo e literatura

1.1 Experiéncias historicas de aproximacao entre o jornalismo e a literatura
1.20 new journalism

1.30 jornalismo literario no Brasil

UNIDADE 2 — Técnicas de jornalismo literario

2.1A linguagem da literatura e a linguagem do Jornalismo

2.2 A narrativa jornalistica

2.3 A humanizacéo do relato

A grande reportagem, o livro reportagem e o romance de néo-ficgcdo

Bibliografia Recomendada
- Basica:
LAGE, Nilson. Teoria e técnica do texto jornalistico. Rio de Janeiro: 2005.

. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica.
Rio de Janeiro: Record, 2001.
PEREIRA Jr., Luiz Costa. Guia para a edicédo jornalistica. Petrépolis (RJ): Vozes,
2006.
. A apuracdo da noticia: métodos de investigacdo na
imprensa. Petropolis (RJ): Vozes, 2006.

- Complementar:

LIMA, Edvaldo P. Paginas ampliadas: O livro-reportagem como extensdo do
jornalismo e da literatura. Campinas: Unicamp, 1993.

FERREIRA, C. Literatura e jornalismo: Praticas politicas. Sdo Paulo: Edusp,
2003.

CASTRO, G. e GALENO, A. (Orgs.) Jornalismo e literatura: A seduc¢éo da
palavra. S&o Paulo: Escrituras, 2002.
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5.5 A pratica como componente curricular

Para alcancar o perfil de egresso desejado, sao utilizadas metodologias que
favorecem a construcdo do conhecimento, através de situacbes nas quais o
discente possa participar ativamente do seu processo ensino-aprendizagem e
perceba o contexto em que esta inserido. Portanto, os objetivos da pratica como
componente curricular incluem:

e Proporcionar ao aluno vivéncias praticas dos conteudos teoricos
envolvendo o ensino, pesquisa e extensao;

e Promover a interdisciplinaridade na abordagem e na construgdo dos
conteldos, como base para a investigagcdo e solucdo dos problemas,
em niveis crescentes de complexidade, através da analise de situacdes
problema sob diferentes perspectivas;

e Introduzir os alunos a realidade do exercicio da profissdo em seus distintos
campos de atuagdo, no ambito local e regional, através de atividades
praticas propiciando, assim, a relacdo teoria-pratica e a indissociabilidade
do ensino, pesquisa e extensao.

e Possibilitar a avaliacdo participativa, com troca de experiéncias entre todos
os membros do corpo social da universidade e da comunidade,
considerando a possibilidade de serem participantes nas reflexdes,

decisbes e na busca de alternativas para a formacdo do profissional.

Portanto, o Curso de Jornalismo da UNICRUZ utiliza ferramentas
metodoldgicas que propiciem um olhar critico sobre a realidade a fim de identificar
situacdes problema ao académico. Este processo proporciona a contextualizacdo do
tema e estimula, assim, uma aprendizagem ativa, sendo o docente o facilitador e

orientador do mesmo.
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5.6 Estagio curricular e sua relacdo com a formacgéao profissional

A pratica profissional € estabelecida para permitir ao estudante qualificar seu
processo de formacéo ao longo do curso. Nesse sentido, na UNICRUZ, o Estagio
Supervisionado, obrigatério ou ndo-obrigatorio, é orientado pelos principios
metodoldgicos da Universidade e pela Lei n® 11788, de 25/9/2008. Considerado ato
educativo vivenciado no ambiente de trabalho, portanto em contato com a realidade
social, econbmica, ambiental e cultural. Os estdgios visam ao aprendizado de
competéncias proprias da atividade profissional e a contextualizacdo curricular,
objetivando o desenvolvimento do educando para a vida cidada e para o trabalho
(Art. 1°, parg. 2° da Lei 11.788).

O Curso de Jornalismo busca contemplar o posicionamento institucional,
possibilitando a participacdo do académico em estigios obrigatérios e nao-
obrigatorios, que obedecem a regulamento especifico criado no dmbito do Curso
(ANEXO 111).

O estagio busca a esséncia do ato educativo, na qual teoria e pratica se
interpenetram e a acao € considerada como base de interacdo entre académico e
educador, constituindo-se de um referencial te6rico para a aplicacdo prética e
desenvolvendo posturas que serdo assumidas pelos profissionais de Jornalismo na
sociedade e na vida. A intencdo € oportunizar ao académico complementar a sua
formacdo profissional e aprofundar/aprimorar a utilizacdo de conhecimentos teoricos,
praticos e metodoldgicos em sua a¢do na sociedade.

Sao consideradas fung¢des para estagio relacionado ao curso de Jornalismo:
redator, noticiarista, reporter, editor de imagens, editor de audio, arquivista-
pesquisador, revisor, ilustrador, repérter fotografico, reporter cinematogréfico,
diagramador, assessor de comunicacao.

O estagio amplia a gama de possibilidades dos académicos do Curso de
relacionar-se com a area em que pretendem atuar depois de formados, além de

possibilitar a experiéncia de outras atividades.
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5.7 Atividades complementares

Visando a flexibilizacdo de curriculo, bem como formar uma cultura
universitaria incentivadora da pesquisa, da extensdo, do estudo continuado, da
geracdo de ideias e da integracdo com a comunidade mediante diferentes préticas
comunicacionais, além de atender a uma determinacdo expressa nas diretrizes
curriculares nacionais e proporcionar a adequacdo do regulamento interno
institucional, o Curso de Jornalismo propde um regulamento para a realizacdo de
Atividades Complementares (ACs) em sua base curricular (ANEXO V).

De acordo com o regulamento, o académico dever4d acumular horas,
atendendo requisitos e horas limites para validacao, atribuidos conforme descri¢ao
da atividade desenvolvida e abrangendo o ensino, a pesquisa e a extensdao, tais
como: publicagbes de autoria dos académicos em periddicos, revistas cientificas e
em anais de eventos; participacdo em palestras, seminarios, workshops, jornadas
cientificas, congressos e conferéncias; participacdo em projetos de Iniciacao
Cientifica; atividades de Extensdo Comunitaria desenvolvidas pelo Curso e/ou
Instituicdo, na condicdo de bolsista remunerado ou voluntario; atividades de
Monitorias; envolvimento em atividades desenvolvidas pelo Curso de Jornalismo
(Clube da Pauta, Mostras Culturais, Oficina de Redacédo Jornalistica, etc.); estagios

extracurriculares voluntéarios; e disciplinas eletivas.

5.8 Trabalho de concluséo de curso (TCC)

O Trabalho de Conclusdo de Curso tem como finalidade propiciar aos alunos
a oportunidade de demonstrar o grau de habilidade adquirida, o aprofundamento
tematico, o estimulo a producao cientifica e a consulta de bibliografia especializada,
bem como o aprimoramento da capacidade de interpretacdo e critica da

Comunicagéao Social.

O Trabalho de Conclusdo de Curso consiste em uma pesquisa individual e

orientada, relatada sob a forma de monografia, com vinculagdo direta do tema ao
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campo da Comunicagdo Social. Tal atividade se da em duas disciplinas: TCC |
(elaboracéo do projeto) e TCC Il (a realizacdo da pesquisa e redacédo do trabalho

monografico).

- Regulamento de TCC especifico do curso

O Trabalho de Conclusdo de Curso deve ser desenvolvido sob a orientacao
de um professor lotado no curso de Jornalismo. Cabe ao aluno escolher o professor
orientador, devendo, para esse feito, realizar o convite levando em considerag&o os
prazos estabelecidos pelo regulamento e as linhas de pesquisa as quais o orientador
esta vinculado. A aceitacdo do convite pelo professor dar-se-a mediante assinatura
de termo de compromisso. Cada professor podera ter, no maximo, seis (06)
orientandos. Os conteudos trabalhados na pesquisa devem ser definidos de acordo
com o tema/objeto de estudo escolhido pelo aluno, competindo ao professor
orientador acompanha-lo e orienta-lo em relacdo a construcdo da monografia, além
contribuir na disponibilizacdo de bibliografia e fontes de pesquisa. Os encontros sao
definidos e pré-agendados com o professor orientador, atendendo sempre um
cronograma de elaboracao de todas as etapas da pesquisa, considerando o prazo
para entrega da versao final e defesa do trabalho monografico em banca publica. A
avaliacdo se da em dois momentos: na qualificacdo do projeto (na disciplina de TCC
I) e na defesa do trabalho monogréafico na disciplina de TCC Il para uma banca
examinadora, composta por trés professores escolhidos pelo colegiado em que sé&o
observados os itens e respectiva pontuagcao conforme tabela abaixo:

TABELA DE PONTUACAO

Item de avaliacao Valor Valor
em atribuido
pontos

Relevancia do trabalho para a area da Comunicacéo 1,0

re- Correcéo linguistica adequada 1,0
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avali| Capacidade de analise desenvolvida no trabalho 2,0
aca Adequacédo da metodologia utilizada ao assunto 1,0
° Coeréncia quanto aos objetivos do trabalho 2,0

Observancia das normas de apresentacao cientifica 1,0

Exposicdo oral (clareza, objetividade, dominio do| 1,0

anc | conteudo...)

Capacidade de argumentacao 1,0

NOTA FINAL

A nota final do aluno serd a média aritmética das notas atribuidas pelos
membros da banca examinadora. Para a aprovacdo o aluno devera obter nota
minima 7.0 (sete) na média aritmética das notas atribuidas individualmente pelos
examinadores. A nota final e as consideragfes da banca séo registradas em ata
redigida pelo presidente da banca e assinada pelos membros da banca. A banca
examinadora podera sugerir, por maioria, reformulacdes parciais da monografia.
Sugerida a reformulagéo, o aluno tera prazo de, no maximo, 30 dias para apresentar
a monografia refeita ao seu orientador e posteriormente entregar as duas vias
encadernadas para o devido arquivamento no curso e disponibilizagdo na biblioteca.
A ata da banca de defesa da monografia com a nota final obtida pelo aluno é
repassada ao professor responsavel pela disciplina para que efetue o devido
registro. O aluno que ndo entregar a monografia, ou que ndo se apresentar para a

defesa oral, sem motivo justificado e plausivel, é automaticamente reprovado na
disciplina de TCC II.

5.9 Integralizacédo do curso e flexibilizacdo da oferta do curriculo

Considera-se integralizacédo curricular a obtencdo de carga horaria total das
disciplinas/atividades fixada no Curriculo do Curso. O tempo minimo de
integralizacdo curricular € de 08 semestres. Somente recebe o diploma o aluno que

integralizar o total do curriculo do curso.
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A flexibilizacdo da oferta do curriculo do Curso de Jornalismo é baseada na
construcdo dos saberes necessérios para o exercicio da profissdo, sendo alicercada
ndo somente nas atividades de sala de aula, mas sim, incrementada por
outras vivéncias experimentadas pelo académico durante os anos de contato
com a educacao formal. Essa concepcéo de flexibilidade e valorizagdo de diversas
formas de aquisicdo e desenvolvimento de habilidades e competéncias é apoiada
pelas seguintes legislacdes:

 Artigo 207 da Constituicdo da Republica Federativa do Brasil: trata do gozo de
autonomia por parte das Universidades sob o ponto de vista didatico, cientifico,
administrativo e de gestao financeira e patrimonial;

» Lei de Diretrizes e Bases (9394/96): defende a autonomia universitaria, visto
que a flexibilizacao curricular decorre do exercicio concreto da autonomia.

Para atender essa necessidade de flexibilizacdo do curriculo, o Curso de
Jornalismo proporciona a inser¢do dos académicos nas seguintes atividades:

e Disciplinas de nucleo comum ofertadas pelos diversos cursos da IES;

e Disciplinas optativas ofertadas pelo curso de Jornalismo;

e Disciplinas eletivas;

e Atividades ou disciplinas cursadas em outras instituicbes ou em outros cursos,
que poderdo ser aproveitadas no curriculo como disciplina optativa ou eletiva;

e Atividades a distancia, desde que as mesmas sejam oferecidas por 6rgaos ou
instituic6es reconhecidas pelas instancias educacionais e de saude;

e [Estagios obrigatérios e ndo-obrigatérios;

e Atividades de monitoria;

e Outras atividades extraclasse de pesquisa, ensino e extensao;

e Nucleo de atendimento ao estudante;

e Oferta de disciplina em carater especial para recuperacéo de disciplina
(Resolucdo do CONSEPE n° 02/1997).
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6 RELACAO DO ENSINO DE GRADUACAO COM A POS-GRADUACAO,
PESQUISA E EXTENSAO E AS POLITICAS INSTITUCIONAIS DO PDI

6.1 Pés-graduacéo

O pensar e o fazer universidade se consubstanciam na institucionalizacao da
ciéncia, da educagédo e da extensao. Elas séo o eixo em torno do qual se concretiza
a funcéo da universidade como instituicdo da sociedade. Na instituicdo universitaria,
embora os cursos de graduacao sejam normalmente 0s mais humerosos € a pos-
graduacdo que caracteriza 0 avanco e assegura a oportunidade de aprofundamento
dos niveis continuados de formacdo superior. Ela representa a maturidade
institucional, contextualizada a realidade social. Baseada na ciéncia e no esfor¢o
intelectual busca a construcdo de respostas aos problemas humanos, ambientais,
econdbmicos, sociais e culturais do seu entorno. Assim as politicas de pos-
graduacdo, pesquisa e de extensdo encontram-se imbricadas e h& uma
intencionalidade explicita na Instituicdo em articula-las.

Sao politicas da Pds-graduacéo na Universidade de Cruz Alta:

| Consolidacdo e ampliacdo dos Programas Stricto Sensu
e Ampliar a oferta de programas stricto sensu na modalidade académica;
e Consolidar e qualificar os programas stricto sensu em funcionamento de

modo que permita a verticalizacao.

Il Estabelecimento de condi¢cfes necessarias a consolidacao dos PPGs
e Manter o corpo docente qualificado de modo a garantir a sustentabilidade dos
programas.
e Fortalecer e ampliar o apoio a pesquisa institucional;
e Estimular a pesquisa em grupos de trabalho ou redes interinstitucionais;
e Incentivar os processos de divulgacdo da pesquisa e da participacdo em
eventos;

e Reestruturar o regulamento da pesquisa com foco na pés-graduagéo;
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Estimular e apoiar a realizacdo de parcerias com empresas e demais
instituicoes;

Dar continuidade ao processo de atualizacdo do acervo bibliografico e
adequacao/ampliacdo da infraestrutura fisica — é&rea experimental,
laboratorios,

Intensificar junto & comunidade regional a divulgacdo dos cursos de pos-
graduacéo e importancia regional;

Apoiar a liberacdo de professores para qualificacdo através da manutencao

do edital Programa Institucional de Capacitagdo Docente (PICD).

Il Consolidacdo da experiéncia de pds-graduacdo Lato sensu como

reposta a necessidades emergentes e expectativas de formacéo continuada de

recursos humanos para a regido, nas mais variadas areas

Promover cursos de pds-graduacdo Lato sensu que atendam as expectativas
de formacgdo continuada dos egressos dos cursos de graduacédo da IES e
demais instituicbes da regido, aprofundando conhecimentos e técnicas em
areas especificas onde pretendam atuar e/ou atuem estes profissionais.

Oportunizar cursos de especializagdo, aprofundamento ou equivalentes como
MBA (Master Business Administration), conforme prevé a legislacdo da pos-
graduacdo Lato sensu, em areas e temas inovadores e que estejam em
consonancia com as demandas sociais, politicas e culturais da
contemporaneidade, revertendo em beneficios sociais para a comunidade

local e regional.

IV Articulacdo da pés-graduacédo Lato sensu com a graduacdo e com a

pés-graduacao Stricto sensu

Promover uma cultura de pesquisa e de busca de formacdo continuada e
progressiva até a pos-graduacado junto a alunos finalistas e profissionais de

nivel superior através de organizacdo de seminarios e encontros abertos a



211

comunidade para divulgacdo de resultados dos estudos e pesquisas
desenvolvidas nos cursos de especializacéo;

e Encaminhar propostas de cursos de pds-graduacdo Lato sensu em areas de
interesse da formagdo Stricto sensu, configurando continuidade e
consolidagéo das linhas de pesquisa desenvolvidas nos Grupos de Pesquisa,
que embasam o conhecimento cientifico do aluno desde a graduacao até a

pos-graduacao.

PROGRAMAS DE PESQUISA E EXTENSAO DA UNICRUZ

PIBIC/ UNICRUZ - Programa Institucional de Bolsas de Iniciacéo
Cientifica da Universidade de Cruz Alta

Destinado aos académicos de graduacdo , objetiva promover a iniciacao
cientifica através do desenvolvimento de projeto de investigacdo cientifica sob a

supervisao de um professor orientador.

PIBIC/CNPq - Programa Institucional de Bolsas de Iniciagdo Cientifica —
PIBIC — do CNPg - Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e
Tecnoldgico

Visa promover e despertar o interesse de estudantes de graduacéo pelas
atividades de pesquisa, nas diversas areas do conhecimento e especialidades,
incentivar o pensamento cientifico e facilitar a interagcdo entre os professores e

pesquisadores com estudantes interessados na carreira de pesquisador.

PIBITI/CNPq - Programa Institucional de Bolsas de Iniciacdo em
Desenvolvimento Tecnoldgico e Inovacao

Objetiva estimular os jovens do ensino superior nas atividades,
metodologias, conhecimentos e praticas proprias ao desenvolvimento tecnolégico e

processos de inovacéo.
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PROBIC/FAPERGS - Programa Institucional de Bolsas de Iniciagdo
Cientifica da FAPERGS.

Visa promover e despertar o interesse de estudantes de graduacao pelas
atividades de pesquisa, nas diversas areas do conhecimento e especialidades,
incentivar o pensamento cientifico e facilitar a interagdo entre os professores e

pesquisadores com estudantes interessados na carreira de pesquisador.

PROBITI/FAPERGS - Programa Institucional de Bolsas de Iniciacao
Tecnoldgica e Inovacdo da FAPERGS.

Promove e desperta o interesse de estudantes de graduacdo pelas
atividades de pesquisa, nas diversas areas do conhecimento e especialidades,
incentivar o pensamento cientifico e facilitar a interacdo entre os professores e

pesquisadores com estudantes interessados na carreira de pesquisador.

PROCOREDES/FAPERGS - Programa De Apoio Ao Desenvolvimento
Cientifico-Tecnolégico Regional No Estado Do Rio Grande Do Sul da
FAPERGS.

Operacionaliza a execucdo de projetos de pesquisa e desenvolvimento
relacionados com os temas estabelecidos no Processo de Participacdo Popular —
2011/2012. Visa incentivar o desenvolvimento de atividades de pesquisa inovadoras

gue busquem solucBes para problemas das diferentes regiées do Estado.

PAPCT/UNICRUZ - Programa de Apoio a Producdo Cientifica e
Tecnoldgica da Universidade de Cruz Alta
Objetivo apoiar a consolidacdo de pesquisas em areas estratégicas do
conhecimento para formatacdo de cursos de Pdés-Graduacdo Stricto Sensu na
UNICRUZ.

PIBEX/UNICRUZ - Programa Institucional de Bolsas de Extensdo da
Universidade de Cruz Alta
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Formar recursos humanos e estimular a consolidacdo da indissociabilidade
entre 0 ensino, a extensdo e a pesquisa, 0 que torna a produgcdo do saber na
Universidade engajada nas questfes e nos desafios da contemporaneidade inerente
as instituicbes de ensino superior comunitarias, através do desenvolvimento de

projetos de extenséo.

PET-SAUDE/MINISTERIO DA SAUDE - Programa de Educacdo pelo
Trabalho para a Saude.

Tem como pressupostos a promocgdo da integracdo ensino-servico-
comunidade e a educacao pelo trabalho por meio do fomento de grupos de
aprendizagem tutorial no ambito do desenvolvimento das Redes de Atencdo a

Saude.

PPSUS/FAPERGS - PROGRAMA PESQUISA PARA O SUS: GESTAO
COMPARTILHADA EM SAUDE.

Apoiar atividades de pesquisa, mediante o aporte de recursos financeiros a
projetos que visem promover o desenvolvimento cientifico, tecnolégico e/ou de
inovacdo da area de saude, em temas prioritarios para o Estado do Rio Grande do
Sul, e com aplicabilidade no Sistema Unico de Saude.

FDRH/FAPERGS - PROGRAMA DE PESQUISA EM CIENCIA,
TECNOLOGIA E INOVAGAO SOBRE GESTAO PUBLICA.

Apoiar projetos de pesquisa em ciéncia, tecnologia e inovacdo sobre a
Gestao Publica nas seguintes areas de concentracdo: Gestdo Publica e Democracia,
Estado e Sociedade Civil e Desenvolvimento Sustentavel, Tecnologia, Inovacédo e
Pesquisa por meio de projetos submetidos por pesquisadores doutores que tenham
vinculo empregaticio, celetista ou estatutario, com Instituicbes de Ensino Superior
Publicas ou privadas sem fins lucrativos, sediadas no Estado do Rio Grande do Sul e

gue sejam parceiras da Rede Escola de Governo.
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PIPPCT - Programa de Incentivo a Publicacdo da Producédo Cientifica e
Tecnolégica
Apoiar e premiar a producao cientifica contribuindo na consolidacdo da

pesquisa e dos programas de Pos—Graduacéao Stricto Sensu.

Programa de Fixacdo de Doutores e Estimulo a Producéo Docente
Estimular a producéo docente oferecendo as condicfes necessarias para a

manutencao das politicas de Pds-Graduacao Stricto Sensu.

PICD - Programa Institucional de Capacitagcdo Docente
Oportunizar a formacao docente em nivel de pds-graduacédo stricto sensu na

modalidade doutorado, em programas reconhecidos pela CAPES.

6.2 Pesquisa

A solidificacdo da pesquisa em torno das linhas estabelecidas exige que os
grupos qualificados que a desenvolvem, facam transbordar na iniciacdo cientifica e
pela educacdo sistemadtica tanto na graduacdo quanto na pos-graduacdo, 0S
conhecimentos por ela gerados.

Dessa forma todas estas construgdes sustentam a busca continuada da
consolidagcdo da pés-graduacdo e a ampliacdo do relacionamento entre as

pesquisas produzidas e os anseios de desenvolvimento social e institucional.
6.2.1 Linhas de Pesquisa da UNICRUZ e do Curso

A consolidacdo de uma cultura de pesquisa na UNICRUZ esta
implicitamente ligada & busca permanente dos objetivos constantes na misséo
institucional.

Nos ultimos anos, em decorréncia da combinacdo de acdes no ensino
(graduacado e de pés-graduacgdo Stricto sensu), e na extensdo aliada aos recursos
humanos qualificados, trés areas sao consideradas prioritarias no incentivo a
pesquisa na UNICRUZ:
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a) Ciéncias Agrarias, Exatas e da Terra voltadas a agropecuaria e ao
desenvolvimento sustentavel do meio rural,
b) Ciéncias Humanas e Comunicacdo com a preocupacao pelas
Préticas Soécio-culturais e Desenvolvimento Social,
C) Area da Saude apontando para a importancia da atencao integral a
saude e qualidade de vida.
d) Area de Ciéncias Sociais Aplicadas ressaltando a gest&o
relacionada ao desenvolvimento e a sustentabilidade.
Assim, a consolidag¢do da cultura de pesquisa que esta emergindo na
instituicdo € premente e é perseguida com politicas articuladoras da acéo para pos-

graduacdo Stricto sensu. Isso se configura nas seguintes politicas e acoes:

| Qualificacdo da pesquisa institucional

e Fortalecer os Programas Institucionais de Pesquisa, em especial o Programa
Institucional de Iniciacdo Cientifica (PIBIC/UNICRUZ), o Programa de Apoio a
Producdo Cientifica e Tecnolégica (PAPCT), e o Programa de Apoio a
Publicacdo da Producdo Cientifica e Tecnoldgica, através de editais
periédicos;

e Ampliar e qualificar as comissdes cientificas, internas e externas/ com
pareceristas ad hoc, para avaliacdo e acompanhamento de projetos e
solicitacdes pertinentes as atividades de pesquisa de forma a atender a maior
demanda de envio de projetos;

e Promover a agregacao e fixacdo, na Instituicdo de docentes/pesquisadores de
alta qualificacdo buscando a criacdo de nucleos de exceléncia em areas
prioritarias;

e Estimular a formacdo de redes de pesquisa nacionais e internacionais nas
diferentes areas do conhecimento;

e Promover e apoiar atividades de pesquisa, no que diz respeito a sua
execucdo e divulgacdo, com especial atencdo a publicacdo da producgéo
docente e discente em periddicos qualificados visando melhorar indicadores
de producéo cientifica dos professores/pesquisadores da UNICRUZ;
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Acompanhar a evolugéo das politicas de financiamento de 6rgdos externos
como a FAPERGS, CNPq, ministérios, etc., estreitando canais de
comunicacdo no sentido de buscar maior participacdo das Instituicbes de
Ensino Superior — IES comunitarias nos editais de pesquisa;

Intensificar a busca de fomento externo;

Aprimorar a infraestrutura institucional, fisica e computacional, de apoio a
pesquisa a fim de fornecer suporte aos pesquisadores na elaboracao,
encaminhamento, implementacdo, acompanhamento e prestacdo de contas
de seus projetos;

Qualificar a pesquisa institucional através de editais de demanda induzida e
criacao de banco de projetos;

Aperfeicoar e consolidar instrumentos de acompanhamento, avaliacdo e
registro das atividades institucionais de pesquisa através da implantacao de
um gabinete de projetos;

Promover o incremento de atividades de pesquisa em consonancia com 0s
programas de pesquisa e extensao definidos como areas prioritarias;
Promover a informatizagdo dos processos institucionais relacionados a

pesquisa.

Il Consolidacdo do Programa de Iniciacdo Cientifica

Ampliar o nimero de alunos de graduacdo atuando em projetos de pesquisa
via ampliagdo do numero de bolsas de Iniciacdo Cientifica, provenientes de
Agéncias de Fomento Externo (Fundacdo de Amparo a Pesquisa de Estado
do Rio Grande do Sul/Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e
Tecnologico/Coordenacédo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior -
FAPERGS/CNPg/Capes), e do Programa Institucional de Iniciacdo Cientifica
da UNICRUZ — PIBIC/UNICRUZ;

Estimular e promover a permanente qualificacdo de académicos bolsistas
através de cursos de capacitagdo, oficinas, encontros, e seminarios;

Ampliar a participacdo voluntaria dos alunos de graduacgéo nas atividades de

pesquisa e extensao desenvolvidas pelos grupos de pesquisa.
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Estender a iniciacao cientifica para o ensino médio (participacdo em editais
PIBIC/EM e IC Junior)

lIl) Implantacdo de programas de inovacéao e tecnologia
Fomentar programas institucionais de pesquisa em inovagéao e tecnologia
Criar um Ndcleo de Inovacgéo e Tecnologia
Propiciar atividades de formacéo em inovacao e tecnologia
Estimular a criacdo de incubadoras tecnologicas sociais

Fortalecer o Polo de Inovacgéo Tecnoldgica do Alto Jacui

IV Consolidacdo dos Grupos de Pesquisa da UNICRUZ certificados

junto ao CNPq

Estimular, apoiar e avaliar a producéo cientifica e tecnologica dos grupos de
pesquisa, a luz dos critérios da politica nacional de pesquisa e pos-graduacao
bem como, frente & missao institucional;

Qualificar a producao cientifica da Universidade por meio da integracdo dos
grupos de pesquisa visando congregar potencialidades em areas estratégicas
importantes no cumprimento de sua missao;

Estimular redes de colaboracdo entre integrantes dos grupos de pesquisa,
através da construcdo cooperativa de projetos de pesquisa e extensao,
visando aprimorar a qualidade dos projetos e a formacéao dos envolvidos;
Realizar encontros periédicos dos Grupos de Pesquisa objetivando estimular
a integracdo, possibilitar a andlise, o debate critico e a socializacdo interna
dos resultados dando visibilidade as atividades de pesquisa e de extensao
realizadas.

Adequar a infraestrutura necessaria que possibilite uma maior integracao
entre os componentes dos grupo de pesquisa da instituicao.

Oportunizar espacos de divulgacdo das atividades de pesquisa através de

sites, blog e outros meio de divulgacéo.
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V Fortalecimento do Comité de Etica em Pesquisa (CEP) e Comité de

Etica para o Uso de Animais (CEUA)

Capacitar permanentemente 0s pesquisadores professores e estudantes,
gquanto a observancia das normas para pesquisas envolvendo seres
humanos, animais e meio ambiente e inser¢cao dos projetos nos respectivos
comités;

Intensificar a divulgacéao das atividades e da importancia do CEP e CEUA na
qualificacdo da pesquisa institucional;

Adequar os editais institucionais aos regulamentos do CEP e CEUA

V Integracdo da UNICRUZ com o estado e municipios da regido de

forma que o avanco da ciéncia, tecnologia e inovacao na UNICRUZ contribuam

para o desenvolvimento regional sustentavel

Acompanhar e participar dos programas de pesquisa que visam a superacao
das desigualdades regionais, com énfase no desenvolvimento da regido de
abrangéncia, sem perder de vista a inclusédo social.

Ampliar a insercdo do Polo de Inovag¢do Tecnoldgica do Alto Jacui na regiao
de abrangéncia do respectivo Corede, atendendo as demandas elencadas
pelo planejamento estratégico de desenvolvimento regional dentro da area de
atuacao do Polo, de acordo com o protocolo de intencdes.

Estimular as acbes que vem sendo desenvolvidas pelo nucleo de extensao
produtiva e inovagdo do Alto Jacui (NEPI Alto Jacui) junto a comunidade
regional.

Promover as atividades que vem sendo desenvolvidas pelo Observatério
Social sediado pela Universidade de Cruz Alta como forma de atender as
guestdes ligadas ao desenvolvimento social.

Promover e apoiar 0 estabelecimento de parcerias, atraves do
estabelecimento de convénios com empresas, instituicdes e orgdos publicos,
locais e regionais, para o0 desenvolvimento de pesquisa, conforme

necessidades das mesmas e potencialidades da Instituicéo;
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e Consolidar instrumentos para difusdo e divulgacdo dos resultados das
pesquisas realizadas pela Universidade, junto a sociedade.

A Pr6 - Reitoria de Pdés-Graduacdo, Pesquisa e Extensdo da UNICRUZ,
implementou a partir de 2009, cinco (05) Programas Institucionais de Pesquisa e
Extensdo. A criacdo desses programas permitiu a articulagdo da pesquisa, extenséo
e ensino na elaboracéo e desenvolvimento de projetos de investigacdo nos quais 0s
docentes efetivem a sua responsabilidade social e politica no processo de
construgéo do conhecimento, facilitando ao conjunto da sociedade o acesso a este.

Com isso, buscou-se também incentivar a interdisciplinaridade e a
cooperacdo académica na busca por resultados inovadores que vdo ndo sO ao
encontro das metas institucionais como também supriras demandas da
comunidade, convergindo para areas que demonstram a vocac¢do da universidade.
Esses programas englobam diferentes areas do conhecimento e organizam,
sustentam e qualificam todas as atividades de pesquisa, extensao e pos-graduacao.

Os programas e seus objetivos sao:

Programa 1 - Atencdo Integral a Saude e Qualidade de Vida

Objetivos: Agenciar acfes educativas que promovam a atencéo integral a saude e
gualidade de vida de diferentes populacées locais e regionais, através do ensino, da
pesquisa e da extensdo, formando profissionais capazes de desenvolver suas

atividades de forma coletiva e multidisciplinar.

Programa 2 - Desenvolvimento Local e Regional Sustentavel

Objetivo: Promover através da pesquisa, do ensino e da extensao possibilidades de
alavancar o desenvolvimento regional de forma ética e sustentavel, evidenciando o
progresso social e humano de populacdes locais e regionais, buscando sempre a

melhoria da qualidade de vida.
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Programa 3 - Sociedade, Comunicacdo e Cultura

Objetivo: Compreender 0s processos sociais atuais que estao a ocorrer no mundo e
as mudancas geradas por tais circunstancias, visando refletir sobre as politicas
publicas necessarias suscitadas a partir das novas demandas evidenciadas pelos

atuais sujeitos sociais, que passam a ser vistos como atores sociais reflexivos.

Programa 4 - Educacdo, Politicas Publicas, Trabalho, Direitos Humanos e

Cidadania

Objetivo: Evidenciar a educacdo através do ensino, da pesquisa e da extensdo
como oportunidade de aprendizagem teorico-pratica de participacdo politico-
democratica em espacos publicos dialdgicos visando o desenvolvimento como

atores sociais autbnomos e cidadaos.

Programa 5 - Desenvolvimento e Difusdo de Tecnologias

Objetivo: Possibilitar espaco dinamico de atuacao entre a comunidade académica e
a sociedade para o desenvolvimento de sua criatividade, através da invencéo e da
inovacdo no desenvolvimento e difusdo de novas tecnologias, contribuindo para a

comunidade local e regional.

Destacam-se no Curso de Jornalismo, os seguintes projetos de pesquisa:

Periodo Titulo do projeto Coordenador Bolsista

2014 — 2015 | Tecnicidade e Identidades | Fabiana Iser Thayane Madruga
Contemporaneas: Consumo, Interacdo
e Posicionamento no Grupo de
Discussao “Cruz Alta Sempre Te
Amei”

2014 - 2015 | A representacéo da Ciéncia no Veronice Mastella
cinema. Um olhar sobre os filmes
campdes de bilheteria, na perspectiva
da Analise Critica do Discurso (ACD)

2013 - 2014 | Redes Sociais Virtuais e Producéo de | Fabiana Iser Davi Pereira
Sentidos: sociabilidade e tecnicidade
mediando o processo de produgéo,
circulacao e recepcédo de informacgdes
em grupos de discussdo no Facebook
da cidade de Cruz Alta-RS

2012 — 2013 | A Coxilha Nativista como espaco de | Fabiana Iser Diulia Soares
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reforco e legitimagdo da identidade
cruz-altense

2012 - 2013 | A popularizagdo da ciéncia na midia | Veronice Mastella Davi Pereira
impressa: o discurso midiatico de
combate ao cancer na revista Veja

2011 - 2012 Internet e recepcdo: usos e | Fabiana lser Marcela Scheffler
apropriacfes das redes sociais Orkut e
Twitter por usuarios de diferentes
geracdes de Cruz Alta

2009 - 2010 | O perfil dos egressos do curso de | Fabiana Iser Mauricio Rebellato
Comunicacédo Social da Unicruz

2009 - 2010 | A presenca de produtos midiaticos em | Veronice Mastella Daniela Lisboa
praticas educativas interdisciplinares
nas escolas de Cruz Alta

2008 - 2009 | Resgatar o] passado para | Veronice Mastella Daniela Lisboa
compreender o presente: a histéria da
UNICRUZ através das imagens da
UNICRUZ TV

2008 - 2009 | A UNICRUZ no Orkut Veronice Mastella Lucas Padilha Gois

2008 - 2009 Carnaval: palco de manifestacdo da Ma_rcela~ _ Fabio Fra Fernandes
cultura popular e de reafirmacdo da Guimaraes e Silva
identitaria de um grupo

2007 - 2008 | A contribuicdo da Coxilha Nativista na Mamel% . Pothira Alves
construcdo da identidade cultural Guimardes e Silva
gaucha de Cruz Alta

2007 - 2008 | A midia na constru¢do da identidade Veronice Mastella Marc_el_o Ibanor
cultural de adolescentes, estudantes Scapini
do Ensino Médio.

2006 - 2007 | A midia na construcdo da identidade Veronice Mastella Marc_ello Ibanor
cultural de jovens universitarios Scapini

2006 - 2007 | A universidade sob a dtica da 'V'"’Trce""l . Pothira Alves
comunidade: um estudo sobre a Guimarges e Silva
universidade comunitaria UNICRUZ

2004 - 2005 | Midia e historia: a trajetéria do radio Veronice Mastella Yostg Mastella
em Cruz Alta Pereira

2002 - 2003 Histéria e Cultura: 0 universo Veronice Mastella G_rac_lela Vogel da
jornalistico de Cruz Alta Silveira

6.3 Extensao

A UNICRUZ enquanto Instituichio Comunitaria de Ensino Superior tem a
integragdo com as comunidades do seu entorno um marco identitario. A extenséao

universitaria € o instrumento decisivo que possibilita a intervencéo direta e de maior
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efetividade da InstituicAo na sociedade. A extensdo é a atividade académica
apropriada para o desenvolvimento do processo de ensino-aprendizagem de forma
contextualizada com a realidade social, 0 entendimento do movimento dialogico
entre a teoria e a pratica, a troca de experiéncias e de saberes e a busca de
alternativas para os problemas da coletividade.

Entendendo a extensdo universitaria como percurso aprendente, a
UNICRUZ assume o compromisso de buscar uma formacdo que contempla as
dimensdes pessoal, profissional e social, desenvolvendo uma consciéncia cidada e
uma sélida qualificacdo para o trabalho. Neste sentido, busca estender e divulgar a
comunidade o conhecimento cientifico e tecnolégico visando o aprimoramento
profissional e cultural e a troca de saberes pedagogicos e sociais. Assim, as acdes
de extensédo objetivam:

e Aproximar a comunidade da universidade, promovendo a integracdo entre a
praxis pedagogica e a praxis social;

e Responder as demandas regionais e locais, gerindo e socializando o
conhecimento produzido na interpretacéo destas realidades;

e Instituir a pratica da acao e do trabalho competentes e de praticas dialdgicas
com a comunidade.

e Ampliar a integracdo da instituicdo seja sob aspecto educativo, cultural ou
técnico-cientifico gerando novos desafios e novos conhecimentos para serem
difundidos nas vérias instancias pedagdgicas.

e Estabelecer parcerias com diferentes instituicbes publicas e privadas, visando
a troca de experiéncias.

Tem como politicas:

| Incentivo ao desenvolvimento de praticas académicas que dialoguem
com as demandas econdmicas e necessidades sociais
e Ampliar a inser¢cdo das demandas econ6micas e necessidades regionais nas
propostas curriculares dos cursos de graduacgéo e pos-graduacao;
e Associar as propostas de extensdo aos grupos de pesquisa favorecendo

ainda mais a integracao entre ensino, pesquisa e extensao;
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Oferecer editais de demanda induzida em &reas prioritarias estabelecidas
pelos Programas de Pesquisa e Extenséo construidos a partir das demandas
locais e regionais e, potencialidades institucionais;

Ampliar a interlocu¢cdo com a comunidade através de encontros, seminarios e
da participacdo em conselho.

Otimizar o processo de aproximagao com organismos governamentais e nao
governamentais para a realizacdo de projetos e programas que objetivem o

desenvolvimento social, econdmico, e ambiental.

Il Vinculagdo das atividades de extensao ao processo de formagédo dos

sujeitos e geracao de conhecimento

Institucionalizar a participacdo de docentes e discentes nas instancias
participativas da sociedade civil contribuindo para a construcdo de politicas
publicas fundamentais para o enfrentamento de desafios da sociedade atual.
Propiciar, na formacdo docente, melhor compreensdo sobre o papel da
extensdo como referencial tedrico e metodoldgico, tanto no processo
formativo do educador e do educando, como na producéo de conhecimentos.
Inserir as atividades de extens&o nos PPCs dos Cursos.

Ampliar a participacdo de professores e alunos de graduacdo e pos-
graduacdo em atividades de extensdo, valorizando-as na avaliagcdo da
producdo académica e para a progressao profissional dos docentes.

Ampliar a oferta de bolsas do Programa Institucional de Bolsas de Extensao -
PIBEX UNICRUZ.

Aperfeicoar e implementar instrumentos de avaliacdo das atividades de

extensao.

[l Estimulo a criacdo de instrumentos para socializacdo dos

conhecimentos produzidos pelainstituicéo

Criar condicdes para que a comunidade, tanto académica, como externa,

tenha a possibilidade de usufruir e ter acesso aos bens cientificos, técnicos,
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culturais, esportivos ou artisticos da instituicdo por meio de ac¢des vinculadas
ao processo de educacdo continuada, prestacdo de servigcos e transferéncia
de inovacéao e tecnologias.

e Implantar e alimentar sistema de divulgacdo das acbes e resultados de
pesquisa e extensdo, na pagina institucional da UNICRUZ na rede mundial de
computadores, canal local de televisdo universitaria, jornal institucional e
programas de radio.

e Divulgar os conhecimentos gerados a partir do desenvolvimento de

programas e projetos de extensédo por meio da publicacédo digital e anual de

Revista Especifica coordenada pela Vice-Reitoria de Pdés-Graduacéo,

Pesquisa e Extensdo e incentivar a publicacdo dos resultados de extensao

em livros, capitulos de livros e artigos em revistas indexadas.

Destaca-se abaixo o0s projetos de extensao dos quais o curso de Jornalismo

participa e 0s projetos nos quais ja colaborou.

Ano Titulo do projeto Coordenador e/ou | Bolsista(s)
Colaborador
2014-2015 | Cinema, Papo e Pipoca Veronice Mastella | Vitéria Zorzi
2014-2015 | Coleta Seletiva Solidaria Fabiana Iser Joéo Eduardo
Fogaca
2013-2014 | Coleta Seletiva Solidaria Fabiana Iser Danieli Broch
2013-2014 | Cinema, Papo e Pipoca Veronice Mastella
2012-2013 | Coleta Seletiva Solidaria Fabiana Iser
2012-2013 | Cinema, Papo e Pipoca Veronice Mastella
2012-2013 | Liga  Académica de Oncologia | Veronice Mastella
Preventiva
2011-2012 | Coleta Seletiva Solidaria Fabiana Iser Julia Blank
2011-2012 | Liga  Académica de Oncologia | Veronice Mastella
Preventiva
2011- 2012 | Nucleo de Conexfes Artistico-Culturais | Veronice Mastella | Jodo Pietro Bridi
(NUCART)
2011-2012 | Ndcleo do Projeto Rondon Veronice Mastella | Luciano Gaspar
Fabiana Iser Marcela Scheffler
2010-2011 | Comunicagdo e Saude: pra viver mais e | Veronice Mastella | Rosaura
melhor Fabiana Iser Bellinaso
Andrio de Jesus
dos Santos
2010-2011 | O lugar do estagio na formacao | Fabiana Iser
profissional de qualidade
2009-2010 | Implantacdo da  Coleta  Seletiva | Fabiane Verissimo
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Solidaria
2008-2009 | Implantacdo da  Coleta Seletiva | Fabiane Verissimo | Thiago Franke
Solidaria Marcela
Guimaraes
2007-2008 | Implantacdo da  Coleta  Seletiva | Fabiane Verissimo
Solidaria Marcela
Guimaraes

7 GESTAO ACADEMICA

A gestdo do Curso de Jornalismo ocorre de forma colegiada, e é integrada
pela Pro-Reitoria de Graduacdo, Direcdo do Centro, Coordenacdo do Curso,

docentes do colegiado e pelo Nucleo Docente Estruturante.
7.1 Coordenacéao

No cumprimento de sua funcdo socio-politico-educativa, a Universidade
congrega diferentes saberes-fazeres, que, numa visdo geral, concentram-se no
ensino, pesquisa, extensao e administracao.

Nesse sentido, o ensino de graduagdo ocupa um espaco de significativo
relevo no ambito académico, integrado as demais instancias da organizacéo
universitaria. Com a finalidade de bem gerir a qualidade do Curso oferecido pela
Instituicdo, a figura do Coordenador de Curso desponta pela sua importancia
politica, administrativa e pedagogica.

Como se sabe, a partir da LDB 9.394, de 20 de dezembro de 1996 — Lei de
Diretrizes e Bases, ndo houve mais a exigéncia da existéncia de departamentos nas
Universidades, cabendo as Direcdes de Centro e Coordenacdes de Curso, dentro do
redimensionamento de sua funcdo, assumir de forma conjunta a responsabilidade
pela gestdo e qualidade dos Cursos.

Portanto, o coordenador de curso possui atribuicdes, as quais se enquadram
nas competéncias politicas, gerenciais, administrativas e/ou institucionais, e
corroboram para o bom andamento das atividades do Curso como um todo.

Conforme o Regimento Geral da IES as fun¢gbes do coordenador séo:
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1. Coordenar, representar e presidir as reunides e demais atividades do Colegiado
de Curso;

2. Coordenar o planejamento, a avaliacéo interdisciplinar e as atividades do curso;
3. Executar e fazer executar as decisbes do Colegiado e as emanadas dos
colegiados superiores;

4. Zelar pela qualidade do ensino, pela adequacéo curricular, pelo cumprimento dos
planos de ensino, horarios e suas alteracoes;

5. Fornecer informacgdes de rotina aos 6rgdos de administracdo académica;

6. Responsabilizar-se pela organizac¢édo dos horarios do curso de graduacao;

7. Exercer a supervisdo didatico-pedagogica e disciplinar do respectivo curso;

8. Orientar a matricula e a renovacao de matricula dos académicos do curso;

9. Analisar e emitir pareceres sobre o aproveitamento de estudos, ouvido o
respectivo docente, quando necessario;

10.Acompanhar e controlar o desenvolvimento das atividades académicas do seu
curso, de modo a garantir a integralizacéo curricular;

11.Despachar os requerimentos de alunos acerca de procedimentos académicos, de
acordo com este Regimento e as normas pertinentes;

12.Supervisionar a frequéncia e o cumprimento das atividades docentes dos
professores que ministram aulas no curso (exceto nicleo comum), comunicando as
irregularidades ao Diretor de Centro;

13.Acompanhar as atividades de estagio, monografias e trabalhos de conclusédo de
Curso;

14.Promover discussdes a partir dos resultados de avaliagdes (institucional, de
curso, auto-avaliacdo, ENADE, e outras) a fim de buscar melhorias continuas em
relacdo a atuacdo docente e a qualidade do curso;

15.Exercer outras atribuicbes decorrentes de sua competéncia ou que Ihe sejam
delegadas pelas instancias superiores.

16.Buscar a exceléncia do Curso através do continuo desenvolvimento e
aperfeicoamento do Projeto Politico-Pedagogico,

17.Responder pelo reconhecimento do Curso e suas renovacgdes periddicas pelo
Ministério da Educacao;
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18.Estimular o didlogo permanente entre a Coordenagédo, corpo docente, discente,
técnico administrativo, egressos e entidades representativas da sociedade e da area
do curso;

19.Propor a Direcéo de Centro a admissdo ou demissao justificadas de docente;
20.Estimular e acompanhar o desempenho, a frequéncia docente e zelar pela
qualidade e regularidade das avaliagbes desenvolvidas no curso;

21.Propor o plano econdmico-financeiro do curso e acompanhar o0 seu
desenvolvimento;

22.Supervisionar o cumprimento do regime académico, dos planos de componente
curricular e dos planos de trabalho docente;

23.Acompanhar o cumprimento das exigéncias necessarias a integralizacao
curricular do Curso, ao aproveitamento de estudos e a adaptacdo de componentes
curriculares;

24 . Elaborar proposta para a programacao académica a ser desenvolvida e submeté-
la ao Colegiado do Curso dentro dos prazos previstos no Calendario Escolar;
25.Submeter ao diretor do Centro os assuntos que requeiram acdo dos 0Orgaos
superiores;

26.Encaminhar ao 6érgdo competente, através do Diretor do Centro, as propostas de
alteracao curricular aprovadas pelo Colegiado do Curso;

27.0Orientar, coordenar e fiscalizar as atividades do Curso e, quando de interesse,
apresentar parecer previamente apreciado pelo Diretor de Centro;

28.Promover a adaptacao curricular dos alunos, quer nos casos de transferéncia,
guer nos demais casos previstos na legislacéo vigente.

29.Zelar, juntamente com o Diretor de Centro, pelo eficiente andamento do processo

de avaliacao institucional do curso, tanto interna, quanto externamente.

Considerando a gestdo atual, cujo mandato compreende o periodo 2014 —
2016, responde pela coordenacdo do Curso de Jornalismo, a professora Fabiana
Iser. Possui graduacdo em Comunicagcdo Social — habilitacdo Jornalismo na
Universidade de Cruz Alta (UNICRUZ), 2002, e Po0s-Graduacdo Stricto Sensu
Mestrado em Ciéncias da Comunicacao pela Universidade do Vale do Rio dos Sinos
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(UNISINOS), 2005. A experiéncia profissional da coordenadora do Curso
compreende a funcdo de docente do curso de Comunicacdo Social da Unicruz
desde 2005, atuando nas areas de midia eletrdnica, telejornalismo, comunicacao
comunitaria, estudos de recepcdo e projetos de pesquisa. Coordenou na
Universidade, de 2005 a 2008, o canal de televisao institucional Unicruz TV. Ainda
possui experiéncia de mercado em televisdo comercial, tendo atuado na RBS TV
Cruz Alta no periodo de 1996 a 2002, na Revista Vértice de Cruz Alta, de 2007 a
2011 e como Assessoria de Imprensa da Camara de Vereadores de Cruz Alta, no
ano de 2009. Integra o quadro de professores em regime de tempo integral na
Universidade de Cruz Alta desde 2009, possuindo 12 horas semanais para o
atendimento das demandas existentes no curso de Jornalismo. A docente tem
assento enquanto pesquisadora no Grupo de Pesquisa CIPECOM (Centro Integrado
de Pesquisa em Comunicacdo) do Centro de Ciéncias Humanas e Sociais da
UNICRUZ.

7.2 Colegiado do Curso

Segundo o artigo 33° do Estatuto da Universidade de Cruz Alta, o Colegiado
de Curso € um 0Orgdo normativo, consultivo e deliberativo, constituido em

matéria de ensino, pesquisa e extensao, na abrangéncia de seu Curso:

| - Pelo Coordenador de Curso, seu Presidente;

Il -Pelos professores que ministram disciplinas no Curso, vinculados ao Centro de
origem;

[Il - Por dois representantes do Diretério Académico do Curso, eleitos pelos seus

pares.

O Colegiado do Curso de Jornalismo € um o6rgao de coordenacéo didatico-
pedagogica dos cursos de graduacao na Universidade de Cruz Alta.

A composicdo e as competéncias do Colegiado de Curso da Universidade
de Cruz Alta estdo normatizadas em Regimento proprio aprovado pela Resolucdo N°
46/2008, de 1° de outubro de 2008, do CONSUN.
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O artigo 2° do Regimento Interno estabelece como integrantes do Colegiado
de Curso: | — A Presidéncia na forma do inciso | do artigo 33 do Estatuto da
Universidade. Il — O plenario, nos termos do artigo 33 do Estatuto da Universidade.
81° - integram o plenario os professores que ministram disciplinas no curso, lotados
no Centro com aulas no semestre em curso e que tenham aderido ao Plano de
Carreira. 82° - é facultado aos professores que ministram disciplinas de carater de
oferta anual no Curso, lotados no Centro e que tenham aderido ao Plano de
Carreira, requerer a sua participagdo. 83° - aos professores que ministrem
disciplinas de nucleo comum, lotados no Centro e que tenham aderido ao Plano de
Carreira, é obrigatéria a participacdo em pelo menos 01 (um) Colegiado de Curso.
As competéncias estdo descritas no artigo 3° do Regimento: “| — propor alteracéo
dos regimentos ao CONSUN de forma a dinamizar a sua execucao na esfera que lhe
compete; Il — acompanhar a implementacao do projeto pedagdgico; Il — propor ao
Conselho do Centro, a que pertence, o Projeto Pedagdgico do Curso, bem como o
respectivo curriculo e suas alteracdes; obedecendo as diretrizes nacionais; IV —
analisar e integrar as ementas e planos de ensino das disciplinas, compatibilizando-
as ao Projeto Pedagdgico do Curso; V — propor ao Centro o planejamento anual das
atividades didatico- pedagdgicas do Curso, observando a viabilidade econémico-
financeira, a unidade institucional, respeitando as diretrizes e prazos estabelecidos;
VI — planejar a expansao de cursos de graduacéo, tecnélogos e seqienciais para
integrar o Plano de Expanséo Institucional; VII — propor e aprovar em primeira
insténcia a criacdo de cursos e programas de pos-graduacao, de pesquisa e de
extensao, visando a consolidacao das linhas e grupos, institucionalmente aprovados;
VIl — emitir parecer sobre o curriculo do curso de graduacdo sob sua
responsabilidade, respectivas politicas de estagios, trabalho de conclusdo de curso
e atividades complementares; IX — propor ao Reitor a instalagdo de processo de
destituicdo do Coordenador do Curso, conforme determina o Regimento Geral. X -
acompanhar a execucéo das metas, programas e projetos definidos para o Curso; Xl
— propor ao Centro a que pertence as linhas de pesquisa e extensdo no ambito do
Curso; XIlI — propor medidas para aperfeicoamento do curso, observando o0s
resultados da auto-avaliagdo; Xlll — propor e apreciar medidas para aperfeicoar
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metodologias de ensino, pesquisa e extensao relativas a &rea de conhecimento e
atuacao do Curso; XIV — ser a primeira instancia de recursos das decisbes da
Coordenacédo do Curso; XV — exercer as demais atribuicbes no ambito de sua
competéncia e determinadas por este Regimento, respeitadas as competéncias das
instancias superiores; XVI — emitir parecer acerca das alteracdes de turno e/ou
regime de funcionamento dos cursos de graduacéo, tecnélogos e sequenciais; XVII
— propor credenciamento de professores para o magistério superior de acordo com
sua esfera de atuacdo; XVIII - propor, sob justificativa, revisdo das decisfes do
CONSUN, conforme o disposto no Art. 41 do Regimento Interno do CONSUN; XIX —
exercer as demais atribuicbes no ambito de sua competéncia e determinadas por
este Regimento Interno, respeitadas as instancias superiores.

O documento oficial diz que as reuniées do Colegiado de Curso devem ser
realizadas ordinariamente, de dois em dois meses, por convocagdo de seu
Presidente e, ordinariamente, sempre que convocado pelo mesmo ou por 2/3 (dois

tercos) de seus membros.

7.3 Nucleo Docente Estruturante (NDE)

O Nucleo Docente Estruturante — NDE é 6rgao consultivo dos cursos da
Universidade de Cruz Alta e funciona com base no Estatuto e Regimento Geral da
Universidade de Cruz Alta e no préprio regulamento. O NDE é formado por membros
do corpo docente do curso, que exercam lideranca académica no ambito do mesmo,
percebida na producdo de conhecimentos na area, no desenvolvimento do ensino, e
em outras dimensfes entendidas como importantes pela instituicdo, e que atuem
para o desenvolvimento do curso de Jornalismo da UNICRUZ. O regulamento do

NDE encontra-se em anexo.
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7.4 Recursos Humanos

O alcance dos objetivos do Curso de Jornalismo é compromisso profissional
articulado e revelado no desempenho dos professores que viabilizam o

desenvolvimento do curriculo em consonancia com as diretrizes vigentes.

7.4.1 Situacao Funcional dos Docentes

o N . x Regime de
N Professor(a) Formacéao Titulacéo Trabalho
1 |Caroline Giacobbo Relacgdes Publicas Mestre Parcial
2 |Diego Eduardo Dill Jornalismo Mestre Parcial
3 |Elizabeth Fontoura Dornelles Letras Doutora Parcial
4 |Fabiana Iser Jornalismo Mestre Integral
5 [Veronice Mastella da Silva Jornalismo Doutora Integral

7.4.2 Programa de Qualificacdo Docente

A IES busca qualificar seus docentes através de programas de qualificacédo
como: Plano de Carreira, Plano de Fixacdo de Doutores e Estimulo a Producéo
Docente, Plano de Capacitacdo Docente e Pedagogia Universitéria.

O Plano de Carreira do Pessoal Docente tem por objetivo principal a
preservacao da isonomia salarial plena assegurando a todos os docentes um valor
anico para a hora-aula basica desde a data da admisséo. Este plano rege ainda o
engquadramento e as promocodes dos docentes da IES.

O Plano de Capacitacao Docente foi aprovado pelo CONSUN Resolucao n°
07/2010 (em Anexo) e tem a finalidade de oportunizar a habilitacdo de docentes
interessados em continuar sua formacao em nivel de Pds-graduacao stricto sensu
em nivel doutorado, em programas reconhecidos pela CAPES.

O Plano de Fixacdo de Doutores e Estimulo a Producdo Docente foi
aprovado pelo CONSUN Resolugdao n°® 08/2010 pela necessidade da IES de
implementar programas de PoOs-graduacgao stricto sensu e diminuir a “flutuacéo” de
professores doutores. O programa visa estimular a producéo cientifica através da
flexibilizacdo do horario de trabalho, reducdo de carga-horaria em sala de aula e

estimulo financeiro.
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7

A Pedagogia Universitaria é um programa vinculado a Assessoria
Pedagdgica (Pré-Reitoria de Graduacao) que se constitui num processo de formacéo
continuada, promovendo espacos de reflexdo sobre o fazer educativo dos
professores universitarios e as relacbes que permeiam o0s varios ambientes e
sujeitos educativos, bem como a indissociabilidade ensino-pesquisa-extenséo,
dentro de uma proposta interdisciplinar. Portanto, o Curso de Jornalismo utiliza-se da
pedagogia universitaria para realizar encontros pedagdgicos de debate e discussao
sobre ensino, pesquisa e entensdo e sobre a sala de aula enquanto espaco de
saberes articulados. Também neste momento realiza-se férum de debates sobre
planejamento, metodologia e avaliacio no ensino superior. A Pedagogia
Universitaria é realizada na forma de encontros sistematicos com os docentes da

Instituicdo ou especificamente com os docentes do Curso de Jornalismo.

7.4.3 Corpo Técnico- Administrativo

O servico de registro e controle da vida académica dos alunos da graduacéo
da UNICRUZ é feito pela Secretaria Académica, a qual dispbe de um funcionério
responsavel pelo registro escolar dos alunos do Curso de Jornalismo, sob a
coordenacao do Gestor dos Servicos Académicos e supervisdo da Secretaria Geral
da UNICRUZ.

A secretaria do Centro de Ciéncias Humanas e Sociais presta servicos
necessarios ao funcionamento do Curso, tais como: atendimentos aos docentes e
discentes, informacdes quanto aos horarios de disciplinas e locais das aulas, entrega
e recepcao de documentos, reproducao de material didatico de apoio docente, entre
outros. Os técnicos e assistentes de apoio aos laboratorios auxiliam os docentes e
discentes na realizacao de praticas laboratoriais.

O Pessoal Técnico do Centro Tecnologico da Informagéo- CTEC, realiza
suporte necessério para o bom funiconamento dos sistemas de informacdes
utilizados pela IES (Desenvolvimento de Sistemas, Suporte Técnico e Internet &

Telecomunicacdes)
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7.4.3.1 Situacao Funcional do Corpo Técnico-Administrativo

Integram o Corpo Técnico-Administrativo os funcionarios a seguir:

Nome

Setor

Funcdo/ Regime de Trabalho

Alessandra Riane Vaz de Lima

Secretaria do CCHS

Assistente de Secretaria / 40h

Leonardo Carpes dos Santos

Secretaria do CCHS

Assistente de Secretaria/ 40 h

Estevanir Sausen CTEC Gestor de TI/ 40h

Marcio Schmidt CTEC Supervisor de redes e internet / 40h

Luis Renato Webber CTEC Assistente de Redes e Telefonia / 40h

Nilson Carneiro de Souza | CTEC Assistente de Redes e internet / 40h

Andrade

Fabricio Godoi Rodrigues CTEC Assistente de Suporte Técnico /40h

Fabricio Soares Kronbauer CTEC Assistente de Suporte Técnico /40h

Roberto Farias Gama CTEC Assistente de Suporte Técnico /40h

Fabio da Silva Zanchi CTEC Supervisor de Suporte técnico / 40h

Jo&o Oswaldo de Almeida Beck | CTEC Programador / 40h

Claudinei de Lima CTEC Programador / 40h

Thiago Zanon Nunes CTEC Analista de Sistema / 40h

Roseli Maria Boito Hauenstein CTEC Analista de Sistema / 40h

Suzana dos Santos Freitas CTEC Supervisora de desenvolvimento / 40h

Monigue dos Reis Hendges Secretaria Gestora da Secretaria Académica/40
Académica h

Luis Antdnio Becker de Oliveira | Secretaria Assistente de credito educativo / 40h
Académica

Leticia Barilli Barcellos Secretaria Assistente de credito educativo / 40h
Académica

Lauren Silva Agertt Secretaria Assistente de Secretaria Académica /
Académica 40h

Jéssica dos Santos Bonaldi Secretaria Assistente de Secretaria Académica /
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Académica 40h

Maria Cecilia Contri Secretaria Assistente de Secretaria Académica /
Académica 20h

Luciano Nazario Secretaria Assistente de Secretaria Académica /
Académica 40h

Raquel Madeira Soares Secretaria Supervisora de Atendimento / 40h
Académica

Sadi Hermann Assessoria juridica | Secretéario Geral / 40h

Fonte: Recursos Humanos — UNICRUZ, 2014.

8 AVALIACAO

8.1 Avaliagéo Institucional

A auto-avaliacdo esta configurada como olhar geral sobre todos os
processos institucionais e é feito pela comunidade académica e a comunidade
externa através de suas representacdes na Comisséo Propria de Avaliacdo — CPA.
Os dados revelados sdo socializados e se transformam em indicativos para

iniciativas entre seus pares a fim de produzirem efeitos reais de melhoria.

8.1.1 Avaliagéo Interna (CPA)

O Curso de Jornalismo participa do processo de avaliacdo pedagdgica em
conformidade com o Sistema de Avaliacado Institucional da UNICRUZ, atendendo ao
disposto no Regimento Geral da Instituic&o.

A avaliacao interna tem como objetivos principais:

- Tracar o perfil de qualidade académica, através do levantamento de
informacgodes e elaboracéao de indicadores de desempenho da Universidade;

- Aferir potencialidades e pontos frageis de atuacdo dos diferentes
segmentos da Universidade, contribuindo, assim, para a necessaria reflexao critica

de suas acoes;
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- Contribuir para a adocdo de medidas com vista a mudanca de rumos e ao
aprimoramento do trabalho académico da Universidade.

8.1.2 Avaliacéo Externa

Os processos avaliativos na UNICRUZ acontecem em todas as atividades e
sdo organizados em trés niveis: avaliacdo institucional, avaliacdo do projeto
pedagogico e avaliacdo dos processos pedagoégicos. A CPA, organizada conforme
preconiza a lei do SINAES, articula, coordena e supervisiona a avaliagdo
institucional de modo global.

Integrando a avaliacao institucional, esta a avaliacdo do projeto pedagdgico,
como acao continua e balizadora dos projetos institucionais e a avaliacdo da
qualidade final dos cursos, mediante a avaliagdo do Exame Nacional de
Desempenho de Estudante — ENADE.

Nesta avaliacdo, sdo considerados como indicadores a concretizacdo de
expectativas do Curso em relacdo ao mercado de trabalho, o grau de satisfacdo do
egresso e o atendimento dos padrdes de qualidades exigidos pelas Condi¢cbes de
Ensino estabelecidos pelo Inep-SESu (MEC).

8.2 Avaliacédo do Curso

Em busca do aprimoramento constante das funcbes de ensino, pesquisa e
extensdo o curso de Jornalismo da Unicruz procura manter em movimento constante
0S seus processos de observacao da acéo e de avaliacao da acao.

Nesse sentindo, o replanejamento procura nao interromper as experiéncias
positivas alcancadas ao longo dos anos, mas, sim arejar e renovar sem receio de
enfrentar dificuldades que surgem no decorrer da implementacdo das necessarias
transformacdes. As avaliacbes do projeto do curso e planejamento das saudaveis
alteracdes de percurso sdo realizadas a partir da observacdo atenta as novas

demandas e exigéncias do mercado de trabalho, aos avancos tecnoldgicos
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verificados na area da Comunicacdo, as diretrizes curriculares do MEC e das
sugestdes dos professores que integraram as Comissoes de Avaliagéo.

As discussoes a respeito das novas tendéncias no ensino da Comunicacéo e
do mercado de trabalho realizadas em eventos, congressos, seminarios de
Comunicagdo nas quais professores e alunos participam também subsidiam tais
acdes. As mudancas constantemente implementadas perseguem a flexibilizacao dos
curriculos, bem como a inter e a transdisciplinaridade incentivadas na UNICRUZ.

O projeto do curso procura refletir, de uma certa maneira, a abertura a uma
ampla participacdo de segmentos que compdem a profissdo, possibilitando espacos
em que seja possivel compartilhar experiéncias com outros segmentos intra e
interinstitucionais. Nessa perspectiva, busca-se sistematicamente oferecer um
projeto que ofereca uma formacdo humanista que assegure aos alunos condicdes
de apreender a complexidade dos sistemas sociais do qual fardo parte tanto como
profissionais, quanto como cidad&aos.

8.3 Articulacao da Avaliacao Institucional com as Acdes do Curso

O sistema de avaliagdo pedagogica do Curso de Jornalismo é realizado em
conformidade com o Projeto de Avaliacao Institucional da UNICRUZ, para o que sao
observadas as normas da legislacéo vigente e a metodologia proposta pelo SINAES,

complementada, ainda, por outros elementos préprios da Instituicao.

A partir dos dados levantados na Avaliacdo Interna do Curso, a
Coordenacéo promove encontros com o corpo docente, contando com o apoio do
NDE - Nucleo Docente Estruturante, com o proposito de discutir as fragilidades
apontadas e destacar pontos positivos da avaliacdo, possibilitando uma retomada e
melhoria das condi¢des existentes. Também sé&o realizados encontros com o corpo
discente, no sentido de discutir em conjunto 0s aspectos positivos e negativos do

Curso e ampliar o espaco para sugestdes de aprimoramento.
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Compreende-se que o objetivo da avaliagdo € a melhoria ou garantia da
qualidade do ensino, da pesquisa, da extensdo e da gestdo universitaria, 0 que
implica em indicar mudancas consideradas necessarias.

O processo de autoavaliacdo na UNICRUZ é organizado pela Comisséo
Propria de Avaliacdo (CPA), que adota como principios a preparacdo, o
desenvolvimento e a consolidagéo deste. A comissdo busca sempre aperfeigoar os
instrumentos de avaliacéo, na tentativa de tornar os dados mais precisos, buscando
a efetiva participacao de todos.

Entende-se que a quantidade de indicadores a serem avaliados por
dimenséo ndo é o aspecto mais importante, mas sim a qualidade dos indicadores no
gue concerne a possibilidade de auxiliarem no planejamento. Assim, 0 aspecto
essencial quanto aos indicadores é garantir que os que sao utilizados, serdo aqueles
que podem, efetivamente, embasar decisdes claras auxiliando nas atividades de
tomada de decisao e planejamento.

Os encaminhamentos da CPA séao realizados em consonancia com o Projeto
Politico Pedagdgico Institucional (PPPI). Projeto este que € baseado numa
concepcao de Homem e Sociedade, como preconiza a Constituicdo da Republica
Federativa do Brasil em seu Artigo 3°, comprometendo-se com: o homem, a

sociedade e o desenvolvimento nacional.

8.4 Avaliacdo da Aprendizagem

A avaliacdo é contextual, dindmica e coerente com 0s objetivos do Projeto
Pedagogico do Curso. Sendo parte integrante do ensino, da pesquisa e extensao,
deve guardar intima relacdo com a area de conhecimento, com a verificacdo da
capacidade de dominio do programa de estudos e permite olhar as dimensfes
qualitativas e quantitativas, como expressdes do vivido e do almejado.

Durante os semestres letivos sdo realizadas duas avaliagcdes parciais. As
avaliagbes parciais poderdo ser compostas do numero de instrumentos e formas de

avaliacbes que forem julgadas necesséarias e poderdo ter pesos iguais ou
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diferenciados, a critério do professor, desde que esteja discriminado no plano de
ensino dos componentes curriculares previstos.

O estudante que alcancar nota minima igual ou superior a 7.00 (sete), obtida
na meédia aritmética das avaliacGes parciais e frequéncia minima regimental (75%),
estard aprovado na disciplina. Aquele que alcancar nota média inferior a 7.00 (sete)
devera submeter-se a avaliagdo final - exame. E vedado o direito de prestar
avaliacao final o estudante que ndo possuir freqiiéncia minima exigida de 75%. A
nota minima para aprovacdo na avaliacdo final € 5.00 (cinco) obtida pela média
aritmética das notas parciais e da avaliacdo final - exame.

Além de prender-se aos principios do Curso, a avaliacdo pedagdgica deve
observar o expresso no Regimento da UNICRUZ (art. 72 a 79). As determinacdes
regimentais regulam o modo de expressdo do rendimento do aluno e determinam
critérios numéricos para aprovacado e reprovacao. Os critérios e instrumentos para
chegar a estes valores devem ser definidos pelo plano pedagdgico de cada
disciplina, porém o processo de avaliacdo no Curso de Jornalismo deve observar

alguns principios, quais sejam:

e Progressividade de dificuldades em cada etapa do Curso;

e Totalidade das atividades que compdem a formacdo pela acao-reflexado-
acao;

e Persisténcia na busca de objetivos, niveis de aprendizagem e saberes

estabelecidos pela comunidade do Curso.

Esses principios devem perpassar todos os atos avaliativos que poderdo ser
individuais ou coletivos. Dessa forma, a avaliacdo serd realizada contemplando
diferentes atividades em cada bimestre, as quais podem acontecer em forma de
seminarios, apresentacdo de relatorios, realizacdo de provas, exposicdo de
trabalhos, elaboracdo de artigos e ensaios, pesquisas monograficas, producédo de
pecas impressas, eletrbnicas e produtos midiaticos em geral. Outras atividades
poderdo ser utilizadas mantendo-se, entretanto, a coeréncia com 0S principios

norteadores do curso e da avaliagao.
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9 PROGRAMA DE ATENCAO AOS DISCENTES

O corpo discente do Curso de Jornalismo provém dos municipios que
constituem a area de abrangéncia da UNICRUZ, tendo como referéncia a regiao do
COREDE Alto Jacui. Este é caracterizado, quase que exclusivamente, por adultos
jovens, que realizaram o vestibular a seguir do término do ensino médio. Os demais
utilizam outra forma de ingresso oferecidas pela IES (diplomados em curso superior,
pessoas com mais de 35 anos com segundo grau completo, transferéncia interna,
transferéncia externa, reingresso e aluno especial).

Em relagdo aos académicos, o Regimento Geral da UNICRUZ, em seu
capitulo lll, intitulado “Do Corpo Discente”, trata da organizagao e participagao dos
alunos na vida institucional e académica da instituicao.

Sao 6rgaos de representacdo do Corpo Discente do Curso:

- D.C.E. — Diretorio Central de Estudantes;

- D.A. - Diretério Académico do Curso;

- Presidente de turma.

Os alunos representantes de turma — Presidentes de turmas — compdem,
juntamente com o Corpo Docente e Funcionarios, a Assembléia Geral da
Universidade.

Os alunos, representados pelo Diretorio Académico, possuem assento junto
ao Conselho Universitario — CONSUN, 6rgao de deliberacéo superior.

Através do Programa de Bolsas de Estudos, a Universidade, mantém
convénios com 6rgaos publicos e privados, a fim de prestar assisténcia a estudantes
carentes de recursos financeiros. Entre esses recursos, incluem-se:

- PROUNI;

- Filantropia;

- Bolsas / Funcionéarios e Professores;

- APLUB;

- FIES.
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9.1 Programa de Nivelamento Académico

Na Universidade de Cruz Alta, o Programa de Nivelamento constitui-se de
acOes voltadas para a superacdo de necessidades especificas dos estudantes,
como dificuldades no desenvolvimento pessoal ou relacionadas ao seu curriculo. A
iniciativa surge da constatagédo da necessidade de desenvolvimento de conceitos,
conteudos e habilidades basicas necessarias ao acompanhamento do curso de
interesse. Parte do diagnostico de fatores que interferem no desempenho académico
e constitui-se em uma ferramenta de apoio para que eventuais dificuldades
enfrentadas pelo aluno ingressante sejam minimizadas, possibilitando um melhor
desempenho no conjunto de disciplinas do seu curso.

Através de oficinas, aulas ou encontros programados, desenvolve conteudos
basicos, para aqueles estudantes que se consideram despreparados no inicio da
vida académica ou mesmo no decorrer da graduacao. Oferece também, de forma
sistematica, aulas extras para grupos de alunos que apresentam dificuldades
especificas em conteudos e habilidades considerados requisitos essenciais para
sequéncia curricular.

Também com o propoésito de nivelamento, a estrutura curricular ja oferece,
no primeiro semestre, disciplinas basicas, que permitem uma visdo ampla das
diferentes areas do conhecimento, com relacdo aos aspectos fundamentais da
profissdo, do curso e do curriculo, da mesma forma que propicia uma boa

conscientizacdo do académico acerca do curso escolhido.

9.2 Programa de Acompanhamento aos Egressos e o impacto do Profissional

no Contexto de Atuacéo

A IES juntamento com o Curso busca acompanhar o egresso em sua
formacdo continuada através da realizacdo de eventos tais como: semanas
académicas, seminarios, cursos de extensdo e programas de pos graduac¢do. Todos
estes informes séo colocados na pagina do Curso como enviados para o e-mail de

cada um deles. Também nesta pagina ha a disponibilidade de links sobre empregos
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Além disso, desde 2009 o Curso de Jornalismo vem realizando uma
pesquisa sistematica com os egressos, a fim de coletar dados que possibilitem
avaliar as trés habilitacbes da Comunicacdo Social que eram oferecidas na Unicruz
e o Curso de Jornalismo na atualidade, através das experiéncias vivenciadas pelos
egressos apoés a entrada no mercado de trabalho. Outro objetivo da pesquisa
realizada no ambito do curso € prospectar novas demandas de formacao continuada

para a instituicao.

9.3 Nucleo de Apoio ao Estudante (NAE)

A Coordenacédo do Curso de Jornalismo, juntamente com a Pré-Reitoria de
Graduacdo, oportuniza apoio pedagdgico para o0s académicos ingressantes,
portadores de necessidades especiais (PNEES), ou que apresentam dificuldades no
processo ensino-aprendizagem, favorecendo o acompanhamento da turma e o
consequente aproveitamento do conhecimento, fatores que, em sua auséncia, Sao
responsaveis pelo desestimulo do aluno, reprovacéo e até pela evasao escolar.

Nas reunides do colegiado do Curso, sao identificados os alunos que
necessitam de apoio pedagdgico e, a partir dai, a Coordenacdo os encaminha,
adotando as medidas cabiveis. Dentre tais medidas, sao disponibilizadas
orientacbes e atividades extraclasse, atendimento ao académico nos diferentes
laboratérios fora do horéario de aula, e ainda, se necessario, 0 encaminhamento ao
Nucleo de Apoio ao Estudante (NAE), viabilizando o acompanhamento
individualizado.

O NAE, existente desde abril de 2006, € um programa Institucional da
Universidade de Cruz Alta vinculado através da Pro-Reitoria de Graduacao, que tem
como principal objetivo oportunizar apoio pedagdgico e psicopedagdgico as pessoas
com necessidades especiais (PNEEs) ou aqueles discentes que apresentam
dificuldade de aprendizagem especificas causadas por alteracbes cognitivas,
emocionais, adaptativas e/ou sociais permantentes ou temporarias em seu processo

de ensino-aprendizagem.
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O atendimento do NAE é realizado em sessdes individuais de mediacao
psicopedagdgica, sessbGes coletivas de mediacdo psicopedagogica, oficinas
tematicas, conforme a demanda dos individuos e/ou grupos, realizacdo de eventos,
tais como: seminarios, encontros vivenciais e palestras que contribuam para o
desenvolvimento académico, pessoal e profissional, bem como realizacdo de
pesquisa, como forma de levantamento de dados sobre questdes pertinentes a vida
académica.

A criacao deste espaco, no contexto universitario, em que a Psicopedagogia
contribui no processo educativo, em nivel institucional, construindo coletivamente
alternativas para atender as demandas dos universitarios, € uma iniciativa que
impulsiona a concepcdo de uma Instituicdo de Ensino Superior como organizacao
apreendente, preocupada em formar profissionais conscientes de seu papel em um
novo mundo, cujos desafios exigem competéncias diferenciadas.

Tal espaco oferece condigbes que favorecam o bem-estar biopsicossocial
dos sujeitos para o processo de ensino-aprendizagem, tendo em vista o
desenvolvimento da pessoa humana, através da utilizacdo de seus proprios recursos
frente as crises e conflitos vitais, considerando o0 enlace entre cognicdes,
sentimentos, relacdes, acdes e valores, para um projeto de vida emancipatorio.

O Nducleo dispbe da atuacdo de profissionais com conhecimentos
especificos no ensino da Lingua Brasileira de Sinais, da Lingua Portuguesa na
modalidade escrita como segunda lingua, do sistema Braille, do Soroban, da
orientacdo e mobilidade, das atividades de vida autbnoma, da comunicagao
alternativa, do desenvolvimento dos processos mentais superiores, dos programas
de enriquecimento curricular, da adequacdo e producdo de materiais didaticos e
pedagogicos, da utilizacdo de recursos opticos e ndo opticos, da tecnologia assistiva
e outros. Conta ainda com o trabalho de uma professora educadora especial e uma
psicopedagoga.

Através do contato periédico com a secretaria académica e com o0s
coordenadores de curso mantém-se um cadastro atualizado com o levantamento do
namero de académicos com necessidades especiais e/ou com dificuldades de

aprendizagem. O NAE também acolhe informacdes através do proprio PNE e dos
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professores. O nucleo promove divulgacédo permanente dos servigcos e atendimentos
gue pode oferecer.

O nucleo agrega trabalhos de pesquisa de ambito institucional com alunos
bolsistas mantendo atualizados os estudos sobre as necessidades especiais e
dificuldades de aprendizagem sob orientagdo e acompanhamento dos professores

responsaveis pelo mesmo.

9.4 NEAD

A Instituicdo entende que os avancos tecnolégicos contribuem
essencialmente para aprimorar as politicas e diretrizes pedagodgicas e corroboram
para fortalecer e incentivar o ensino, pesquisa e extensdo. Nesse sentido, 0s
esforcos estéo direcionados para a disponibilizacéo de laboratérios e fortalecimento
das infraestruturas de apoio.

A Educacdo a Distancia, considerada pela Instituicio como avanco nos
altimos anos, é uma modalidade de educacdo com potencialidade para ampliar o
acesso a formacdo académica e profissionalizante, colocando-se como uma
alternativa séria de democratizacdo da educacao e do saber. A oferta de disciplinas,
nessa modalidade, pode ocorrer em todos os cursos, desde que observado o limite
de 20 % do elenco de disciplinas de cada curso.

Na Universidade, o Nucleo de Educacéo a Distancia — NEAD - é composto
por grupo multidisciplinar de professores com formacédo em diferentes areas. Ainda
dispbe de um professor coordenador, funcionario e monitores. Desenvolve
estratégias de apoio e realiza trabalho integrado com os demais professores da
Instituicdo, utilizando recursos tecnoldgicos para ampliar os programas educacionais
e oferecendo disciplinas com o uso de diferentes meios de comunicacdo, nas
modalidades: a distancia, presencial e semipresencial.

Suas acoes incluem:

- divulgacéo, na comunidade académica, das atividades de EAD e dos servi¢os

oferecidos pelo NEAD;
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- instalagdo, manutencao e atualizagdo de ambientes de aprendizagem em
EAD, para o desenvolvimento das disciplinas propostas;

- apoio a elaboracdo de projetos em EAD, desenvolvimento e adaptacdo de
material didatico para WEB, uso de multimidia na elaborac&o de material didatico.

Dentre as politicas inovadoras destacam-se:

- a possibilidade de oferecer, nos cursos, 20% de sua carga horaria, na
modalidade a distancia, a fim de que as atuais e novas tecnologias de informacéo e
comunicacao possam produzir melhorias significativas, no que se refere ao processo
de ensino-aprendizagem,;

- criacao e adequacao de espacos pedagoégicos informatizados;

- formacdo dos professores no uso dos novos recursos tecnolégicos e
pedagogicos de apoio ao ensino presencial, semipresencial e a distancia;

- insercdo da Plataforma Moodle, nas praticas de ensino presencial,
semipresencial e a distancia;

- implementacdo de projetos de ensino de graduacdo concernentes ao
desenvolvimento de acBes inovadoras de ensino-aprendizagem;

- realizacdo de eventos relacionados a inovacéo tecnoldgica;

- inclusao digital com oferta de cursos para pessoas aposentadas ou com 60

anos ou mais.

9.4.1 Conhecimento e Tecnologia: Biblioteca Virtual Disciplinas EAD

Este projeto surge de uma necessidade interna da Educagéo a Distancia, da
Universidade de Cruz Alta, bem como de solicitacdo dos docentes e discentes. Seu
objetivo esta na criagcdo de uma “Biblioteca Virtual” para as disciplinas da EAD, que
se configura em disponibilizar referenciais importantes ao desenvolvimento das
disciplinas da EAD. O projeto estrutura-se em organizar, separar, digitalizar,
cadastrar, criando as chamadas pastas net, sistematizadas por professores,
disponibilizando, no ambiente, por disciplinas dos mesmos a todos aqueles com

vinculo na UNICRUZ, ou seja, sdo abertas como de livre pesquisa, fomentando e
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incentivando a interdisciplinaridade. A biblioteca virtual comporta referéncias
bibliograficas selecionadas pelos proprios professores.

Cabe salientar que o caracter “biblioteca” prevalece, os materiais
disponibilizados pela mesma néo sao Power Point, ou textos usados diretamente na
aula, mas sim sdo materiais de apoio, bem como bibliografia basica e complementar
informadas nos planos de ensino. A fecundidade da proposta centra-se em fomentar
a (re)avaliacdo dos docentes a cerca de seus materiais didaticos, fomentar as
pesquisas com referéncia apropriada, bem como facilitar o acesso ao aluno e
diminuir custos. Além de abrir portas para futuramente se pensar nessa estrutura
para toda a Universidade. Hoje, encontramos Vvarias instituicbes com conceitos
significativos perante o MEC que fomentaram a criacdo da biblioteca virtual para
toda sua instituicdo e abrem suas bibliotecas virtuais, ao mundo académico que
tiver interesse, como: a UNB, UNICAMP, PUC, UNISUL, dentre outras. A prépria
UNESCO possui esse ambiente. Compreende-se a criagao, incentivo e socializagao
da biblioteca virtual das disciplinas EAD, como necessidade emergente para um bom
desempenho do ensino a distancia da UNICRUZ. Atualmente, vive-se um
movimento pdés-contemporaneo de ascensdo da tecnologia e informacéo, portanto
h& necessidade de se repensar a forma metodoldgica de disponibilizar instrumentos
de apoio e suporte tecnolédgico, sendo, portanto, contraditéria a criacdo de pastas
por disciplinas do Ambiente EAD em papel para fotocopiar. E um compromisso da
Instituicdo, quando esta se propde a oferecer a educacédo a distancia. A proposta &
iniciar com esse projeto piloto e, posteriormente, amplid-lo a toda a IES, onde
também, nesse espaco, serdo publicados os TCCs e dissertacfes elaborados na
Instituicdo, com espaco para periédicos da Universidade e livros elaborados e

publicados pelos docentes.

9.4.2 Conhecimento e Tecnologia: Repositorio Institucional — sistema
DSPACE

O projeto surge de uma necessidade de se criar um banco de dados,

“biblioteca virtual” como um repositorio institucional, o qual atualmente é uma das
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exigéncias solicitadas pelo MEC, ou seja, organizar um espago de difusédo de
conhecimento especifico por area, direcionado a materiais previamente

“

selecionados pelos docentes. Este projeto € a ampliacdo da biblioteca
virtual’, banco de dados organizado anteriormente somente para a Educacdo a
Distancia, da Universidade de Cruz Alta, tendo sido solicitado pelos docentes e
discentes do ensino EAD e, agora, com a intencdo de se estender a proposta a toda
a Universidade.

O repositorio institucional comportara referéncias bibliograficas selecionadas
pelos préprios professores de todos os cursos da Instituicio e também por meio do
software dspace (0 mesmo utilizado pelo LUME) comportard TCC, dissertacdes e
teses. O objetivo dessa proposta é possibilitar a UNICRUZ, subsidios para
acompanhar os avancos tecnolégicos e cientificos que a educacéo, por exceléncia,
requer, bem como proporcionar um ensino de qualidade, cumprindo a exigéncia do

MEC.

9.5 Internacionalizacéo

A Assessoria de Assuntos Internacionais — AAIl, vinculada a Reitoria, foi
criada no primeiro semestre de 2011 para concretizar objetivos do Plano de
Desenvolvimento Institucional 2008 — 2012 da Universidade de Cruz Alta —
Unicruz.

O setor tem como objetivo principal incentivar as questdes de mobilidade
académica docente e discente, visando a qualificacdo das atividades de ensino,
pesquisa e extensao, promovendo, assim, a internacionalizacao da Unicruz, atraves
da assinatura de convénios de cooperacao técnico-cientifica, da organizacao e/ou
participacdo de eventos e atividades afins, bem como o encaminhamento e
acompanhamento de docentes e discentes intercambistas.

A Instituicdo apoia a cooperacgéo internacional, pois acredita que esta
ocupa um papel relevante na formacdo de académicos, na capacitacdo de docentes
e no desenvolvimento de projetos de pesquisa e extensao. Até o presente momento,

a Unicruz juntamente com a AAI mantém cooperacdo com instituicoes de diversos



247

paises tais como: Alemanha, Argentina, Canad4, Chile, Cuba, Espanha, Estados

Unidos, Portugal e Paraguai.

9.6 Espacos de Convivéncia

Na Universidade de Cruz Alta, ha amplos espacos externos, com areas
verdes, iluminacdo e assentos para recepcionar a comunidade académica.

Na biblioteca, h& espacos de salas de estudo, mas também espacos
destinados a convivéncia da comunidade académica, com um espaco destinado ao
memorial da UNICRUZ, o qual também recebe visitas externas.

Especificamente hda um espaco amplo com lancherias, restaurantes,
sanitarios, bancos, livrarias, DCE, mesas e cadeiras, para o descanso dos alunos,
professores e funcionarios. Além disso, € um espaco de convivéncia e encontro dos
alunos dos diferentes cursos, professores, colaboradores da IES e comunidade

externa visitante.

10 PROGRAMA DE FORMACAO E APOIO INSTITUCIONAL DOCENTE

10.1 Pedagogia Universitaria

A adocdo de procedimentos de trabalho, onde os resultados da auto-
avaliacdo — CPA constituem-se base para a reflexdo acerca das praticas
pedagdgicas, provocou a necessidade de implantacdo do Programa Pedagogia
Universitaria. Este programa tem como intuito possibilitar espacos-tempos de
reflexdo sobre a pratica pedagdgica dos docentes envolvidos nos diversos cursos de
graduacdo da Universidade. A participacdo dos docentes no programa, tem
permitido o didlogo entre os professores, independente do curso ou centro onde
atua, qualificado a discussao coletiva.

A Universidade de Cruz Alta postula seu fazer pedagdgico em consonancia

com seus principios, desenvolvendo programas de formacéo e qualificacdo didatico-
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pedagdgica, de carater permanente, portanto de uma “pedagogia universitaria” de
qualidade, fundamentada na perspectiva dialégica, critico-reflexiva, que, partindo do
conhecimento da realidade, contribua para o0 seu crescimento, como base de
integracdo socio-pedagdgica no processo de desenvolvimento comunitario, (...)"
PPPI, 2007-2012.

10.2 NAE

O Nucleo de Apoio ao Estudante oportuniza as pessoas com necessidades
especiais e/lou com dificuldades de aprendizagem, apoio pedagégico e
psicopedagdgico em seu processo de ensino aprendizagem e também oferece
assessoria aos professores dos estudantes em atendimento para melhor
acompanhar e avaliar a sua aprendizagem. Para tanto, promove espacos de
discussbes, didlogo e esclarecimentos com os professores e funcionarios da
universidade sobre a inclusdo das pessoas com necessidades especiais e
desenvolve oficinas, palestras e discussdes sobre a inclusdo e acessibilidade de

todos no espaco da universidade.

O acompanhamento dos alunos, com necessidades especiais e dificuldades
de aprendizagem, ocorre através de encontros semanais ou quinzenais, com vistas

a assegurar 0 sucesso académico dos mesmos.

10.3 Assessoria Pedagodgica e Legislacao

A Universidade de Cruz Alta conta com um setor de Legislacdo articulado a
Pré-Reitoria de Graduacédo e ao Nucleo Pedagogico. De carater regulador este setor

possibilita a certificacdo e amparo legal aos atos académicos.
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10.4 Formacado Docente através da licenca para qualificagdo

As politicas de qualificacdo estdo definidas no PCDP e no Programa
Institucional de Capacitacdo Docente da Universidade — PICD. O PICD obijetiva,
conforme Art. 1°:

a) Melhorar as atividades de ensino, pesquisa e extensdo, através da

capacitacao e qualificagao de seus recursos humanos.

b) Formar docentes para intervir de forma criativa, critica e produtiva nas

suas atividades académicas.

c) fomentar e incentivar a participacdo dos professores da Instituicio em

atividades internas e externas de formacéo, capacitacdo e aprimoramento.

d) Normalizar a participagdo dos docentes na Unicruz em cursos internos e

externos, de acordo com as politicas institucionais.

S840 consideradas modalidades formativas no PICD da UNICRUZ:
atualizacdo pedagdgica; eventos técnico-cientificos, estagios, curso de treinamento
e atualizacdo; pés-graduacao stricto sensu.

Os afastamentos para cursos de poés-graduacdo podem ser integrais,
quando o professor utiliza o total da sua carga horéaria para exercicio das atividades
de capacitacdo ou parciais. No parcial o docente utiliza apenas parte da carga
horéria do seu regime de trabalho para exercicio das atividades de capacitacdo. A
concessao da licenca se da a partir de edital proposto anualmente pelo CONSUN
que também fara a apreciacdo, através da Camara de Po6s-Graduacédo, Pesquisa e
Extensao, e a deliberacéo, pela plenaria, do parecer emitido pela Camara.

A sua implementacéo é feita, mas co-responsabilizando o docente para que,
ao afastar-se da instituicdo para frequentar curso de pos-graduacdo stricto sensu,

assuma o0 compromisso de retornar no tempo previsto no seu contrato de PICD.
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11 ESTRUTURA INSTITUCIONAL QUE ASSEGURA A DINAMICA DO PROJETO

11.1 Apoio Pedagédgico

11.1.1 Secretaria Académica

O suporte académico-administrativo conta com auxiliares que realizam
trabalhos de controle académico, incluindo o registro da vida escolar dos alunos.A
administracdo académica estende-se aos alunos, professores e funcionarios em
dimensdes especificas de atencdo e apoio administrativo. O servigo de registro e
controle da vida académica dos alunos do Curso de Jornalismo é realizado por
funcionarios da Secretaria Académica. Neste setor encontra-se documentos, O
controle de matricula e os registros de frequéncia e avaliacdo. Na Secretaria do
Curso, os académicos sdo orientados em sua trajetoria académica no ambito da
Instituicdo e participam da gestdo democratica, avaliando, sugerindo e contribuindo

com a melhora dos servicos oferecidos.

11.1.2 Biblioteca e Videoteca

A UNICRUZ, na sua estrutura de apoio pedagdgico, conta com importante
espaco de difusdo e veiculacdo cultural e cientifica: € a Biblioteca Visconde de
Maua, que centraliza o acervo bibliografico da Instituicdo para o atendimento das
necessidades académicas. Situada no campus universitario, ocupa uma area de
2.405,93 m2, monitorada por cameras de seguranca, funcionando de segundas a
sextas-feiras, ininterruptamente das 8h as 22h30min e sébados, das 8h as
11h30min. A Biblioteca conta com um bibliotecario, na coordenag¢do administrativa e
nove funcionarios.

Os quadros a seguir descrevem as instalagdes correspondentes a area fisica

da Biblioteca.
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DEPENDENCIAS QUANTIDADE DE SALAS AREA (m?2)
Salas de estudos 12 84,15
Salas de estudo (abertas) 03 86,94
Salas de estudo individuais 01 28,40
Sanitarios 04 25,52
Recepcéo e balcdo de 01 19,47

atendimento
Sala do servidor 01 6,38
Guarda-volumes 01 18,16
Circulacao interna 330,61
Circulacado externa 421,19
Escada Interna 8,83
Total 23 1.049,65

Fonte: Biblioteca da UNICRUZ, 2010.

Dependéncias da Biblioteca da UNICRUZ (1° andar) ]
DEPENDENCIAS QUANTIDADE DE SALAS |AREA (m?)
Acervo bibliogréafico 913,73
Sala de processamento de livros e 55,92
periédicos
Sanitarios 02 20,22
Total 02 989,87

Fonte: Biblioteca da UNICRUZ, 2010.

Dependéncias centrais da Biblioteca ]
DEPENDENCIAS QUANTIDADE DE SALAS AREA (m?)
Memorial da UNICRUZ 01 77,95
Exposicéo de Periodicos 01 173,82
Espaco para Internet e consulta 01 77,95
Gnuteca
Total 03 329,72

Fonte: Biblioteca da UNICRUZ, 2010.

Subsolo da Biblioteca
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DEPENDENCIAS QUANTIDADE DE SALAS AREA (m2)
Cozinha 01 22,11
Sala de arquivo permanente 01 36,69
Total 02 58,80

Fonte: Biblioteca da UNICRUZ, 2010.

Em sua organizacao, a Biblioteca adota um Sistema Nacional e Internacional
de classificacdo a CDU (Sistema de Classificacdo Universal) e, para a catalogacéo,
o C.C.A. A. R2, no qual sdo processados livros, periddicos, folhetos, teses e
monografias.

A Biblioteca propicia aos seus usuarios, servicos de auxilio a leitura,
pesquisa, consulta e empréstimos de seu acervo bibliografico. O empréstimo
domiciliar € oferecido aos usuarios da Biblioteca, devidamente cadastrados. Os
prazos de empréstimos e a quantidade de exemplares variam de acordo com o tipo

de usuario e material.

Usuérios, materiais, prazos

CATEGORIA DOS QUANTIDADE DE PERIODO DE PERIODO DE
USUARIOS OBRAS RETIRADA PARA | RETIRADA PARA
LIVROS FITAS

Estudantes da 06 10 dias corridos 03 dias corridos
graduacédo

Estudantes da pos- 06 15 dias corridos 03 dias corridos
graduacédo

Professores e 06 15 dias corridos 07 dias corridos
funcionarios

Comunidade 06 10 dias corridos 03 dias corridos

Fonte: Biblioteca da UNICRUZ, 2010.

A Biblioteca oferece, ainda, através do COMUT (Programa de Comutacao
Bibliografica do Instituto Brasileiro de Informacdo em Ciéncia e Tecnologia — IBICT),
fotocopias de artigos de revistas técnico-cientificas, teses e anais de congressos, de
todas as areas do conhecimento. Oferece, também, o servico de Internet para busca
de artigos e publicacdes na WEB e a Base de Dados Scielo, de artigos cientificos

nacionais e internacionais.




253

Distribuicdo do acervo geral de livros da Biblioteca por areas do conhecimento

LIVROS
Area Livros
Titulos Volumes Monografias
Ciéncias Agrérias 3.320 6.670 1043
Ciéncias Bioldgicas 2.319 4.584 447
Ciéncias da Saude 6.188 10.834 1762
Ciéncias Exatas e da Tecnologia 3.841 7.250 474
Ciéncias Humanas 10.938 16.054 1673
Ciéncias Sociais e Aplicadas 17.501 28.792 2696
Linguistica Letras e Artes 8.849 11.583 646
Engenharias 412 712 74
Outros 52 81 15
PERIODICOS
Area Periédico Nacional Peri6dico Estrangeiro
Ciéncias Agrarias 285 113
Ciéncias Biologicas 145 128
Ciéncias da Saude 453 86
Ciéncias Exatas e Tecnolbgicas 97 63
Ciéncias Humanas 433 27
Ciéncias Sociais Aplicadas 1007 56
Linguistica Letras e Artes 171 35
Engenharias/geral 274 17

FITAS DE VIDEO

Area Fitas de Video
Ciéncias Agrarias 273
Ciéncias Biol6gicas 101
Ciéncias da Saude 414
Ciéncias Exatas e Tecnoldgicas 181
Ciéncias Humanas 85
Ciéncias Sociais Aplicadas 380
Linglistica Letras e Artes 256
Engenharias 04
CD-ROM

Area CD-rom /DVD

Ciéncias Agrarias 180
Ciéncias bioldgicas 39
Ciéncias da saude 69
Ciéncias exatas e Tecnologicas 141
Ciéncias humanas 105
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Ciéncias sociais aplicadas 208
Linguisticas letras e artes 192
Engenharias 09
Total do acervo de periodicos divida por areas e grandes areas
Areas do Conhecimento Area Total
Ciéncias Agrarias Agronomia 280
Medicina Veterinaria 118
Ciéncias Biolégicas Botanica 18
Ciéncias 49
Biologia 43
Meio Ambiente 30
Ciéncia e Tecnologia 33
Ciéncias da Saude Educacéo Fisica 70
Enfermagem 53
Farmécia 95
Fisioterapia 23
Medicina 267
Nutricdo 31
Ciéncias Exatas e Tecnolégicas |Ciéncia da Computacao 97
Estatistica 3
Fisica 11
Matematica 25
Quimica 24
Ciéncias Sociais Aplicadas Administracdo 173
Arquitetura 98
Ciéncias Sociais 62
Comunicacao Social 125
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Direito 294
Economia 167
Servico Social 30
Ciéncias Contabeis 50
Turismo 53
Previdéncia Social 11
Ciéncias Humanas Educacao 234
Filosofia 28
Geografia 41
Histéria 78
Pesquisa Cientifica 22
Psicologia 32
Religido 17
Sociologia 8
Linguistica, Letras e Artes Danca 23
Letras 157
Lingua Estrangeira 15
Artes 11
Geral Geral 218
Geral Especifico 31
Jornais 42

A politica de ampliacdo do acervo bibliografico observa as indicagfes feitas

pelos professores de cada curso, pelos estudantes e pelos Coordenadores,

baseados nas ementas e componentes curriculares em oferta, consolidando o plano

de expansédo da Biblioteca, que visa a atualizacdo do acervo bibliografico no sistema

de compra, doagdo ou permuta. Além disto, a Biblioteca desenvolve um servigo de
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intercambio institucional com varias universidades da Regido, do Estado e do pais,
para desenvolvimento de pesquisas, para as quais sao permutados periodicos
cientificos de diversas areas do conhecimento.

O acervo esta disponivel no catalogo on-line da Biblioteca, acessivel a

comunidade através da Internet, no endereco www.gnuteca.unicruz.edu.br. Oferece,

além da pesquisa do acervo, a possibilidade de fazer a renovagéo e reservas on-
line; os usuarios ainda podem entrar em contato com a Biblioteca, através da caixa
de sugestdes na pagina da Biblioteca, sugerindo servicos, compra de livros e
davidas. A Biblioteca disponibiliza, ainda, um servico de alerta através de e-mail,
comunicando aos estudantes, dois dias antes, o vencimento do prazo de retirada
dos livros, ou a disponibilidade do material reservado.

Esta em implantacdo uma proposta de revitalizacdo da Biblioteca, visando a
dinamizacao dos espacos e a interacdo da comunidade académica com o acervo e
sua riqueza cientifica e cultural. Uma das agdes visa criacdo do Espaco Erico
Verissimo, celebrando a vida e obra do autor cruzaltense. Outra acdo é a
revitalizacdo do memorial da UNICRUZ, situado na Biblioteca e que através de
materiais expostos, apresenta a histéria da Instituicdo. Alternativas importantes que
estdo em andamento dizem respeito ao Espaco Alternativo de Leitura, agradavel e
de aproximacgao leitor e obras, a criacdo do banco de doacdes, a divulgacédo de
materiais existentes no acervo e pouco utilizados e a Campanha de Conservacéo do
Acervo. Todas as iniciativas tém a intencao de promover a revitalizagdo e crescente
valorizacdo do espaco enquanto centro de apoio pedagdégico na busca do

conhecimento que qualifica a formagéo profissional humana e técnica.

11.1.3 Rede de Comunicacao

A Universidade de Cruz Alta, como ponto de presenca da Rede “Edu”, que
estabelece conexdo com o0 pais e o mundo, prové acesso a internet para a
comunidade universitaria, que valoriza a utilizacdo desse recurso em atividades de

pesquisa.


http://www.gnuteca.unicruz.edu.br/
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11.1.4 UNICRUZ TV

O canal universitario de televisdo da Universidade de Cruz Alta desenvolve e
fortalece a imagem institucional, integrando as ac¢des da Universidade, através da
veiculagdo de producdo académica, como: telerevista, documentario, entrevistas,
debates e VT's publicitarios.

O Curso de Jornalismo conta com este recurso de comunicacdo como
suporte para interagir com a comunidade regional, através de programas
académicos, como o telejornal Enfoque Académico, além de documentarios e VT's
produzidos para projetos de pesquisa, e que sao veiculados na programacédo do

canal universitario.

11.1.5 Laboratoérios

O complexo de laboratorios da UNICRUZ esta localizado no Campus
Universitario, no Prédio Sanchotene Felice, que, dentro das especificidades de cada
curso, é utilizado para as atividades de ensino, pesquisa e extensao.

Os laboratérios da Universidade constituem-se ambientes de uso coletivo e
interdisciplinar, oferecendo condi¢bes adequadas ao desenvolvimento do processo

educativo.

11.1.5.1 Laboratérios de Informéatica

A UNICRUZ conta com 11 (onze) laboratérios de informatica equipados com
135 (cento e trinta e cinco) computadores para o desenvolvimento das atividades
académicas. Ressalva-se ainda que o Nucleo de Préticas Juridicas — NPJ também
estd equipado com 10 (dez) computadores e nao estd arrolado na tabela
mencionada, pois figura como laboratério pedagégico do Curso de Direito, o qual

possui outras atividades além daquelas dependentes dos recursos computacionais.
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Em funcéo da desatualizacédo e da rapida obsolescéncia dos computadores,
a Instituicdo adota desde 2008 uma politica de renovagdo através de compras
sistematicas, tanto para os de uso académico quanto para aqueles de uso
administrativo. Especificamente sobre a renovacdo dos computadores dos
laboratérios — uso académico, a Instituicdo investiu R$ 34.477,39 em 2008, R$
47.000,63 em 2009 e R$ 11.035,64 em 2010. Destaca-se também que em 2010
foram investidos R$ 20.780,00 em projetores multimidia destinados as atividades
dos centros académicos, pés-graduacdo e setor de eventos. Esses investimentos,
conjuntamente com aqueles destinados a é&rea administrativa, resultaram na
atualizacdo da quase totalidade dos computadores na Instituicdo, restando
pequenas necessidades de renovacdo. Mesmo assim, para 0s proximos dois anos -
2011 e 2012 - projeta-se a continuidade dessa politica como forma de acompanhar a
rapida dindmica da area de tecnologia de informacao — TI.

De maneira geral, os atuais computadores dos laboratérios de informética
atendem quantitativamente as atividades académicas desenvolvidas na Instituicao.
Por isso e em funcdo da reducédo do numero de alunos na Instituicdo, a Tabela VI
ndo apresenta incremento significativo do nimero de computadores no periodo
deste PDI.

11.1.5.2 Laboratorios de Radio, TV e Fotografia
O Curso de Jornalismo da Unicruz conta com uma estrutura completa de
laboratérios para atender as especificidades de cada habilitacdo. Abaixo

apresentamos a relacdo de bens patrimoniais dos laboratérios de radio, TV e

fotografia.

Laboratério de Radio (Estudio de Radio)

Patrimdnio Descricédo

3796 ARMARIO,FORMICA,2 PORTAS,MARELLI,CINZA

5067 RADIO,PORTATIL,2 FAIXAS AM/FM,MOTOBRAS,CINZA
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5262 FONE DE OUVIDO,AIWA,HPX121,CINZA

5265 MICROFONE,SHURE,PRETO

5519 RADIO PORTATIL,MOTOBRAS,CINZA

6041 PROCESSADOR DE AUDIO, TECLAR,TECH 110

6042 GERADOR DE STEREO,TECLAR,TECH113,SERIE 04B00300187
6043 TRANSMISOR DE AUDIO, TECLAR,TECH113

6097 VIDEO CASSETE,JVC,MOD:HR573000,SER:0822395,PRETO
6105 DUPLO DECK,TECHNICS,MOD:TR575,SER:068KM79719,CINZA
6129 CADEIRA,ESTOFADA,GIRATORIA,MARELLI,CINZA

6393 APARELHO DE SOM AMBIENTE,FRAHM,MOD.FRP-1000,CINZA
6410 MINI-DISCO,SONY,SERIE:353510,PRETO

6411 DUPLO DECK,PIONNER,MOD:CTW606DR,SERIE: RE3616049S|
6437 CARREGADOR DE BATERIAS,|D,MOD.JSE-23,SERIE-J-65117
6451 MESA,FORMICA,P/COMPUTADOR,MARELLI,BEGE

6457 CADEIRA,ESTOFADA,GIRATORIA,MARELLI,CINZA

6491 LUMINARIA GRANDE,DEXEL,LIGHITING,PRETA
6556 TRIPE,ALUMINIO,C/REGULAGEM,DEXEL,CINZA

6712 CAMARA DIGITAL,PANASONIC,SERIE 195A00884,CINZA

6714 MESA DE VIDEO,MISER,SERIE MX006964,PRETO

6715 CAIXA DE SOM,ALESIS,SERIE IMB 572760,PRETO

6716 CAIXA DE SOM,ALESYS,SERIE IMB PRETO

6717 PROCESSADOR DE AUDIO,ALESYS,MIDIVERB,M46082097
6719 TOCA-DISCO, GEMINI, XLDD20,SERIE TS02011481,PRETO
6722 AMPLIFICADOR DE AUDIO,ALESYS,RA100,SERIE PA2374691
6723 RACK,C/CHAVE,ARMAD,ELLAN, 3452

6728 VENTILADOR,BRITANIA,FORTUSVENTOS,SERIE 613682
6729 COMPACT DISKDUPLO,DENON,DM2500F,SERIE 8021512026
6735 DUPLO DECK,JVC,TDW215,SERIE 36720,PRETO

6745 GRAVADOR,AIWA,K7,TP-VS480,PRETO

6749 MICROFONE,SCHURE,CINZA

6750 TECLADO,XPC,SERIE 0303019883,GELO

6751 CPU,TRONI,TORRE,SERIE 212, GELO

6752

MONITOR,15",AOC,SERIE S5PS19B955887,GELO




260

6753 CONSOLE DE AUDIO, 12 CANAIS, AUDIOARTES, R60-12/12
6754 MESA,FORMICA,MARELLI, BEGE

6756 TRANSMISOR,AUDIOARTS,P56040286066

6758 MICROFONE SUSPENSO,SHURE,PRETO

7293 NOBREAK,ENERMAX,MOD.POWER,SERIE:4J225N100124,GELO
7421 CADEIRA,ESTOFADA,CINZA

7424 CADEIRA,ESTOFADA,GIRATORIA,MARELLI,CINZA

7733 MESA “L” FORMICA,MARELLI,BEGE.

8439 ANTENA PARABOLICA,ASR,MODELO-SRPS285,SERIE-110865
10277 ESTANTE,ACO,VAZADO,6 COMPARTIMENTOS,CINZA
11874 TRANSFORMADOR,INTRAL,3000 WATZ,CINZA

11875 MESA DE BANCADA P/ RADIO,MADEIRA,FORMICA,MARROM
11912 MP3,FOSFON,2GB,PRETO

11913 MP3,FOSFON,2GB,PRETO

11814 MP3,FOSFON,2GB,PRETO

13181 PONTO ELETRONICO P/RADIO,LYCO,UHF,S/N:LN053843

Laboratério de Televiséo (Estudio de Televiséo)

Patriménio Descricao
147 CADEIRA,ESTOFADA, C/ ENCOSTO,MARELLI, AZUL
199 CIRCULADOR DE AR, ARNO, TURBO, MARROM
613 MESA,FORMICA,MARELLI,CINZA
2752 TECLADO,SLIM,PS2,VECOM,SERIE013030147354,GELO
3140 CPU,NETRIX,SERIE-PCP01006891004054873,GELO
4052 MESA,P/COMPUTADOR,FORMICA,MARELLI,BEGE
4634 NOBREAK,ENERMAX,SERIE 45225N100191,GELO
5520 CADEIRA,ESTOFADA,C/ENCOSTO,GIRATORIA,MARELLI,VINHO
5600 NOBREAK,CS-LINE, TEKTRON,SERIE 000311, GELO
6031 CADEIRA,ESTOFADA,GIRATORIA,MARELLI,CINZA
6038 CADEIRA,ESTOFADA,GIRATORIA,MARELLI,CINZA
6056 LONGARINA,ESTOFADA,3 LUGARES,MARELLI,VERDE
6060 TELEVISOR,20",PHILIPS,MOD.20PT,SER: HC053198,PRETO
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6068 MONITOR,LG,FLATRON,"17",SERIE-403SPJP46412,GELO
6086 ESTABILIZADOR,RVR,SERIE 974379985,GELO

6088 ARMARIO,ACO,2 PORTAS,PANDIN,CINZA

6089 RACK,2 PORTAS,5 GAVETAS,ARMADI,GELO

6090 MONITOR VIDEO,JVC,PROFISSIONAL,SER 06333743,GELO
6091 VIDEO CASSETE,JVC,MOD:BRS5000,SERIE 06314624,GELO
6092 VIDEO TAPE,JVC,C/ CAMERA DIGITAL,SERIE 13210130
6093 VIDEO TAPE,JVC,C/ CAMERA DIGITAL,SERIE 16210499
6095 DISTRIBUIDOR DE AUDIO,FOSTEX,PH50,SER:0201024JS
6096 GERADOR D/EFEITOS,JVC,SER 10350857,MOD:KMD6000,GEL
6098 CONTROLADOR D/ LUZES,STAR,MOD:DIMMER2012
6106 AMPLIFICADOR,CYGNUS,MOD:SA1X,SER:SAX25200A98/99VM
6107 MONITOR,JVC, "10",SERIE 11342795,CINZA

6108 CAIXA DE SOM,TANOY,PRETA

6109 MICROFONE S/ FIO,SHURE,SERIE 0825979959,PRETO
6110 MICROFONE,S/FIO,SHURE,SERIE 0411979814,PRETO
6111 MICROFONE,S/FIO,SHURE,SERIE 0616980631,PRETO
6112 MESA,P/REUNIAO,FORMICA, MARELLI, CINZA

6114 CONTROLADOR D/ EDICAO,JVC,MOD:RMG870U,SER:15210513
6115 GERADOR D/ EFEITOS,JVC,MOD:KM0600,SER:10350857,GEL
6116 MESA D/ AUDIO,MACKEI,MOD:1402VLZ,SER:BT21B53,PRETO
6117 MICROFONE,S/FIO,SHURE,SER:0825070986,PRETO
6118 MONITOR,JVC,"10",SER: 12230170,GELO

6119 MONITOR,JVC, "10",SER: 07270295,GELO

6121 MONITOR,JVC,14",SER:13231496,PRETO

6124 CAIXA DE SOM,TANOY,PRETO

6125 CADEIRA,ESTOFADA,GIRATORIA,MARELLI,VINHO

6127 CADEIRA,ESTOFADA,MARELLI,PRETA

6128 CONDICIONADOR DE AR,LG,SPLIT,SER:307AZ00189,BRANCO
6401 MONITOR DE VIDEO,JVC,14",SERIE:06331977,CINZA
6402 MONITOR DE VIDEO,JVC,14",06331897,CINZA

6403 MONITOR DE VIDEO, JVC, 14”,SERIE: 14230769

6404 CAIXA DE SOM,TANOY,MOD:PBMII,SERIE:168421,PRETO
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6405 CAIXA DE SOM,TANOY,MOD:PBMII,PRETO

6408 CPU,PENTIUM II,SERIE:KC20116007,GELO

6409 GRAVADOR DE DVD,PHILIPS,SERIE:HC051722,CINZA
6412 VIDEO CASSETE,JVC.SVHS,MOD:BR-S500V,SERIE:07012015
6413 AMPLIFICADOR DE AUDIO,YAMAHA,MOD:A100A,SER:PM01056
6414 MESA,FORMICA,MARELLI,CINZA

6415 MESA DE AUDIO,MACKIE,SERIE:D177920,PRETO

6416 TECLADO,VIDEONICS,SERIE:700147156,GELO

6417 VIDEO TITLEMAKES 3000,VIDEONICS,SERIE:317745,GELO
6419 BALCAO,FORMICA,2 PORTAS,MARELLI,CINZA

6425 MONITOR DE VIDEO,JVC,"10",SERIE-11342801,CINZA
6426 MONITOR DE VIDEO,JVC,"10",SERIE-11342802,CINZA
6427 CARREGADOR BATERIAS,MOD.1400,SERIE-E43410,GELO
6428 VIDEO CASSETE,PANASONIC,MOD.NV55435,SERIE-B3B01116
6429 VIDEO CASSETE,LG,CINEMASTER,SERIE-305AG10785FC451B
6431 TELEVISOR,LG,"20",MOD.CP20K42,SERIE-203AZ05481.
6432 ESTANTE,ACO,VAZADO,6 COMPARTIMENTQOS,CINZA
6433 ESTANTE,ACO,VAZADO,9 COMPARTIMENTOS,CINZA
6434 CAMERA,PANASONIC,DIGITAL,SVHS,SERIE-L7HB0074,CINZA
6436 MULTIMETRO,EVERY,GREEN,SERIE-A01788,AMARELO
6437 CARREGADOR DE BATERIAS,|ID,MOD.JSE-23,SERIE-J-65117
6440 CADEIRA,ESTOFADA,GIRATORIA, MARELLI,PRETA

6441 CADEIRA,ESTOFADA,GIRATORIA, MARELLI,PRETA

6444 MESA,FORMICA,P/ESTUDIO,C/RODAS,REDONDA,CINZA
6445 LUMINARIA, DEXEL, LIGHTING, PRETA

6446 TRIPE, TELEN,C/REGULAGEM,CINZA

6450 MONITOR, 15",LG,BLASTER,SERIE 8105P00829,GELO
6452 CADEIRA,ESTOFADA,GIRATORIA,MARELLI,CINZA

6458 CADEIRA,ESTOFADA,GIRATORIA,MARELLI,CINZA

6460 TELEVISOR, 29”,PHILIPS,SERIE HCO578295060,PRETA
6461 MESA DE AUDIO, DITE MOD OM SERIE- 212 COR PRETO
6464 TRIPE,METALICO,DEXEL,CINZA

6465

MINI BRUTI, TELEM,6 LAMPADAS SILIBIM,LARANJA
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6466 TRIPE,DAIWA,RODAPE,C/RODAS,JVC,MOD.TVP 4
6467 TRIPE,DAIWA,P/CAMERA,JVC,PRETO

6468 CAMERA,DIGITAL,PANASONIC, L7HB00-747, AG-4S6UP
6469 MONITOR,TELEPRONPTER,PRETO

6470 DOLLY,JVC,MOD. TPP205U,PRETO

6471 VISOR TELEPROMPTER COR PRETO COM SUPORTE
6472 TRIPE (JVC) MOD.TP300U,DAWIA,JVC,PRETO
6473 CAMERA DIGITAL,JVC,KY19,MOD.3ECDKY19,SERIE12351760
6474 TRIPE DE ILUMINACAO,CINZA

6475 ILUMINADOR,DEXEL,PRETO

6476 ILUMINADOR,DEXEL,LIGHITING,PRETO

6477 ILUMINADOR,DESEEL,LIGHITING,PRETO
6478 ILUMINADOR,DESEEL,LIGHITING, PRETO
6480 ILUMINADOR,DESEEL,LIGHITING,PRETO
6481 ILUMINADOR,DESEEL,LIGHITING,PRETO
6482 ILUMINADOR,DESEEL,LIGHITING,PRETO
6483 TRIPE,P/LUMINARIA,CINZA

6484 LUMINARIA,DESEEL,LIGTING,PRETA

6485 LUMINARIA,DEXEL, LIGHITING, PRETA

6486 LUMINARIA,DEXEL,LIGHITING,PRETA

6487 LUMINARIA,DEXEL,LIGHITING,PRETA

6488 LUMINARIA,DEXEL,LIGHITING,PRETA

6489 LUMINARIA GRANDE,DEXEL,LIGHITING,PRETA
6490 LUMINARIA GIGANTE,DEXEL,LIGHITING,PRETA
6492 LUMINARIA GIGANTE,DEXEL,LIGHITING,PRETA
6493 TRIPE DE ILUMINACAO

6494 LUMINARIA,DEXEL,PRETA

6495 LUMINARIA,DEXEL,LIGHITING,PRETA

6497 DIFUSOR,SOFTLIGHT,PRETO

6498 TRIPE,DEXEL,METALICO

6499 LUMINARIA,DEXEL,LIGHITING,SUSPENSA,PRETA
6500 LUMINARIA, DEXEL, LIGHTING, SUSPENSO,PRETO

6501

LUMINARIA,DEXEL,LIGHITING,SUPENSO,PRETO
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6502 TRIPE,DAIWA,C/ RODAS MODELO-TTP205U
6503 MINI BRUTI, TELEM,6 LAMPADAS,LARANJA
6504 DIFUSOR,PRETO
6549 AR CONDICIONADO,SPLIT CARRIER,BRANCO
6550 LUMINARIA,DEXEL.LIGHITING,PRETO
6553 TRIPE,ALUMINIO,C/REGULAGEM,TELEM,CINZA
6554 TRIPE,ALUMINIO,C/REGULAGEM,TELEM,CINZA
6555 TRIPE,ALUMINIO,C/REGULAGEM,DEXEL,CINZA
6557 TRIPE,ALUMINIO,C/REGULAGEM,DEXEL,CINZA
6578 CADEIRA,ESTOFADA,GIRATORIA,MARELLI,CINZA
6712 CAMARA,DIGITAL,PANASONIC,SERIE 195A00884,CINZA
6713 CAMERA,DIGITAL,JVC,SERIE 14250093,DY700,CINZA
6732 ESTABILIZADOR, TRONIES,PLUS 2.5 GELO
6742 BANQUETA,ESTOFADA,ENCOSTO,CROMADO,ROAL,PRETO
6781 LUMINARIA,DEXEL,LIGHITING,PRETA
6783 TRIPE,VIVITAR,MOD.VPT360,C/REGULAGEM,CINZA
6784 TRIPE P/ ILUMINACAO,TELEN,CINZA
6963 CAFETEIRA,BRITANIA,CP36,PRETO
7155 BEBEDOURO,REFRIGERADO,LATINA,SERIE-AZ0345Y5,BRANCO
7217 MESA,FORMICA,REDONDA,MARELLI,CEDRO
8021 FILMADORA,PANASONIC,VHS,SERIE:14WA10438,PRETA
8376 POLTRONA,ESTOFADA,COURO,REFINATA,PRETO
8377 POLTRONA,ESTOFADA,COURO,REFINATA,PRETO
8390 POLTRONA,ESTOFADA,COURO,REFINATA,BRANCO
8694 SUPORTE P/TV E VIDEO,ACO,CINZA
9646 RACK 2 PORTAS,CINZA
9647 TRIPE P/ CAMERA,MANFROTTO
9648 TRIPE P/ CAMERA,MANFROTTO

Unicruz TV

Patrimdnio Descricéo
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9649 CAIXA PORTA CAMERA FILMAGEM

9650 CAIXA PORTA CAMERA FILMAGEM

10072 CAMERA VIDEO,VHS,M3000,N° 63HB00120, NV-M3000PN
11255 ESTABILIZADOR, FORCE LINE, MOD:BR1000,SER:1410076
11449 IDX,JL2 PLUS,FONTE/CARREGADOR BATERIAS,SER:T31561
11450 IDX,1400 CARREGADOR P/ 4 BATERIAS,SER:H29846
11451 IDX,1400 CARREGADOR P/ 4 BATERIAS,SER:H29847
11452 IDX,JL2 PLUS, FONTE/CARREGADOR BATERIAS, T-31549
11453 JVC VF,P115BU VIEWFINDER,1.5,SER:17935614

11454 JVC VF,P115BU VIEWFINDER,1.5,SER:14036138

11455 MICROFONE S/ FIO,SENNHEISER,MOD:ABC,SER:90811,PRET
11456 MICROFONE S/ FIO,SENNHEISER,MOD:ABC,SER:114523
11457 MICROFONE S/ FIO,SENNHEISER,MOD:ABC,SER:115682
11458 MICROFONE S/ FIO,SENNHEISER,MOD:122ABC,SER:106228
11459 MICROFONE S/ FIO,SENNHEISER,MOD:ABC,SER:114515
11460 MICROFONE S/FIO,SENNHEISER,MOD:122 ABC,SER:105395
11462 MICROFONE S/ FIO,SENNHEISER,MOD:122ABC,SER:105895
11463 MICROFONE,SHURE,MOD:SM58,PRETO

11466 RECEPTOR,PORTATIL,MOD:RX,SONY,SER:303376
11469 MODULO D/ VIDEO,JVC DR-DV5000-40,SER:12291
11470 MODULO D/ VIDEO,MOD:DR-DV5000-40,SER:12295
11471 ADVANCED,PROFISSIONAL,JVC,MOD:DV6000,SER:08031136
11472 ADVANCED PROFISSIONAL,JVC,MOD:DV6000,SER:08031129
11474 LENTE,CANON,MOD:YH16X7K12U,16X,SER:60523496,PRETO
11475 MONITOR,JVC,13",SER:12003026,CINZA

11476 MONITOR,JVC,13",MOD:TMA1305U/A,SER:130031180,CINZA
11477 MATROX TRX100,PLACA D/CAPTURA/EDICAO D/ VIDEO/AUD
11647 SUPORTE P/ BATERIA,JVC,PRETO

11648 SUPORTE P/ BATERIA,JVC,PRETO

11681 ESTABILIZADOR,APC,MOD.LINE R,CINZA
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11695 GRAVADOR DE DVD, PANASONIC

12075 TELEFONE C/ FIO,SIEMENS, EUROSET 3005

12079 TELEFONE C/ FIO,SIEMENS, EUROSET 3005

12155 ESTABILIZADOR,ELETRONICO,C/ CHAVE SELETORA DE TENS
12160 CARREGADOR DE PILHA GOLDPOINT GT808

12539 CARREGADOR DE PILHA, 110V/220V SONY

12564 DVD PHILIPS 3124

12738 CADEIRA, ESTOFADA, GIRATORIA,MARELLI,CINZA
12906 MONITOR DE VIDEO, LCD 15 POLEGADAS, S/N:TSCS74A928797
12909 GABINETE C PROCATHLON4000X2MOTHERBOARD,S/N55211182
13064 GRAVADOR DE DVD,DEMAX, N.SERIE 18842

13142 ARMARIO ACO 2 PORTAS W-3

13143 ARMARIO ACO 2 PORTAS W-3

13553 CADEIRA,ESTOFADA, C/ENCOSTO, MARELLI,PRETO
13586 MICROFONE,BUM,SENHEISER,PRETO

13587 CADEIRA,ESTODAFA,C ENCOSTO, MARELLI,PRETO
13588 RECEPTOR,PORTATIL,MOD:RX.SONY,SER:303377

13589 LENTE,FUJINON,MOD:S14X7,LENTE 14X, SER:42027752
13590 MICROFONE S/FIO, SONY, MOD: MPD:VMPC2K6668, SER:302024
13591 MICROFONE S/FIO, SONY, MOD: UWPC2/K6668U, SER: 302025
13592 POLTRONA,ESTOFADA,COIRO,REFINATA,BRANCO
13594 TELEVISOR,LG,”20”,SER:912AG02516,PRETO

13595 LUMINARIA,DEXEL,LIGTING,PRETA

Laboratério de Fotografia

Patriménio Descricao
49 VENTILADOR, FAET, 3 VELOCIDADES, BRANCO
57 MESA,FORMICA,MARELLI,C/ RODAS,BEGE
466 ARMARIO,ACO,2 PORTAS,PANDIN,BEGE
952 MAQ. FOTOGRAFICA DIGITAL,SONY,MOD.FD200,SERIE15027 5.076,00




267

592,20
6435 CAMERA,FOTOGRAFICA,MINOLTA,MOD.SRJV1016,CINZA
6759 AMPLIADOR,KAISER,MOD.VP6005,PRETO
6760 AMPLIADOR,KAISER,MOD.VP6005,PRETO 400,00 0,00
6761 AMPLIADOR,KAISER,MOD.VP6005,PRETO
6762 AMPLIADOR,KAISER,MOD.VP6005,PRETO
6763 AMPLIADOR,KAISER,MOD.VP6005,PRETO
6764 AMPLIADOR,KAISER,MOD.VP6005,PRETO
6765 AMPLIADOR,KAISER,MOD.VP6005,PRETO
6766 AMPLIADOR,KAISER,MOD.VP6005,PRETO
6767 LANTERNA DE SEGURANCA KAISER,PRETA
6768 LANTERNA DE SEGURANCA KAISER,PRETO
6769 LANTERNA DE SEGURANCA KAISER,PRETO
6770 LANTERNA DE SEGURANCA KAISER,PRETA
6771 EXPOSIMETRO,KAISER,HAUCK,MOD.MT-60,PRETO
6772 EXPOSIMETRO,KAISER,HAUCK,MOD.MT-60,PRETO
6773 LANTERNA DE SEGURANCA KAISER,PRETO
6774 LANTERNA DE SEGURANCA KAISER,PRETO
6775 FRAGMENTADORA DE PAPEL,KAISER PROF.CUT 1,PRETA
6776 EXPOSIMETRO,KAISER,HAUCK,MOD.MT-60,PRETO
6777 SECADORA DE PAPEL FOTOGRAFICO,KAISER
6778 SECADORA DE PAPEL FOTOGRAFICO,KAISER
6782 ARMARIO,FORMICA,2 PORTAS,MARELLI,BEGE
6785 CAMERA FOTOGRAFICA,NIKON,MOD.N75,SERIE-2306652
6786 CAMERA FOTOGRAFICA,NIKON,MOD.FM2,SERIE-8639164
6787 CAMERA,FOTOGRAFICA,NIKON,MOD.F50,PRETA
6788 CAMERA FOTOGRAFICA,NIKON,MOD.FM2,SERIE-8639536
6789 CAMERA FOTOGRAFICA,NIKON,MOD.N75,SERIE-2283313
6790 CAMERA FOTOGRAFICA,NIKON,MOD.FM3,SERIE-291369

6794

MESA,FORMICA,3 GAVETAS,MARELLI,CINZA
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6795 CADEIRA,ESTOFADA,GIRATORIA,MARELLI,VINHO
11479 CAMERA,NIKON,FM-10,SERIE:2032924

11.1.6 Outras dependéncias e Servicos

Com vistas a acessibilidade arquitetdnica, as edificacbes da universidade
passaram por amplas reformas de adequacéo, executando modificacdes a fim de
vencer desniveis no interior e exterior das edificacbes, através de rampas e
elevadores que facilitam a locomocdo de professores, académicos, funcionarios e
demais visitantes.

A instituicdo dispbe de um total de 22 edificacdes, com 0s mais variados
usos, (pedagdgicos, académicos, administrativos ou mesmo de lazer) e todos eles
sdo constantemente adequados as necessidades que se apresentam diariamente no
ambito da locomocéo e acessibilidade.

Dentre essas edificacdes, as que mais se destacam em relacdo ao
atendimento constante deste item, estdo as edificacdes denominadas: Prédio 1, esta
ligado através de uma rampa/passarela ao Prédio 5 com um elevador, e assim o
acesso ao 2° pavimento foi facilitado; Prédio 2, que depois de uma reforma ampla
recebeu o curso de Arquitetura e Urbanismo, € todo ligado através de rampas;
Prédio 5, onde foi instalado o elevador para vencer os desniveis de 3 pavimentos, 0
qual esta conectado também a um maddulo de ligacdo que liga os Prédios 6 e 7
através de rampas; Prédio 8, foi modificado para receber o curso de Ciéncia da
Computacéo e os laboratérios de informética, a fim de deixar os mesmos em uma
localizacdo centralizada tanto do curso, que tem uma predisposicdo maior em
receber alunos com necessidades de locomocgdo, quanto dos laboratérios de
informatica que atendem demandas de todos o0s cursos da instituigéo.

Os Prédios 10, 11, 12 e 13, que estdo ligados através de rampas e
passarelas cobertas, facilitando assim a comunicacéo entre as edificagcdes e seus
diferentes niveis; Prédio 14, Biblioteca, recebeu uma plataforma de elevacgéo,

facilitando assim a locomoc¢&o em seu interior; Prédio 15, foi concebido através de



269

uma reforma para receber um Centro de Convivéncia Universitario e ja foi projetado
com rampas para facilitar a locomocéao tanto interno quanto externamente.

Com relacdo as demais instalacdes da universidade, todas as edificacdes
gue possuem sanitarios, dispdem de pelo menos um banheiro adaptado para
receber as pessoas com necessidades especiais.

Em termos de projecdo das instalacdes e acessibilidade predial, a
universidade esta atenta as modificacdes constantes que sdo necessarias para o

bom funcionamento e principalmente, o atendimento de seus usuarios.
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ANEXO 1

Regulamento do Grupo de Pesquisa do Curso de Comunicacao
Social

inserir

ANEXO 2

Regulamento dos Trabalhos de Conclusao do Curso de Jornalismo

O Trabalho de Conclusdo de Curso deve ser desenvolvido sob a orientacao
de um professor lotado no curso de Jornalismo. Cabe ao aluno escolher o professor
orientador, devendo, para esse feito, realizar o convite levando em consideragéao os
prazos estabelecidos pelo regulamento e as linhas de pesquisa as quais o orientador
esta vinculado. A aceitacdo do convite pelo professor dar-se-a mediante assinatura
de termo de compromisso. Cada professor poderd ter, no maximo, seis (06)
orientandos. Os conteudos trabalhados na pesquisa devem ser definidos de acordo
com o tema/objeto de estudo escolhido pelo aluno, competindo ao professor
orientador acompanha-lo e orienta-lo em relacdo a construcdo da monografia, além
contribuir na disponibilizacdo de bibliografia e fontes de pesquisa. Os encontros séo
definidos e pré-agendados com o professor orientador, atendendo sempre um
cronograma de elaboracédo de todas as etapas da pesquisa, considerando o prazo
para entrega da versao final e defesa do trabalho monogréafico em banca publica. A
avaliacdo se da em dois momentos: na qualificacdo do projeto (na disciplina de TCC
I) e na defesa do trabalho monogréafico na disciplina de TCC Il para uma banca
examinadora, composta por trés professores escolhidos pelo colegiado em que séo

observados os itens e respectiva pontuagao conforme tabela abaixo:
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TABELA DE PONTUACAO

Item de avaliacao Valor em |Valor

pontos atribuido

Relevancia do trabalho para a area da|l,0

Comunicagéao
avali

aca Correcéo linguistica adequada 1,0

Capacidade de analise desenvolvida no trabalho |2,0

Adequacéo da metodologia utilizada ao assunto |1,0

Coeréncia quanto aos objetivos do trabalho 2,0

Observancia das normas de apresentacédo|1,0

cientifica

Exposicdo oral (clareza, objetividade, dominio do | 1,0

anc | conteudo...)

Capacidade de argumentacao 1,0

NOTA FINAL

A nota final do aluno serd a média aritmética das notas atribuidas pelos
membros da banca examinadora. Para a aprovacdo o aluno devera obter nota
minima 7.0 (sete) na média aritmética das notas atribuidas individualmente pelos
examinadores. A nota final e as consideragfes da banca séo registradas em ata
redigida pelo presidente da banca e assinada pelos membros da banca. A banca
examinadora podera sugerir, por maioria, reformulacbes parciais da monografia.
Sugerida a reformulagéo, o aluno tera prazo de, no maximo, 30 dias para apresentar
a monografia refeita ao seu orientador e posteriormente entregar as duas vias
encadernadas para o devido arquivamento no curso e disponibilizagéo na biblioteca.
A ata da banca de defesa da monografia com a nota final obtida pelo aluno é
repassada ao professor responsavel pela disciplina para que efetue o devido
registro. O aluno que ndo entregar a monografia, ou que ndo se apresentar para a
defesa oral, sem motivo justificado e plausivel, € automaticamente reprovado na
disciplina de TCC II.
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UNICRUZ
UNIVERSIDADE CRUZ ALTA

«& ¢

ANEXO 3

REGULAMENTO DO ESTAGIO CURRICULAR SUPERVISIONADO DO CURSO DE
JORNALISMO

Capitulo | — Das Disposi¢cfes Preliminares

Art. 1° - O presente regulamento estabelece as normas para os Estagios no
Curso de Jornalismo da Universidade de Cruz Alta, atendendo a Resolucéo
CNE/CES 1/2013 que institui as Diretrizes Curriculares Nacionais para o curso de
graduacdo em Jornalismo, bacharelado e a Resolugdo do CONSUN n° 47/2011 que
dispbe sobre o Regulamento Institucional de Estagio Supervisionado na UNICRUZ,
com base na Lei de Estagio N° 11788/08.

Capitulo Il — Dos Objetivos

Art. 2° - Os Estagios buscam a esséncia do ato educativo, na qual teoria e
pratica se interpenetram e a acdo é considerada como base de interacdo entre
académico e educador, constituindo-se de um referencial teérico para a aplicacdo
pratica e desenvolvendo posturas que serdo assumidas pelos profissionais de

Jornalismo na sociedade e na vida.

Art. 3° - Os Estagios visam oportunizar ao académico:
|. Complementar a sua formagé&o profissional.
Il. Aprofundar e aprimorar a utilizacdo de conhecimentos teoricos, praticos e

metodoldgicos em sua acdo na sociedade.

nicruz
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Capitulo Ill - Das Modalidades de Estéagio

Art. 4° - Os Estagios no Curso de Jornalismo serdo realizados nhas

modalidades Curricular (obrigatorio) e Nao Obrigatorio.

Art. 5° - O Estagio Curricular Supervisionado (obrigatério) do Curso de
Jornalismo sera concretizado no 8° (oitavo) semestre e podera ser realizado pelo
académico das seguintes formas:

|. Como estagiario em empresa legalmente constituida, ativa e conveniada
com a Universidade de Cruz Alta.

II. Como funcionario de empresa legalmente constituida, ativa e conveniada

com a Universidade de Cruz Alta, desde que exerca fungcdes comunicacionais.

Art. 6° - O curso de Jornalismo da UNICRUZ — Universidade de Cruz Alta
podera ainda oferecer aos seus académicos, Estagio Nao Obrigatoério, previsto no
regulamento de Atividades Complementares do Curso, regido pelo Regulamento
Institucional de Estagios - mediante convénio entre a Unicruz e empresas
convidadas - e, assim, se constituindo de uma oportunidade extracurricular de

aprendizagem das préticas de mercado.

Art. 7° - O Estagio Curricular (obrigatorio) e o Estagio Nao Obrigatorio
poderao ser realizados no NIC — Nucleo Integrado de Comunicacao da Universidade
de Cruz Alta, obedecidos os seguintes critérios:

l. Disponibilizacdo de vagas.

I. Formacéao pedagogica do aluno.

Paragrafo unico. Os critérios de selecdo serdo formalizados mediante

publicacdo de editais especificos.

Capitulo IV — Da Coordenacéao
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Art. 8° - A Coordenadoria de Estagio do Curso de Jornalismo (CEJOR) é o
orgéo coordenador e executor dos Estagios do Curso de Jornalismo.

Art. 9° - A CEJOR sera dirigida pelo Coordenador do Curso de Jornalismo e
pelo professor orientador responsavel pela disciplina de Estdgio Curricular
Supervisionado.

Capitulo V — Da Organizacao, Validade, Duracéo e Aproveitamento

Art. 10 - O Estégio Curricular Supervisionado devera ser realizado com a
carga horaria definida no Curriculo Pleno do Curso de Jornalismo, a partir da Base
Curricular a qual o académico esta vinculado, sendo 120 horas-aula ou 210 horas-
aula, conforme preveem as Diretrizes Curriculares, podendo o estagio ser cumprido

em uma ou mais areas das atividades comunicacionais.

Paragrafo Unico. Para o Estagio Ndo Obrigat6rio ndo ha restricdo de carga
horaria, sendo a validacdo posterior como Atividade Complementar do Curso de
Jornalismo da Unicruz condicionada pelo Regulamento de Atividades
Complementares do Curso, que determina o aproveitamento de, no méaximo, 60

horas.

Art. 11 — O periodo minimo para integralizacdo do Estagio Curricular
Supervisionado sera de 30 (trinta) dias, podendo estender-se por um periodo de 4

(quatro) meses, relativo a um semestre letivo.

Art. 12 — Os Estagios Curricular Supervisionado e Nao Obrigatério s6 terdo
validade se, ap0s ter sido definido o seu plano, o seu inicio for aprovado pela
CEJOR.

Paragrafo Unico. No caso em que ocorra a interrupcéo do estagio, o seu

reinicio também tera que ser feito de acordo com este artigo.
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Art. 13 — O total de horas exigido para o Estagio Curricular Supervisionado
devera ser integralizado no maximo até o ultimo dia letivo do ano, conforme definido
no Calendario Académico da Unicruz. No caso de interrupcdo do estagio devera ser
realizada, para efeito de integralizacdo, a carga horéaria faltante a qual também
dever4q ser completada até o ultimo dia letivo conforme definido no Calendério

Académico da Unicruz.

Art. 14 — O académico sera avaliado semestralmente, conforme definido no
seu Plano de Estagio e mediante producado e entrega de Relatério de Estagio e de

sua Ficha de Avaliacdo do Estagio.

Art. 15 — O académico serd considerado aprovado no Estagio Curricular
Supervisionado quando cumprida a carga horaria em conformidade com o artigo 9°
(nono), documentada através dos Contratos, das Fichas de Avaliacdo do Estagiario
e do Relatério de Estagio e obtiver média aritmética geral, igual ou superior a 7,0

(sete).

Paragrafo Unico. Caso o académico totalize a carga horaria prevista no
artigo 9° (nono), mas nado obtenha média aritmética geral igual ou superior a 7,0
(sete), calculada em funcdo das notas registradas nas Fichas de Avaliacdo do
Estagiario e no Relatério de Estagio, devera, para obter aprovacédo, realizar prova
tedrica (exame) e alcancar nota igual ou superior a 5.0 (cinco).

Art. 16 — Podera ser considerado como tendo cumprido os requisitos do
Estagio o académico que estiver legalmente contratado e que esteja exercendo
funcdes comunicacionais (Redator, Noticiarista, Repérter, Editor de Imagens, Editor
de Audio, Arquivista-Pesquisador, Revisor, llustrador, Reporter Fotogréafico, Repérter
Cinematografico, Diagramador, Assessor de Comunicacdo e outras atividades
consideradas afins) ha pelo menos 6 (seis) meses, contados até a data da entrega

de documentos comprobatorios.
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Art. 17 — A CEJOR, mediante a andlise dos documentos acima, decidira
guanto a equivaléncia das atividades, liberando ou néo o aluno do Estagio Curricular

Supervisionado propriamente dito.

Paragrafo Unico. Reserva-se o direito a CEJOR de solicitar qualquer outro
documento que seja necessario para a complementacdo deste processo de

aproveitamento.

Capitulo VI — Da Avaliacéo

Art. 18 — Para o Estagio Curricular Supervisionado, 0s responsaveis pelo
processo de avaliagdo do estagiario serédo o professor responsavel pela disciplina de
Estagio Curricular Supervisionado e o profissional Supervisor. Para avaliacdo serédo
utilizados os seguintes instrumentos:

| — Plano de Atividades;

Il — Ficha de acompanhamento da frequéncia do estagiario.

Il — Ficha de avaliacdo do desempenho do estagiario, pelo profissional
Supervisor do Estagio Supervisionado.

IV — Relatério de Estagio com relato das experiéncias vivenciadas no
contexto e no qual poderdo ser anexadas copias das producdes desenvolvidas

no periodo de estagio.
Capitulo VIl — Das Atribuicdes
Art. 19 — Sao atribuicdes
§ 1° - Da Universidade de Cruz Alta

| - Celebrar o termo de compromisso com a Unidade Concedente do

Estagio.
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Il - Avaliar as instalagbes da parte concedente do estagio e sua
adequacao a formacdo cultural e profissional do educando.

[l - Indicar professor orientador, da area a ser desenvolvido o estagio,
como responsavel pelo acompanhamento e avaliacdo das atividades de
estagio.

IV - Zelar pelo cumprimento do termo de compromisso, reorientando o
estagiario para outro local em caso de descumprimento de suas normas.

V - Elaborar normas complementares e instrumentos de avaliagdo dos
estagios de seus académicos.

VI - Comunicar a parte concedente de estagio, no inicio do periodo
letivo, as datas de realizacdo de avaliagGes escolares ou académicas.

VII - Ofertar as disciplinas de estagio aos académicos do Curso de
Jornalismo;

VIl - Oportunizar as visitas do orientador nos locais de Estagio

conveniados.

§ 2° - Da Unidade Concedente

| - Celebrar o termo de compromisso com a instituicdo de ensino
zelando pelo seu cumprimento.

Il - Ofertar instalagbes que tenham condi¢cdes de proporcionar ao
académico atividades de aprendizagem social, profissional e cultural.

[Il - Indicar funcionario de seu quadro de pessoal, com formacdo ou
experiéncia profissional na area de conhecimento desenvolvida no curso do
estagiario, para orientar e supervisionar até trés estagiarios simultaneamente.

IV - Contratar em favor do estagiario seguro contra acidentes pessoais,
cuja apodlice seja compativel com os valores de mercado, conforme fique
estabelecido no termo de compromisso.

V - Por ocasido do desligamento do estagiario entregar termo de
realizacdo do estagio com indicagdo resumida das atividades desenvolvidas,

dos periodos e da avaliacdo de desempenho.



278

VI - Manter a disposi¢éo da fiscalizagdo documentos que comprovem o

estagio.
VII - Zelar pelo cumprimento das normas institucionais estabelecidas.
VIII - Criar mecanismos operacionais que facilitem a conducdo dos
estagios.

Paragrafo unico. No caso de estagio obrigatério, a responsabilidade pela
contratacdo do seguro de que trata o inciso IV do caput deste artigo podera, ser

assumida pela instituicéo de ensino.

§ 3° - Da Coordenacéo do Curso:

| - Esclarecer académicos e professores acerca das politicas e normas
do estagio curricular supervisionado, de acordo com o previsto no PPC do
curso.

Il - Assegurar a articulacdo entre as diferentes disciplinas que
fundamentam a proposta de estagio.

Il - Proporcionar adequadas oportunidades para a realizacdo dos
Estagios Supervisionados.

IV - Subsidiar as atividades planejadas e executadas pelos Estagios

Supervisionados.

8 4° - Do professor orientador:

| - Orientar 0 académico quanto ao cumprimento das atribuicbes do
estagio.

Il - Orientar para o desempenho do estagiario, conforme instrumento
gue Ihe compete.

Il - Manter contato permanente com empresas/instituicoes
concedentes, ou sempre que necessario, para acompanhamento e avaliagdo
dos estagiarios.

IV - Assegurar a articulagcédo entre as propostas de estagio e o perfil do
egresso proposto no PPC do Curso.
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V - Promover a socializagéo de experiéncias, no ambito académico.

VI - Coordenar a elaboragdo, o desenvolvimento e a avaliagdo da
proposta dos Estagios Supervisionados.

VII - Apresentar aos estagiarios a proposta de Estagio Supervisionado
tornando-os cientes do regulamento do mesmo.

VIII - Orientar e supervisionar individualmente os estagiarios na
elaboracao e aplicacdo de seus projetos de estagio.

IX - Responsabilizar-se pela avaliacdo dos estagiarios juntamente com
os profissionais dos locais onde o estagio se desenvolve.

X - Recomendar, quando necessario, uma nova oportunidade de

estagio.

8§ 5° - Dos supervisores:
| - Receber o estagiario e informa-lo sobre a organizacdo e o
funcionamento da instituicdo/empresa.
Il - Acompanhar as atividades do estagiario e preencher os documentos
de sua atribuicao.
[l - Orientar e supervisionar as atividades do estagiario na aplicacdo de

seus projetos de estagio.

§ 6° - Dos estagiarios:

| - Manter assiduidade nos encontros de orientacdo e realizacdo do
estagio.

Il - Vivenciar conduta ética, observando as normas internas da
Instituicdo e da Unidade Concedente.

[l - Demonstrar dedicacao e organizacéo das atividades.

IV - Entregar o termo de compromisso com as devidas assinaturas.

V - Elaborar e cumprir o plano de atividades do estagio de acordo com
as orientagdes do Supervisor e do professor Orientador de estagio.

VI - Apresentar-se nas aulas/encontros de orientagbes no horario

previsto.
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VII - Visitar as instituigdes/empresa com a finalidade inicial de conhecer
a realidade em todos 0s seus aspectos: organizacionais, estruturais,
pedagdgicos, sociais e culturais.

VIII - Participar ativamente de reunides, avaliacGes e outras atividades
da instituicdo/empresa, inclusive as extracurriculares.

IX - Elaborar o seu plano tendo em vista as situacfes especificas do
local do estagio.

X - Vestir-se adequadamente, de acordo com as atividades a serem
desenvolvidas.

XI - Instrumentalizar-se para atender as exigéncias e peculiaridades do
local do estagio, buscando solucfes para os problemas evidenciados.

XIl - Exercitar a ética profissional e promover as normas de convivéncia
do local do estagio.

Xl - Respeitar o regulamento do Estagio Supervisionado, bem como as
normas e rotina de trabalho do local de estagio.

XV - Justificar eventuais auséncias e cumprir o horéario estabelecido.

XVI - Elaborar o relatério final com todas as atividades previstas e
realizadas durante o estagio.

XVII — Socializar os resultados do estagio, através da publicacdo de um

relato de experiéncia em anais de evento ou revista académico-cientifica.

Capitulo VIl - Disposi¢cdes Gerais

Art. 20 — Os casos omissos neste regulamento serdo dirimidos pela

Coordenacdo do Curso de Jornalismo em conjunto com a Pré-Reitoria de

Graduacao.

Art. 21 — O presente regulamento entrard em vigor na data de sua

aprovacao pelo Colegiado do Curso e referendado pela Pro-Reitoria de Graduacéo

revogando-se as disposicdes em contrario.

Cruz Alta, 05 de marco de 2015.
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UNIVERSIDADE DE CRUZ ALTA

TERMO DE COMPROMISSO DE ESTAGIO

( X') Estagio Supervisionado Obrigatério
() Estagio Supervisionado Nao - Obrigatério

O(A) , pessoa juridica de direito

privado, inscrito(a) no CNPJ/MF sob o n.° , com sede na , n.° ,

e , RS, neste ato representado(a) pelo seu(sua) Diretor(a),

--------------------- , brasileiro(a), inscrito(a) no CPF/MF sob o n° , doravante denominado(a)
simplesmente UNIDADE CONCEDENTE e o(a) académico(a)

, residente na B , mmmmmmmmmes , RS, inscrito(a) no
CPF/MF sob 0 N°® ----emmmmmmmmmeeeeeee , Documento de Identidade RG(SSP-RS) n° ,
académico(a) regularmente matriculado(a) no Curso de , doravante denominado(a)

simplesmente ESTAGIARIO(A), nos termos da Lei N° 11.788, de 25 de setembro de 2008, com interveniéncia da
UNIVERSIDADE DE CRUZ ALTA, doravante denominada simplesmente INSTITUICAO DE ENSINO, com fulcro
no Convénio de Estagio celebrado tém entre si, justo e contratado o presente TERMO DE COMPROMISSO DE

ESTAGIO, que se regera pelas clausulas e condigdes seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETO

E objeto do presente instrumento contratual autorizar e regular a realizacdo de estagio
profissionalizante no ambito da UNIDADE CONCEDENTE, com finalidade precipua de possibilitar ao(a)
ESTAGIARIO(A), a complementac&o e aperfeicoamento pratico do seu curso.

CLAUSULA SEGUNDA — DA ADMISSAQ, DA VIGENCIA, DO HORARIO E DAS ATIVIDADES

Fica compromissado entre as partes as seguintes condi¢des béasicas de realizagdo do estagio:

I. o presente Termo de Compromisso de Estagio tera carga horaria de até ..... horas semanais, pelo
periodo do .... semestre de 20..., no total de ....horas, sendo .... horas de orientagdes na Universidade, ....horas
de observagéo e ..... horas de pratica na escola podendo ser prorrogado, através de Termo Aditivo até o maximo
de 02 (dois) anos, condicionando-se, porém, cada prorrogacdo a comprovacao, por parte do(a) ESTAGIARIO(A),
de sua aprovacao na UNICRUZ no periodo anterior e do parecer favoravel de estagio, bem como a autorizagao
do(a) representante legal da UNIDADE CONCEDENTE.

Il. o(a) ESTAGIARIO(A) devera elaborar e entregar & UNICRUZ relatorios, andlises, projetos e
programas de agéo sobre seu estagio, conforme regulamentacado do mesmo.

Il. as atividades principais a serem desenvolvidas pelo(a) ESTAGIARIO(A) devem ser compativeis

com o contexto basico da profissao da qual o curso se refere.
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IV. As atividades poderdo ser ampliadas, reduzidas, alteradas ou substituidas, de acordo com a

progressividade do estagio e do curriculo, sempre dentro do contexto basico da profissao.

CLAUSULA TERCEIRA — ATRIBUICOES E RESPONSABILIDADES DA UNIDADE CONCEDENTE
Além de outras previstas no Convénio e no presente Termo de Compromisso de Estagio, sédo
obrigacdes da UNIDADE CONCEDENTE:
I. assegurar ao(a) ESTAGIARIO(A) condigbes adequadas ao desenvolvimento de suas atividades,

nomeando um supervisor para acompanhar e elaborar um parecer sobre o aproveitamento do estagio realizado,

gue sera enviado a UNICRUZ.

Il verificar e acompanhar a assiduidade do(a) ESTAGIARIO(A).

lll. indicar funcionario com formacdo na area de conhecimento para orientagdo e supervisdo do
estagio.

IV. contratar, no caso de estagio extracurricular, seguro de acidentes pessoais, para cobertura de
riscos de acidentes com o(a) ESTAGIARIO(A) nos locais e horarios do estagio, durante o periodo de vigéncia

deste instrumento.

CLAUSULA QUARTA — ATRIBUICOES E RESPONSABILIDADES DO(A) ESTAGIARIO(A)
Além de outras previstas no presente Termo de Compromisso de Estagio, sdo obriga¢Ges do(a)

ESTAGIARIO(A):

I. cumprir fielmente a programacado do estagio, comunicando a UNIDADE CONCEDENTE qualquer

evento que impossibilite a continuagéo das suas atividades.
Il. atender as normas internas da UNIDADE CONCEDENTE, principalmente as relativas ao estagio,

gue declara, expressamente conhecer, exercendo suas atividades com zelo, organizacdo, pontualidade e
assiduidade, concordando, neste ato, com os critérios estabelecidos para 0 acompanhamento e avaliagédo do seu
estagio.

I1l. responsabilizar-se pelas perdas e danos que comprovadamente vier a causar a bens da UNIDADE
CONCEDENTE, em decorréncia da inobservancia das normas internas ou de dispositivos deste instrumento.

IV. responsabilizar-se em obedecer as normas estabelecidas no Regulamento de Estagio do Curso.

CLAUSULA QUINTA — ATRIBUICOES E RESPONSABILIDADES DA UNICRUZ
Além de outras previstas no Convénio e no presente Termo de Compromisso de Estagio, séo
obrigacbes da UNICRUZ:
I. dar suporte técnico e tedrico ao(a) ESTAGIARIO(A), possibilitando condicdes adequadas para a

realizagdo do estagio.

Il. estabelecer, executar e fazer cumprir, juntamente com a UNIDADE CONCEDENTE, as normas e

rotinas de operacionalizagéo do estagio.

Ill. assinar, como Instituicdo de Ensino, o Termo de Compromisso de Estagio entre o(a)
ESTAGIARIO(A) e a UNIDADE CONCEDENTE.

IV. contratar, no caso de estagio curricular obrigatorio, seguro de acidentes pessoais para cobertura
de riscos de acidentes com o(a) ESTAGIARIO(A), nos locais e horarios do estagio, durante o periodo de

vigéncia deste instrumento.
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CLAUSULA SEXTA — DO VINCULO DO(A) ESTAGIARIO(A)
As condigbes e obrigacdes do presente Termo de Compromisso de Estagio, ndo geram, para

quaisquer efeitos, vinculo de natureza empregaticia entre as partes signatarias, de conformidade com o que
estabelece o art. 3° da Lei N° 11.788, de 25 de setembro de 2008.
CLAUSULA SETIMA — DA RESCISAO
O presente Termo de Compromisso de Estagio podera ser rescindido, sem que reste as partes

qualquer indenizagdo, nos seguintes casos:
l. pela Colag&o de Grau do(a) ESTAGIARIO(A), evas&o do curso e/ou trancamento da matricula.

Il pelo pedido de substituicdo de qualquer Clausula do presente instrumento, bem como do Convénio, do
qual decorre.

M. pelo pedido de substituicdo do(a) ESTAGIARIO(A) por parte da UNIDADE CONCEDENTE.

V. pela manifestacdo, por escrito e no prazo antecedente de 30 (trinta) dias, de qualquer das partes
signatarias.

CLAUSULA OITAVA — DO FORO

As partes elegem o Foro do domicilio da UNIDADE CONCEDENTE, com renuncia expressa de outro,

por mais privilegiado que possa parecer, para dirimir quaisquer duvidas ou questdes emergentes do presente
instrumento.

E, por estarem justos e compromissados, lavrou-se o presente Termo de Compromisso de Estagio
em 03 (trés) vias de igual teor e forma, todas assinadas pelas partes e testemunhas, depois de lido, conferido e

achado conforme em todos os seus termos.

..... (cargo/fung&o)----- CPF: Universidade de Cruz Alta

Unidade Concedente Estagiario(a) Instituicdo de Ensino
Testemunhas:
Nome: Nome:

CPF: CPF:
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oy

’ CRG.=)
Supervisor(a) de Estagio Orientador(a) de Estagio

CARTA DE APRESENTACAO

Cruz Alta, de de

Prezado(a) Diretor(a):
Na oportunidade em que o (a) cumprimentamos, apresentamos a(0s)

académica(os) oo

------------------------------------------- , do Curso de Jornalismo da
Universidade de Cruz Alta e solicitamos permissdo para que a (0s) mesma(os)
realizem Estédgio Supervisionado em seu estabelecimento.

O objetivo do referido estdgio €é interagir no  contexto
....................................................... , 0 que requer um momento inicial de observacdes
e, posteriormente, a dinamizacédo de um Projeto de Atividades, que estara sob nossa
orientacao.

Agradecemos a oportunidade que sua instituicdo oferece ao  Curso,
colocando-nos a disposicéao,

Atenciosamente,

Professor(a) Orientadora do Estagio |

lImo.(a) Sr.(a)
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COMPROVANTE DE FREQUENCIA EM ESTAGIO SUPERVISIONADO

1. Estagiéario(a):
2. Empresa/instituigéo:

Endereco:

Municipio:
ASSINATURA E

DATA(S) ATIVIDADE(S) CARIMBO DO CARGA
RESPONSAVEL HORARIA
(Profissional Supervisor)
TOTAL DE HORAS
Assinatura

Académico(a)

do(a) Profissional Orientador (a)

do(a)

Assinatura
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FICHA DE AVALIAGAO DE DESEMPENHO ACADEMICO DURANTE O ESTAGIO

SUPERVISIONADO

NOME DO ACADEMICO:

N° MATRICULA:

NOME DO ORIENTADOR:

NOME DO PROFISSIONAL SUPERVISOR:

1) ASPECTOS PROFISSIONAIS: (notas variando de 0,0 a 10,0 pontos)

ASPECTOS

NOTA

1. Rendimento no_estagio: qualidade e precisdo com que

planeja e executa as tarefas.

2. Facilidade de Compreensao: rapidez e facilidade em

interpretar, por em pratica, entender instrucdes e informacfes verbais

e/ou escritas.

3. Nivel de conhecimento tedrico e pratico: conhecimentos

demonstrados na realizacdo das atividades planejadas de estagio.

Qualidade de redacao técnica.

4. Organizacdo e método no trabalho: uso de meios

adequados e nivel de organizagcdo visando melhorar a o bom

desenvolvimento do trabalho.

5. Iniciativa-independéncia: capacidade de procurar novas

solugdes, iniciativa em consultar livros e revistas técnicas visando ampliar

seus conhecimentos técnicos.
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SUBTOTAL (1)

2) ASPECTOS HUMANOS E SOCIAIS: ( notas variando de 0,0 a 10,0

pontos)

ASPECTOS NOTA

1. Assiduidade: constancia e pontualidade dos horarios nos dias

de trabalho.

2. Interesse e dinamica: Demonstra ter prazer em desenvolver

as atividades pré-estabelecidas.

3. Sociabilidade e desembaraco: facilidade e espontaneidade

com que age frente a pessoas, fatos e situacdes. Capacidade de

comunicacao e expressao.

4. Cooperacao: atuacdo junto a outras pessoas no sentido de

contribuir para o alcance de um objetivo comum, influéncia positiva no

grupo.

5. Responsabilidade: capacidade de cuidar e responder pelas

atribuicbes materiais, equipamentos e bens da Instituicio/Empresa que

Ihe sdo confiados durante o estagio.

SUBTOTAL (2)

3) FREQUENCIA: (aprovado somente se cumprido carga horaria minima

estabelecida pelo Regulamento de Estagio)

FREQUENCIA NUMERO NUMERO DE
DE DIAS HORAS

Comparecimento

Faltas
TOTAL GERAL
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4) AVALIACAOQ:
NOTA FINAL: SUBTOTAL (1) + SUBTOTAL (2)  : NOTA FINAL (0,0 a
10,0) =

10
5) OUTRAS INFORMACOES:

Local
Data: / /
ASSINATURA DO SUPERVISOR:

ANEXO 4

Regulamento do Nucleo Docente Estruturante

CAPITULO |

Das consideragdes preliminares
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Art.1°. O presente Regulamento disciplina as atribuicdes e o funcionamento
do Ndcleo Docente Estruturante (NDE) do Curso de Comunicacdo Social da
Universidade de Cruz Alta - UNICRUZ.

Art.2°. O Nucleo Docente Estruturante (NDE), de que trata o presente
Regimento, é o érgdo consultivo responsavel pela concepc¢éo do Projeto Pedagdgico

do Curso de Comunicacao Social e tem por finalidade a implantacdo do mesmao.

CAPITULO Il

Das atribuicdes do Nucleo Docente Estruturante

Art.3°. Sao atribuicbes do Nucleo Docente Estruturante:

a) elaborar o Projeto Pedagdgico do Curso, definindo sua concepcdo e
fundamentos, articulado ao Plano de Desenvolvimento Institucional (PDI) e ao
Projeto Politico-Pedagadgico Institucional (PPPI) da Universidade de Cruz Alta;

b) estabelecer o perfil profissional do egresso do Curso;

c) atualizar periodicamente o Projeto Pedagdgico do Curso;

d) conduzir os trabalhos de reestruturacédo curricular, para aprovagao no
Colegiado de Curso, sempre que necessario;

e) supervisionar as formas de avaliacdo e acompanhamento do Curso,
definidas pela Coordenacéo do Colegiado;

f) analisar e avaliar os Planos de Ensino dos diferentes componentes
curriculares;

g) promover a integracao do curso, respeitando os eixos estabelecidos pelas
Diretrizes Nacionais para o ensino de Comunicacdo Social e o Projeto Pedagdgico
do Curso;

h) acompanhar as atividades do corpo docente, recomendando a

Coordenacéo do Curso a indica¢ao ou substituicdo de docentes, quando necessario.
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CAPITULO IlI

Da constituicdo do Nucleo Docente Estruturante

Art. 4°. O Ndcleo Docente Estruturante sera constituido:
a) pelo Coordenador do Curso, como seu Presidente;
b) por um conjunto de professores equivalente a 30% do corpo docente, de
elevada formacao e titulacdo obtida em programas de pos-graduacao stricto
sensu, contratados em tempo integral e parcial. Destes, 50% dos professores

integrantes do NDE devem possuir titulo de Doutor.

Art. 5° A indicacdo dos representantes docentes ficara a cargo da
Coordenacéo do Curso e aprovada pelo Colegiado de Curso, para um mandato de 2

(dois) anos, com possibilidade de recondugéo.

CAPITULO IV

Das atribuicdes do presidente do Nucleo Docente

Estruturante

Art.6°. Compete ao Presidente do Nucleo Docente Estruturante:

a) convocar e presidir as reunides, com direito a voto, inclusive o de
qualidade;

b) representar o NDE junto aos érgdos da instituicao;

¢) encaminhar as deliberacdes do Nucleo;

d) designar relator ou comissao para estudo de matéria a ser decidida pelo

Nucleo e um representante do corpo docente para secretariar e lavrar as

atas.

CAPITULO V
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Das reunides

Art.7°. O Nucleo reunir-se-a, ordinariamente, por convocacao de iniciativa do
seu Presidente, 2 (duas) vezes por semestre e, extraordinariamente, sempre que

convocado pelo Presidente ou pela maioria de seus membros titulares.

Art 8°. As decisfes do Nucleo serdo tomadas por maioria simples de votos,

com base no numero de presentes.

CAPITULO VI

Das disposi¢des finais

Art 9°. Os casos omissos serdo resolvidos pela plenaria do Nucleo Docente
Estruturante — NDE - ou 6rgao superior, de acordo com a competéncia dos mesmos.

Art 10°. O presente Regulamento entrar4d em vigor, apds aprovacao pelo
CONSUN.

Profa. Fabiana Iser
Curso de Comunicagao Social
UNICRUZ
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Artigo 1°. Aprovar,

Universidade de Cruz Alta

UNIVERSIDADE DE CRUZ ALTA
CONSELHO UNIVERSITARIO

RESOLUGAO NOC 04/2011

Dispbe sobre a aprovacio do Regulamento do
Nicleo Docente Estruturante - NDE

T ———— e E e S T D I D S S D S e

A Presidente do Conselho Universitario, profa.
Dr. Elizabeth Fontoura Dorneles, no uso das
atribuicbes que lhe sio conferidas pelo
Estatuto da Universidade de Cruz Alta e pelg
Regimento Interno do Censelho Univeristario,

RESOLVE:

"ad referendum”do Conselho Universitdrio, o Regulamento do

Miclea Docente Estruturante — NDE da Universidade de Cruz Alta.

Artigo 29, A presente Resolugdo passa a vigorar a partir da data de sua publicacdo,
revogando-se as disposicies em contrario.

Registre-se & Publique-se.
Cruz Alta, 17 de janeiro de 2011.

== E’\:_:::‘_—:_—.:::
= i
1 \
1 |

Sa d?zﬂgequ ann

Secrétério-Geral

Cruz Alta, acs dezessete dias do més de
janeiro do ano de dois mil e onze.

= L
g S

EiiZeth Eattaoa b iHdies

Presidente Conselho Universitario

Ruer Andrade Meves, FO8 - CFF 8025850 - crur Alta/B5
Assessora JSuckTioa - Fonel (OXX] 55 3321 #7825 - E-mail: s T ery T gy e
AR LR T e
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Universidade de Cruz Afta

IR B

UNIVERSIDADE DE CRUZ ALTA
VICE-REITORIA DE GRADUAGAQ
REGULAMENTO DO NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE

CAPITULO I
DAS CONSIDERACOES PRELIMINARES

Art. 1°. A Universidade de Cruz Alta institui o presente regulamento que discipling
as atribuigdes e o funcionamento do Nucleo Docente Estruturante — NDE dos cursos
de bacharelado, licenciatura, graduacdo tecnoldgica e sequenciais, a partir da
Resolugdo CONAES n® 1 de 17 de junho de 2010 e respectivo Parecer n® 4 de 17 de
junho de 2010.

Art. 2°. O Nucleo Docente Estruturante — NDE, de que trata o presente Regula
mento, é érgdo consultive dos cursos da U mversndade de Cruz Alta e funciona com
base no Estatuto e Regimento Geral da Universidade de Cruz Alta e neste
Regulamento.

} CAPITULO 11
DA CONSTITUIGAO DO NUCLEQ DOCENTE ESTRUTURANTE

Art. 3% O Nucleo Docente Estruturante — NDE é formado por membros do corpo
docente dos cursos, que exercam lideranga académica no &mbito dos mesmos,
percebida na producdo de conhecimentos na drea, no desenvolvimento do ensino, e
em outras dimensbes entendidas como importantes pela instituicdo, e que atuem
para 0 desenvolvimento dos cursos da Universidade de Cruz Alta.

Art. 4°. O Nucleo Docente Estruturante — NDE estd constituido atendendo os
seguintes critérios, conforme determina o Of. Circ. MEC/INEP/DAES/CONAES
000074:

I — Ser constituido por um minimo de 05 (cinco) professores pertencentes ao corpo
docente dos cursos.

IT — Ter, pelo menos, 60% (sessenta por cento) de seus membros com titulacao
académica obtida em programas de pés-graduacdo stricto sensu.

ITI - Ter todos os membros em regime de trabalho de tempo parcial ou integral,
sendo pelo menos 20% (vinte por cento) em tempo integral.

IV - Assegurar a renovagdo de 1/3 (um tergo) dos integrantes do Nucleo Docente
Estruturante — NDE a cada dois (02) anos, de modo a garantir continuidade no
processo de acompanhamento dos cursos.

W

VY

= Rua Andrade Neves, 308 - CEP $8025-810 « Crur Alta/RS
Assessoric Jurtdica - Fone (OXX) 55 2321 1725 - E-mail: asspuei@unicecz. ede.br
b Ccruz.edu br
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Art. 5% O Nucleo Docente Estruturante - NDE sera presidido pelo respectiv
coordenadar de cada curso.

i CAPITULO 111
DAS ATRIBUIGOES DO NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE

Art. 6°. O Nicleo Docente Estruturante - NDE, constituido conforme o Art. 49 dest
regulamento, tem as seguintes atribuiches:

[ - Acompanhar o processo de concepcio, consolidacio, avaliagao e continu,
atualizacao do projeto  pedagdgico dos cursos, articulados 3o Plano d
Jesenvolvimento Institucional (PDI) e ao Projeto Politico-Pedagdgico Institucions
‘PPPIM.

[1 - Zelar pela integragao curricular interdisciplinar entre as diferentes atividades d
2nsing previstas nos curriculos dos cursos.

LI - Contribuir com o processo de consolidagdo do perfil profissional dos egresso
Jos cursos.

[V - Incentivar o desenvolvimento de linhas de pesquisa e extensdo, advindas d
lecessidades da graduacao, de exigéncias do mercado de trabalho em consondnc
:om as politicas institucionais e as politicas plblicas relativas & 4rea d
:onhecimento dos cursos.

f - Zelar pelo cumprimento das Diretrizes Curriculares Nacionais dos cursos d
Jacharelado, licenciatura, graduacdo tecnolégica e sequenciais no  Ambits
nstitucional.

¥l - Zelar pelo compromisso com o0s processos avaliativos em suas instincia:
nterna e externa (CPA, ENADE, SINAES) articulando agBes que garantam i
Jualidade da formagao proposta pelos cursos.

Secao I
Das Atribuicbes do Presidente do Nicleo Docente Estruturante

irt. 79. Compete ao Presidente do Nacleo Docente Estruturante - NDE:

.- Convocar e presidir as reunides do NDE.

I - Representar 0 NDE junto aos orgaos da Instituicdo.

1II - Encaminhar as deliberagdes do Nucleo.

V - Designar 01 (um) relator ou 01 {uma) comissdo para estudo de matéria a se
lecidida pelo Nicleo e 01 {um) representante do carpo docente para secretariar ¢
vrar as atas.

S
|

’-;,_ﬂ—'-'-:‘
= .-_I__.:'-;J
i
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Rua Androge Neves, J08 - OFF 9BGZ5-810 - Cregr Afta/RS
Asszssori Juricica - Fone: JOXX) 55 3321 1725 - Eohodt: ass furr@umerug. eduw be
MR LN S e g b




297



298

Universidade de Cruz Alta

ELPRIETIRLI

CAPITULO 1V
DAS REUNIOES

Art. 8° O Nicleo Docente Estruturante - NDE reunir-se-a, ordinariamente,
bimestralmente e, extraordinariamente, sempre que convocado pelo Presidente ou
pela maioria de seus membros.

Art. 99, As decisdes do Nicleo Docente Estruturante - NDE serdo tomadas por
maioria simples de votos, com base no nimero de presentes.

Secdo I
Das Convocagdes

Art. 10. As ConvocagOes para as sessoes ordinarias do Nucleo Docente Estruturante
~ NDE serao feitas por escrito ou meio eletrénico, com anteced&ncia minima de 48
(quarenta e oito) hotas, com expressa indicacao do local, dia, hora e Ordem do Dia,

Paragrafo unico. Ndo havendo sessdo, por falta de guorum, sera convocada, pelo
mesmo processo, nova reunido, obedecido um intervalo minima de 24 (vinte e
quatro) horas.

Secdo II
Da Frequéncia

art, 11, O comparecimento as reunifies do Nlcleo Docente Estruturante — NDE &
obrigatdrio.

§19. As reunibes devem ser programadas de forma a interferir, o minimo possivel,
no desenvolvimento normal das demais atividades universitrias.

§29. As reunides devem ser programadas sempre em horarios compativeis com o
funcicnamento da Instituicdo.

Art. 12. O conselheiro que faltar devera apresentar justificativa formal ao
Presidente ou por intermédio de um membro do NUcleo Docente Estruturante - NDE,
na mesma reunido a que deixar de comparecer.

Paragrafo U(nico. Nas faltas decorrentes de imprevistos, em gue haja
impossibilidade de comunicacao em tempo habil, o conselheiro devera fazé-la em
um prazo de até 24 (vinte e quatro) horas apds a reunido.

Art. 13. Constituem motivos para se apresentar justificativa: Q({_{ .
/ s S g
3
'\':\. '\ \ Bua Andrade MNeves, J08 - oEP 8025-810 - cruzr Altosks
. Assessornz Juridiea - Fane (GXX] 55 3328 1725 - E-maid assyuriEunicrenedi b

i cnicrs.edilor
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Universidade de Cruz Alta

LI I

I - Doenga propria ou na familia (cdnjuge ou filho) devidamente comprovada por
atestado médico.

II - Reunido em colegiado superior, nos termos do pardgrafo 2¢ deste
Regulamento.

III - Viagem representando a Instituicao, devidamente comprovada.

IV - Participagdo em eventos cientificos, devidamente comprovados.

V - Casos abonatdrios, conforme previsdo legal.

Paragrafo Gnico. O ndo comparecimento de qualguer dos membros em 02 (duas)
reuniGes sem justificativa implicara em desligamento do mesmo e nomeacio de
substituto pelo Presidente do NDE.

CAPITULO ¥
DAS DISPOSICOES FINAIS

Art. 14. Os ¢asos omissos serao resolvidos pelo Nicleo Docente Estruturante - NDE
0u, ém grau de recurso, por 6rgao superior, de acordo com a sua competéncia.

Art. 15. O presente Regulamento poderd ser modificado mediante proposicdo do
Presidente do Nucleo Docente Estruturante — NDE, apds aprovacio do Conselho
Universitario.

Art. 16. O presente Regulamento entra em vigor apds aprovacdo pelo Conselho

Universitario.
Cruz Alta, 17 de janeiro de 2011,
N L"{}u v.Lf_‘c‘_ &_:’}C"I_I'L@(f.-i f}n LLXET) \I-(\!] ;“x\,. { ’})@k,x\_ JoA A
Sirlei de Lourdes Lauxen Elizabeth "iéontoura, bt’)r eés
Vice-Reitora de Graduagao Presidente Conselho Universitario

Registre-se e Publique-se.
Cruz Alta, 17 de janeiro de 2011.
e
; /\I\
Sad\} {errmann
Secretario-Geral.
R ot

Rua Andrade Neves, 308 - CFP $8025-810 - <ruz Alta/RS
Aszessoria furidice - Fone: (OXX) 55 3321 1725 - E-mail: assjur@unicruz edvbr
s dierz.eda br
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ANEXO 5

Regulamento das Atividades Complementares do Curso de Jornalismo

Capitulo |
Das Disposi¢des Preliminares

Art. 1° - O presente regulamento estabelece normas para a efetivacdo das
atividades complementares no curso de Jornalismo da Universidade de Cruz Alta —
UNICRUZ, considerando a Resolu¢cdo CNE/CES n° 1, de 27 de setembro de 2013,
do Conselho Nacional de Educacao, que institui as Diretrizes Curriculares Nacionais
dos cursos de graduacdo em Jornalismo, e a Resolucdo N° 44/2016 do Conselho
Universitario da Universidade de Cruz Alta, a qual normatiza as atividades

complementares na instituigao.

Art. 2° - As atividades complementares tém a finalidade de permitir a
flexibilizagdo do curriculo, bem como formar uma cultura universitéria incentivadora
da pesquisa, da extensdo, do estudo continuado, da geracdo de ideias e da
integracdo com a comunidade mediante diferentes praticas comunicacionais, além
de atender a uma determinacdo expressa nas Diretrizes Curriculares Nacionais e

proporcionar a adequacao ao regulamento interno institucional.

Art. 3° - As atividades complementares sao praticas obrigatérias aos
académicos e devem ser realizadas fora da esfera curricular, apresentada sob
multiplos formatos e de acordo com as Diretrizes Curriculares e atividades
especificas de cada curso (art. 2° da Resolucdo N° 44/2016 do Conselho
Universitario da Universidade de Cruz Alta — UNICRUZ).

Art. 4° - A carga horaria minima fixada para as atividades complementares no
curso de Jornalismo compreende 390 horas para alunos matriculados na base 2015
e de 320 horas para alunos matriculados na base 2011, sendo que seu cumprimento
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€ requisito obrigatério para a conclusdo do curso, conforme previsto nas Diretrizes
Curriculares (Resolucéao n° 1 — CNE/CES).

Art. 5° - Os comprovantes de realizacdo das atividades complementares
deverdo ser apresentados ao coordenador do curso de Jornalismo em uma via
original e outra via entregue em formato digital, conforme artigos 6°, 7° e 8° do

Regulamento Institucional de Atividades Complementares.

Art. 6° - A andlise e a validacdo das atividades complementares apresentadas
pelo académico serdo de responsabilidade do Nucleo Docente Estruturante do curso

de Jornalismo.

Art. 7° - O computo das atividades realizadas pelo aluno e o respectivo
namero de horas sera cadastrado pela coordenacdo do curso, apos andlise
realizada pelo Nucleo Docente Estruturante, em dois momentos: um, decorridos 50%
(cinquenta por cento) de integralizacdo do curso; e, apés decorridos 90% (noventa
por cento) de integralizacdo do mesmo, conforme prevé o Regulamento Institucional

de Atividades Complementares.

Art. 8° - Somente serdo computadas e validadas, a titulo de atividades
complementares aquelas realizadas durante o periodo estabelecido para a

integralizagéao do curso.

Capitulo Il

Das Atividades Complementares

Art. 9° - O académico devera acumular horas de acordo com o
estabelecido no artigo 4° deste, atendendo requisitos e horas limites para validacao,
atribuidos conforme descricdo da atividade desenvolvida e abrangendo o ensino, a

pesquisa e a extensao, como descritos a seguir:
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I. Publicagbes de autoria dos académicos em periédicos, revistas
cientificas e em anais de eventos da area da comunicacédo ou areas afins
- méximo de 100 pontos/horas:

a) Serdo considerados 30 pontos/horas por artigo publicado em periddico.

b) Serdo considerados 20 pontos/horas por trabalho completo publicado em
anais de eventos.

c) Serdo considerados 10 pontos/horas por resumo expandido publicado em
anais de eventos.

[I. Publicagdo de obra literaria e afins:
a) Serédo considerados 10 pontos/horas para participacdo em coletanea;
b) Serdo considerados 30 pontos/horas por publicacdo individual.

lll. Publicacdo/organizacao de livro cientifico:

a) Serdo considerados 30 pontos/horas por publicacdo individual de livro
cientifico;

b) Seréo considerados 20 pontos/horas por publicacdo de capitulo de livro;

c) Seréao considerados 10 pontos/horas por participacdo em organizacao de livro
cientifico.

IV. Participacdo em palestras, seminarios, féruns, jornadas cientificas,
congressos, conferéncias, workshops e cursos — de acordo com as horas
averbadas/explicitadas no certificado do evento — maximo de 100 pontos/horas:

Paragrafo Unico: Considerando que o Férum de Comunicacao da Unicruz é
o principal evento especifico da area do Curso de Jornalismo no decorrer do ano
letivo, 40 horas da carga horéria total das atividades complementares deverédo ser

cumpridas com a participacao nesse evento, ao longo do curso.

V. Participacdo em projetos de Iniciacdo Cientifica — maximo de 100
pontos/horas por projeto, na condi¢cao de bolsista remunerado ou voluntario;

VI. Atividades de Extensdo Comunitaria desenvolvidas pelo Curso e/ou
Instituicdo — maximo de 100 pontos/horas por atividade, na condicdo de bolsista
remunerado ou voluntario;



304

VII. Atividades de Monitorias — maximo de 60 pontos/pontos por
disciplina em que o académico tenha desenvolvido monitoria;

VIIl.Envolvimento em atividades do Laboratério Sorge Lebens e/ou do
Nucleo de Direitos Humanos da Unicruz — maximo de 60 pontos/horas;

IX. Envolvimento em atividades desenvolvidas pelo Curso de Jornalismo
(Projeto Fora da Caixa, Clube da Pauta, Mostras Culturais, Oficina de Redacao
Jornalistica etc.) — maximo de 60 pontos/horas por atividade;

X. Estagios extracurriculares remunerados ou voluntarios — maximo de 100
pontos/horas por estagio — devera ser anexado um atestado do estagio emitido pela
empresal/instituicdo onde o estagio foi desenvolvido;

XIl. Produc@es de conteudo jornalistico em carater eventual para veiculos de
comunicacao (coluna, artigo, comentario, reportagem, entrevista etc) — maximo de
100 pontos/horas.

XIl. Disciplinas eletivas — maximo de 60 pontos/horas.

Capitulo llI
Das Disposic¢des Finais

Art. 9° — Os casos omissos neste regimento serdo dirimidos pela Pro-Reitoria de

Graduacao, e, em grau de recurso pelo Conselho Universitario.

Art. 10 — Este Regulamento podera ser modificado no todo ou em parte pelo NDE
do Curso de Jornalismo, sendo que as alteracfes realizadas deverdo ser submetidas
a apreciacdo da Pro-reitora de Graduacédo, mediante emisséo de parecer da Camara
de Graduacao do Conselho Universitario.

Art. 11 - O presente Regulamento passa a vigorar a partir da data da sua
publicacdo, revogando-se a Resolucdo da Céamara de Ensino e Legislacdo do
Consepe N° 33/2007, de 07/11/2007, e demais disposicdes em contrario.
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Cruz Alta, 25 de outubro de 2016.

Fabiana Iser Solange Beatriz Billig Garces
Coordenadora do Curso de Pré-Reitora de Graduacéo
Jornalismo

ANEXO 6

PLANO DE CARREIRA DO CORPO DOCENTE
ACORDO COLETIVO DE TRABALHO

O SINDICATO DOS PROFESSORES DO ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL -
SINPRO/RS, com sede estadual na avenida Jo&o Pessoa, n° 919, bairro Farroupilha, CEP
90.040, Porto Alegre/RS, CNPJ n° 9294389/0001, Registro Sindical n® MTPS 200.075/63,
representado por seu diretor Amarildo Pedro Cenci autorizado pela Assembléia geral, e a
FUNDACAO UNIVERSIDADE DE CRUZ ALTA, mantenedora da UNIVERSIDADE DE
CRUZ ALTA - UNICRUZ, representada pelo Senhor Luiz Lenio Gai, administrador nomeado
judicialmente, respondendo pela Presidéncia da Fundacdo Universidade de Cruz Alta,
adiante denominada UNICRUZ, com sede na Rua Andrade Neves, n°® 398, Cruz Alta — RS,
CNPJ n° 92.845.960-0001-60, por seus representantes signatarios, firmam o presente
ACORDO COLETIVO DE TRABALHO, em conformidade com as disposi¢des do § 1.° do

art. 611 da CLT, obrigando-se ao cumprimento das seguintes clausulas e condicbes:
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OBJETO, FORMA E EMBASAMENTO LEGAL

O presente Acordo Coletivo de Trabalho tem por objeto principal o estabelecimento
de regras basilares e adjacentes, voltadas a constituicdo e implementacdo do Plano de
Carreira do Pessoal Docente da Instituicdo de Ensino, sendo eleito pelas partes o
instrumento juridico mais adequado a regulamentacao de todos os aspectos definidores da
evolucado na carreira docente e a seus necessarios e periddicos aperfeicoamentos.

A dindmica que levou a Universidade, por seu Conselho Universitario a conceber e
promulgar os Planos de Carreira Docentes atendeu, até o presente, apenas as exigéncias
formais da legislagdo educacional prevista na LDBN (....... ), sem assumir, porém, a
formatacdo adequada e exigida pela legislacdo trabalhista. Este Acordo Coletivo de
Trabalho constitui-se, portanto, no instrumento legal capaz de assegurar eficacia juridica ao
Plano de Carreira Docente adiante normatizado, posto que instituido em conformidade com
a norma coletiva da isonomia salarial, assegurada em Convengéo Coletiva de Trabalho.
Como o presente Plano de Carreira Docente desenvolve-se a partir da preservacado da
isonomia salarial plena (cl. 20 da CCT), assegurando a todos os docentes um valor unico
para a hora-aula basica desde a data da admissdo, ndo ha que se cogitar da hipétese de
gquebra da isonomia prevista no artigo 461, paragrafos 2° e 3° da CLT e, por conseguinte,

da exigéncia dos mecanismos de protecdo do Estado condicionados pela Simula 6 do TST.

PLANO DE CARREIRA DO PESSOAL DOCENTE - PCPD

TITULO | - DA DEFINICAO

Art. 1° O presente Plano de Carreira do Pessoal Docente — PCPD rege o
enquadramento e as promoc¢des do pessoal docente da Universidade de Cruz Alta —
UNICRUZ.

TITULO Il - DA IMPLANTACAO, DA COORDENACAO,
DA SUPERVISAO E DO CONTROLE
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Art. 2° A implantacdo, coordenacao, supervisdo e o controle do PCPD cabe a
Reitoria da UNICRUZ.

TITULO Il - DAS CLASSES E DOS NIVEIS

Art. 3° O corpo docente da UNICRUZ compreende as seguintes classes:
| - professor auxiliar;

Il - professor assistente;

Il - professor adjunto; e

IV - professor titular.

TITULO IV — DA ADMISSAO E DA PROMOCAO

Art. 4° Toda admissdo de docente é feita pelo Setor de Recursos Humanos da
UNICRUZ, por solicitagdo da Unidade, encaminhada ao Reitor, a quem cabe homologar os
nomes propostos.

§ 1° O ingresso no PCPD da UNICRUZ da-se mediante habilitacdo em Concurso
Publico previsto em Regulamento préprio.

§ 2° A Unidade, ao propor a admissdo de docente, mediante Concurso Publico,
deve informar a carga horéria e justificar a necessidade da nova admisséo.

§ 3° Cada Unidade constitui comissGes de selecdo para admissédo de docentes de
acordo com o Regulamento do Concurso para Docentes em vigor na UNICRUZ.

Art. 5° O docente, ao iniciar suas atividades, é admitido como professor auxiliar,
regido pela Consolidagéo das Leis do Trabalho - CLT e pelo Regimento Geral da UNICRUZ.

Paragrafo Unico. O docente com mestrado ou doutorado sera admitido na classe
de professor assistente e de professor adjunto, respectivamente, desde que previsto no
edital do Concurso, devendo respeitar as clausulas de ascensao previstas neste PCPD.

Art. 6° O docente contratado em regime de urgéncia, ou o professor visitante, é
enquadrado nos termos do art. 5° do presente PCPD, vedada a alteracdo de regime de
trabalho durante o seu contrato, exceto para docentes vinculados a Programas ou Cursos

de P6s-Graduacao stricto sensu.
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§ 1° A contratacdo de docente em regime emergencial ndo pode ultrapassar o
periodo de cinco meses, nos termos do Regulamento do Concurso para Docentes da
UNICRUZ, vedada a prorrogacao ou renovacao do contrato ou recontratacdo, exceto:

| - em caso de abertura de Concurso Publico para Docentes, e ndo havendo
candidato inscrito ou aprovado, podendo, nessa hipétese, o contrato inicial ser prorrogado
por mais um semestre, a pedido do Unidade e por decisdo do Reitor, em semestres
ininterruptos ou n&o; ou

Il - em caso de docente que freqliente ou tenha concluido curso de pds-graduacao
stricto sensu, podendo, nessa hipétese, haver prorroga¢do de contrato ou recontratacao por
um periodo de trabalho efetivo de, no maximo, quatro anos, ininterruptos ou nao.

§ 2° O professor visitante deve ser pessoa de reconhecida qualificagcdo, detentor de
titulo de doutor, e somente é contratado para atender a programa especial de ensino,
pesquisa ou extensdo, enquadrado nos termos do art. 9° deste PCPD e das demais normas
atinentes a espécie.

§ 3° A contratacdo de professor visitante € feita por periodo de até dois anos,
podendo haver prorrogacéo ou renovacgdo de contrato ou a recontratacdo por um periodo de
trabalho efetivo de, no maximo, quatro anos, ininterruptos ou néo.

§ 4° No término dos contratos por prazo determinado previstos neste artigo, quando
ndo enquadrados nos limites previstos na Convencgéo Coletiva ou na Consolidagédo das Leis
do Trabalho - CLT, sdo assegurados aos contratados os direitos decorrentes de contrato por
prazo indeterminado.

Art. 7° A ascensdo do docente as classes do PCPD da UNICRUZ da-se nas
seguintes condicdes:

| - € promovido a classe de professor assistente, o professor auxiliar que comprovar
a titulacdo de mestre e que tenha cumprido um prazo minimo de dois anos de efetivo
exercicio da docéncia na UNICRUZ;

Il - &€ promovido a classe de professor adjunto, o professor assistente, com regime
de tempo integral ou parcial e com titulagdo de mestrado ou doutorado, que atender os
critérios estabelecidos pelo Conselho Universitario - CONSUN, e que tenha cumprido um
prazo minimo de quatro anos de efetivo exercicio da docéncia na UNICRUZ, desde que

comprovada a existéncia de vaga nos termos do art. 8° deste PCPD;



309

Il - € promovido a classe de professor titular o professor assistente ou adjunto, com
regime de tempo integral ou parcial e com titulacdo de mestrado ou doutorado, que realizar
concurso segundo os critérios estabelecidos pelo Conselho Universitario - CONSUN, que
tenha cumprido um prazo minimo de oito anos de efetivo servico na UNICRUZ.

§ 1°. Para efeito da ascenséo prevista neste artigo, o Programa concluido pelo
docente precisa ser reconhecido ou recomendado por 6rgdo governamental competente, ou
o titulo ser convalidado, se obtido no exterior.

§ 2°. Para os docentes que assumirem cargos de reitor ou pro-reitor, a contagem do
tempo de atividade equivalera a docéncia.

Art. 8° Cabe ao CONSUN a fixacdo do percentual de vagas por classe.

TITULO V — DO REGIME DE TRABALHO

Art. 9° O pessoal docente da UNICRUZ exerce suas fungbes nos seguintes
regimes de trabalho:

| - tempo integral - € enquadrado neste regime todo docente que cumpre uma carga
horéaria minima de quarenta horas semanais, distribuida ou ndo nas atividades de ensino,
pesquisa e extensao, gestdo académica ou administrativa;

Il - tempo parcial - € enquadrado neste regime todo docente que cumpre uma carga
horéria de vinte a trinta e nove horas semanais, distribuida ou ndo nas atividades de ensino,
pesquisa e extensao, gestdo académica ou administrativa; ou

Il - especial - é enquadrado neste regime todo docente contratado para uma carga
horaria inferior a vinte horas semanais em atividades de ensino, pesquisa e/ou extensao.

§ 1° O enquadramento de docente em regime de tempo integral ou parcial depende
de solicitacdo da Unidade encaminhada ao Reitor informando a carga horaria e justificando
a necessidade desse enquadramento.

§ 2° O enquadramento do docente é realizado pela Reitoria segundo as normas
estabelecidas pelo CONSUN.

§ 3° O docente, apés enquadrado em regime de trabalho de tempo integral ou
parcial, pode perder o direito a este regime:

a) por solicitacdo do docente;

b) se for constatada a improdutividade do docente;

¢) por solicitagdo da Unidade, quando o docente ndo obtiver aprovacdo de seu

plano de atividades; ou
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d) ap6s encerrar cargo de gestao académica ou administrativa, para cujo exercicio
o docente foi enquadrado nesse regime.

Art. 10. O nimero minimo de créditos anuais que o0 docente deve cumprir nos
diferentes regimes de trabalho, correspondendo cada crédito a quinze horas-aula na
graduacao, é o seguinte:

| - tempo integral - quarenta créditos anuais; e

Il - tempo parcial - de vinte a trinta e nove créditos anuais.

§ 1° Os créditos podem ser cumpridos na graduagdo — cursos regulares ou de
férias —, pds-graduacdo e pesquisa ou extensdo, de acordo com as necessidades da
UNICRUZ.

§ 2° O docente que ndao completar o nimero minimo de créditos anuais previstos
tem descontado, de seu salario de janeiro e/ou fevereiro do ano subsequente, o valor dos
créditos que deixou de cumprir.

Art. 11. O docente com regime de trabalho de tempo integral ou parcial deve
cumprir a sua carga horaria em horario e local aprovados pelo Chefe de Unidade, nas
seguintes atividades:

| - ensino;

Il - pesquisa;

Il - extenséo; e/ou

IV - administracéo.

§ 1° Do total do tempo previsto no regime de trabalho, no minimo cinqiienta por
cento deverdo ser cumpridos em atividades de ensino.

§ 2° AlteragBes no horéario de permanéncia do docente na UNICRUZ, bem como
sua dispensa eventual para o cumprimento de atividades externas, devem ter o
consentimento da Chefia de Unidade.

§ 3° Mediante consentimento do docente, a Reitoria pode atribuir-lhe atividades
administrativas, as quais substituem, proporcionalmente, horas-atividade em pesquisa e/ou
extensado, ouvido previamente o Chefe da Unidade a que ele pertenca.

§ 4° A Reitoria pode, a pedido da Unidade, substituir, mediante consentimento do
docente, suas atividades de pesquisa e/ou extensdo por outras atividades de interesse da
Unidade.

§ 5° O docente pode converter, proporcionalmente, em créditos, para cumprimento
de sua carga horaria na UNICRUZ, atividades de pesquisa, de extensdo e de pos-

graduacéo.
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§ 6° E facultativa a dispensa integral das atividades de ensino, pesquisa e/ou
extensdo, os professores eleitos para a Reitoria.

§ 7° Os Chefes de Unidade, os Coordenadores de Curso e de Pro-Reitorias, o0s
Assessores da Reitoria e 0 Chefe de Gabinete do Reitor sé&o dispensados de parte de sua
carga horaria destinada as atividades de ensino, além das atividades de pesquisa e/ou
extensdo, conforme definicho do CONSUN.

§ 8° Os professores que forem alocados a disposicdo da Fundacdo séo
dispensados de parte de sua carga horéria destinada as atividades de docéncia, além das
atividades de pesquisa e/ou extensdo, conforme definicdo do CONSUN.

Art. 12. O docente com regime de trabalho previsto nos incisos | ou Il do artigo 9°
deste PCPD deve desenvolver projeto(s) de pesquisa e/ou extensao que absorva(m) a sua
carga horéaria destinada a pesquisa e/ou extensdo e encaminhar, para analise, por ordem de
competéncia, a Unidade, Pré-Reitoria de Pesquisa e Extensdo e ao CONSUN/CONSEPE ou
seus sucedaneos.

Paragrafo anico. A concessdo de carga horaria relativa a pesquisa e extensao
seguird as diretrizes estabelecidas pela Pré-Reitoria de Pesquisa e Extensdo e CONSUN.

Art. 13. O docente com o regime de trabalho previsto nos incisos | ou Il do artigo 9°
deste PCPD deve entregar ao Chefe da Unidade relatério das atividades de pesquisa e/ou
extensao desenvolvidas no periodo letivo correspondente, em conformidade com as
prescricbes do CONSUN/CONSEPE.

Art. 14. O docente com regime de trabalho de tempo parcial que exceder o nimero
minimo de créditos anuais estabelecidos no artigo 10 deste PCPD recebe pagamento, de
acordo com seu enquadramento, pelas atividades excedentes, em conformidade com a
regulamentacéo aprovada pelo CONSUN.

Paragrafo Unico. O docente pode antecipar ou postergar horas-atividade para
compensar atividade de docéncia em cursos intensivos, de férias, de extensdo ou de pés-
graduagéo.

Art. 15. O docente com o regime de trabalho previsto nos incisos | ou Il do artigo 9°
deste PCPD pode optar, com a concordancia da Unidade, por ndo desenvolver atividades
de pesquisa e/ou extensdo, devendo, nesse caso, cumprir o restante de seus créditos em
docéncia, restando, nesse caso, vedado o cumprimento de créditos excedentes.

Art. 16. O docente que for aprovado para cursar mestrado ou doutorado

reconhecidos pela CAPES, podera nos termos do PICD obter bolsa de afastamento, com
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dispensa do cumprimento de até cinqlienta por cento de seus créditos ou ter seu salario
reduzido em cinquienta por cento com dispensa total das atividades de docéncia, periodo
durante o qual estq automaticamente dispensado também do cumprimento de suas horas-
atividade, se possuir regime de trabalho de tempo integral ou parcial, desde que tenha seu
projeto de dissertacdo ou tese aprovado como atividade de pesquisa ha UNICRUZ.

§ 1° O limite do numero de créditos para bolsa de afastamento de docente é
estabelecido anualmente pelo CONSUN.

§ 2° Os critérios para classificagdo dos docentes beneficiados pelo Programa de
Capacitacao sao aprovados pelo CONSUN.

Art. 17. O responsavel pelo acompanhamento das atividades do docente é o Chefe
da Unidade.

Paragrafo unico. Dendncia formalizada sobre irregularidade é investigada através
de sindicancia ou procedimento administrativo-disciplinar instaurados pelo Chefe de
Unidade ou Reitor, conforme regulamentacdo aprovada pelo CONSUN.

Art. 18. Cabe a Unidade distribuir a carga horéaria de suas disciplinas, respeitando
sempre que possivel:

| - o regime de trabalho, segundo a ordem dos incisos do art. 9° deste PCPD;

Il - 0 enquadramento segundo as classes deste PCPD;

Il - a titulagdo do docente; e

IV- a distribuigéo das disciplinas do ano anterior.

TITULO VI - DA REMUNERACAO

Art. 19. A remuneracdo do docente enquadrado neste PCPD é a fixada por tabela
aprovada pelo CONSUN.

§ 1° O valor dos vencimentos € fixado para cada classe, observando-se um
acréscimo de dez por cento para o professor assistente, vinte e um por cento para o adjunto
e trinta e trés virgula onze por cento para o titular, sempre calculado sobre o vencimento do

professor auxiliar.

Professor Auxiliar de Ensino 18,00
Professor Assistente 19,80
Professor Adjunto 21,78

Professor Titular 23,96
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§ 2° O docente com regime de tempo parcial percebe percentual equivalente ao
tempo integral de sua classe, na propor¢do do niumero de aprovadas para o periodo de
enquadramento no regime de trabalho.

§ 3° O docente em cargos de administracdo superior, reitor e pro-reitores, tem sua
remuneracao fixada pelo érgdo competente.

§ 4° Aplica-se o percentual de aprimoramento académico de 11% para mestres e
15% para doutores, sobre o salario base.

Art. 20. O docente cedido por 6rgéo publico (Municipal, Estadual ou Federal) tem
descontado do salario o valor correspondente ao vencimento basico recebido na funcdo de
origem, ficando saldo a ser pago pela UNICRUZ, nos termos da CLT.

Art. 21. As atividades e a distribuicdo de horas dos docentes lotados em cada
Unidade devem ser informadas pelo Chefe de Unidade ao Setor de Recursos Humanos, até

o dia quinze de cada més, através do quadro de efetividade.

TITULO VIl - DAS FERIAS E DOS BENEFICIOS

Art. 22. Ao docente enquadrado no presente PCPD sao concedidos trinta dias de
férias que podem ser gozadas em um ou dois periodos, tendo o docente, ainda, direito a
guinze dias anuais de licenca remunerada, devendo esta coincidir com o periodo do recesso
escolar.

Paragrafo uUnico. A elaboragdo e comunicacdo da escala anual de férias e de
licenca remunerada de cada docente ao Setor de Recursos Humanos cabe ao Chefe de

Unidade, devendo fazé-lo de forma a néo prejudicar o funcionamento da UNICRUZ.

TITULO VIII — DA CAPACITACAO

Art. 23. A capacitacdo docente compreende a realizacdo de pds-graduacao stricto
sensu, lato sensu e atividades de atualizacdo e desenvolvimento na forma do Plano de
Capacitacdo Docente que deve prever:

| - afastamento das atividades académicas com a manutencao das vantagens e dos
beneficios da carreira para docentes que estejam cursando pds-graduacgéo stricto sensu;

Il - auxilio constituido de bolsas e/ou pagamento de taxas; e
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Il - programa de formacdo pedagdgica continuada, conforme a regulamentagéo do
CONSUN.

Paragrafo Gnico. E obrigatéria a participacdo do docente nas atividades de
formacao pedagodgica continuada realizadas de acordo com a programacéo anual definida
pela Reitoria, a partir de indicagédo da Pré-Reitoria de Ensino.

Art. 25. O Plano de Capacitacdo Docente integra a politica de atualizacdo e
desenvolvimento da Universidade e prevé, para afastamento do docente para cursar pos-
graduacéo stricto sensu, 0s seguintes procedimentos:

| - encaminhamento obrigatério das solicitacbes de licenca para capacitacdo de
docentes pela Unidade;

Il - reducdo de atividades de ensino e isencdo de atividades de pesquisa e
extensdo durante a realizacdo do curso;

Il - compromisso de permanéncia do docente na Unidade apds a conclusdo do
curso, por tempo igual ao do afastamento, sob pena de ressarcimento a Universidade da
remuneracgdo percebida no periodo; e

IV - obrigatoriedade de apresentacdo de relatérios semestrais com visto do
orientador ou coordenador de curso, durante todo o periodo de afastamento.

Paragrafo uUnico. Cada Unidade deve adequar-se ao Plano de Capacitacdo de
forma que garanta as necessidades da Unidade e da Universidade.

Art. 26. O tempo de afastamento do docente para atividades de capacitacdo é

determinado pelo PICD.
TITULO IX — DA AVALIACAO
Art. 27. O docente tem seu desempenho avaliado conforme diretrizes e
instrumentos aprovados pelo CONSUN, considerando producdo académica, desempenho
satisfatorio na docéncia e participagdo no programa de formacao pedagogica continuada.

TITULO X — DA DISPENSA

Art. 28. A dispensa do docente integrante deste PCPD da-se nas seguintes
condicdes:

| - por justa causa conforme prescreve a CLT; ou
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Il - sem justa causa, dentre outros, nos seguintes casos:

a) ndo-cumprimento do que prescreve a legislacdo interna da UNICRUZ;
b) extincdo ou transformacgéao de disciplinas ou fungdes;

¢) inexisténcia de disciplina ou funcéo; ou

d) ndo-atingimento da pontua¢éo minima em duas avaliagdes consecutivas.

TITULO XI — DA APOSENTADORIA, DAS LICENGAS E DOS AFASTAMENTOS

Art. 29. A aposentadoria do docente respeita o que dispde a legislacdo em vigor e a
politica de Recursos Humanos da UNICRUZ.

Art. 30. O docente que ocupar cargo administrativo - eletivo ou de confianca -, e
que absorver tempo integral ou parcial, ao final de sua gestdo deve automaticamente ser
reintegrado as suas atividades regulares na UNICRUZ, com manutencdo de seus
vencimentos pelo prazo de seis meses, deixando, porém, de perceber a diferenca salarial
correspondente a funcdo que deixou de exercer.

Paragrafo Unico. No caso de o docente ter alterado seu regime de trabalho em
virtude de assuncdo de cargo administrativo, a seu término ele é reintegrado no regime
anterior, com vencimentos correspondentes a esse regime.

Art. 31. Pode ocorrer o afastamento do docente da UNICRUZ para outros centros
nacionais ou estrangeiros, com objetivos, entre outros previstos em lei, de:

| - realizar curso de pos-graduacao;

Il - realizar curso ou estagio de aperfeicoamento ou especializacéo;

lll - participar de congressos e outras reunides de natureza cientifica, cultural ou
técnica, apresentando relatorio escrito da sua participagao;

IV - exercer, temporariamente, atividades de ensino e pesquisa em outras
instituicdes; ou

V - cooperar em programas de assisténcia técnica.

8§ 1° Nas hipéteses dos incisos | e Il deste artigo, o docente, ao afastar-se, assina
um termo de compromisso conforme prevé o inciso Il do artigo 25, podendo receber,
durante o afastamento, a sua remuneracao integral, a critério do CONSUN.

§ 2° Nos casos do inciso lll, a autorizacédo é concedida pela Unidade.

8§ 3° Nos casos dos incisos IV e V deste artigo, o afastamento é concedido quando
0 programa a ser desenvolvido é do interesse da UNICRUZ, mediante aprovagdo do
CONSUN.
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Art. 32. O docente, ap6s cinco anos de efetivo exercicio na UNICRUZ, pode
requerer licenca de suas fungdes, pelo prazo de um ano, sem remuneragdo e com direito a
renovagao nao superior a um ano.

§ 1° O pedido € dirigido a Unidade em que estiver lotado o docente, o qual o
encaminha ao CONSUN para deciséo.

§ 2° Na hipotese de o docente pretender cursar pés-graduacao stricto sensu, pode
0 CONSUN conceder-lhe a licenga, mesmo que nédo tenha o tempo exigido no caput deste
artigo, se for de interesse da UNICRUZ.

TITULO XIl — DOS DIREITOS E DEVERES

Art. 33. S&o direitos e deveres do docente, além dos previstos no Regimento Geral:

| - responsabilizar-se pela eficiéncia de seu trabalho dentro do melhor espirito
didatico, pedagdgico e cientifico; e

Il - participar de seminarios, cursos de atualizacdo, aperfeicoamento ou
especializagdo e outros, realizados para o corpo docente, prestando a sua colaboracdo em

favor do aprimoramento do ensino, da pesquisa, extensdo e administracao.

TITULO XIll — DAS SANCOES APLICAVEIS AO CORPO DOCENTE

Art. 34. O corpo docente da UNICRUZ esta sujeito as normas disciplinares e as
sangfes previstas em Resolugdo propria aprovada pelo CONSUN, bem como ao que

prescreve a CLT.

TITULO XIV — DISPOSICOES GERAIS E TRANSITORIAS

Art. 35. A adesao do docente para este PCPD far-se-a:

I — Os docentes que preencherem os requisitos de titulacdo e lapso temporal, se
enquadrardo nas classes de assistente ou adjunto, desde que tenham pelo menos um e dois
anos, respectivamente, de efetivo exercicio da docéncia;

Il — Os docentes especialistas com mais de dois anos de efetivo exercicio da
docéncia, serdo enquadrados como professores assistentes;

Il — Os docentes terdo preservado o adicional por tempo de servico limitados ao

percentual de 20%.
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IV — O CONSUN no prazo de 45 (quarenta e cinco) dias devera publicar tabela na
qual conste as diretrizes e instrumentos de avaliagdo do docente para fins de promocéo.

V — Na vigéncia do presente PCPD realizar-se-a concurso para o preenchimento de
vagas de professor titular.

VI — A adesédo ao presente acordo devera ocorrer atraveés de declaracdo formal a
ser entregue no Departamento de Pessoal da Instituicdo, no periodo de 60 dias apos
publicacéo por edital.

PARAGRAFO UNICO. Apés a expiragdo do prazo constante no inciso IV, s6
poderdo exercer atividades de pesquisa, extensdo ou administrativas — eletivas ou de
confianca -, os professores que aderirem a este plano.

Art. 36. Fica assegurada aos docentes ndo optantes a manutencdo de seus
direitos.

Art. 37. As decisdes sobre os casos omissos neste PCPD ficam a critério do
CONSUN.

Art. 38. Modificagbes no presente PCPD s6 podem ocorrer mediante ACORDO
COLETIVO DE TRABALHO aprovado pelos professores em Assembléia Geral do
SINPRO/RS, convocada especialmente para este fim, e pelo CONSUN.

Art. 39. O presente PCPD vigera de 01 de julho de 2007 a 30 de junho de 2009.

Art.40. As normas do presente Plano de Carreira, tdo logo esgotada a vigéncia do
respectivo acordo, restardo provisoriamente incorporadas aos contratos individuais de

trabalho até que sejam renovadas e/ou alteradas por novo acordo coletivo de trabalho.

As partes obrigam-se ao estrito cumprimento das normas acima elencadas, que séo
transcritas em quatro vias de igual conteddo e forma, para fins de depdsito, registro e
arquivamento na Delegacia Regional do Trabalho e Emprego, para que surtam o0s

esperados efeitos juridicos e legais.

Cruz Alta, abril de 2007.
Ata

Presentes 84

Votaram 80

Pr6 58

Contra 21

Nulo 1
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Ressalva: Reavaliar, ao final da vigéncia, o critério que prevé que o
assistente/mestre concorra a vaga de professor titular, diante da problematizagéo de que tal
expediente deveria se restringir aos doutores.

ANEXO 7

UNIVERSIDADE DE CRUZ ALTA
CONSELHO UNIVERSITARIO
RESOLUCAO Ne° 11/2009

Dispbe sobre a aprovacdo do
Regulamento do Plano Institucional
de Capacitacdo Docente da
Universidade de Cruz Alta,
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O Conselho Universitario, em reunido realizada no dia 29 de abril de 2009, no uso
das atribuic6es que Ihe séo conferidas pelo Estatuto da Universidade de Cruz Alta e
pelo seu Regimento Interno,

RESOLVE:

Artigo 1°. Aprovar o Regulamento do Plano Institucional de Capacitacdo Docente —
PICD da Universidade de Cruz Alta.

Artigo 2°. A presente Resolucdo passa a vigorar a partir da data de sua publicagéo,
revogando-se as disposi¢cdes em contrario.

Cruz Alta, aos vinte e nove dias do més de abril do ano de dois mil e nove.

Elizabeth Fontoura Dorneles
Presidente Conselho Universitario

Registre-se e Publique-se.
Cruz Alta, 29 de abril de 2009.

Sadi Herrmann
Secretario Geral

UNIVERSIDADE DE CRUZ ALTA
VICE-REITORIA DE POS-GRADUACAO, PESQUISA E EXTENSAO
VICE-REITORIA DE ADMINISTRACAO
REGULAMENTO DO PLANO INSTITUCIONAL DE CAPACITACAO
DOCENTE - PICD

TITULO | - DOS OBJETIVOS



320

Art. 1°. Atendendo o que dispde o Plano de Carreira do Corpo Docenteno artigo 16,
o Plano Institucional de Capacitagdo de Docentes (PICD) da Universidade de Cruz
Alta visa:

a) Melhorar as atividades de ensino, pesquisa e extenséo, através da capacitacédo e
qualificacdo de seus recursos humanos;

b) Formar docentes para intervir de forma criativa, critica e produtiva nas suas
atividades académicas;

c) Fomentar e incentivar a participacado dos professores da instituicdo em atividades
internas e externas de formacao, capacitacdo e aprimoramento;

d) Normalizar a participagdo dos docentes da Unicruz em cursos internos e externos
de acordo com as politicas institucionais.

TITULO Il - DAS MODALIDADES FORMATIVAS

Art. 2°. Sdo consideradas modalidades formativas no PICD da UNICRUZ:

| - atualizacdo pedagdgica;

Il - eventos técnico-cientifico, estagios, cursos de treinamento e atualizacéo.
[l - pés-graduacéo Stricto sensu;

Capitulo | — Da Modalidade Atualizacao Pedagdgica

Art. 3° Entende-se por atualizacdo pedagdgica todas as atividades ou
manifestacfes que possuam como objetivo final a melhoria da préatica de ensino,
pesquisa, extensao e das relacdes humanas dentro da Instituicao.

Art. 4°. Serdo beneficiados com a modalidade Atualizacdo Pedagodgica todos os
professores da UNICRUZ em atividade académica e:

| — deve ser dirigida por profissionais da area pedagdgica da Instituicdo ou ao seu
convite;

Il — Os temas e as formas de abordagem dos mesmos, serdo os julgados mais
apropriados pelos coordenadores de Curso, diretores de Centros, juntamente com a
Vice Reitoria de Graduacdo e quando for o caso pela Vice-Reitoria de Pés-
Graduacdao, Pesquisa e Extensao;

Il — Sempre que julgado necessério pelo diretor de Centro, coordenador de curso,
pelos professores ou pela Instituicdo, poderdo ser solicitados encontros de ordem
pedagogica;

IV — A Universidade poderd oferecer ao professor que ingressar em Sseu corpo
docente uma capacitacdo pedagdgica sempre que julgar necessario.

Capitulo Il — Da Modalidade eventos técnico-cientifico, estagios, cursos de
treinamento e atualizacao;
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Art. 5°. Serdo beneficiados com essa forma de capacitagdo, professores que
necessitem reciclar-se de maneira rapida, ndo dispondo a instituicdo ou o professor
disponibilidade para cursos formais.

Capitulo Ill - Afastamento para cursar P0s-Graduacéo Stricto sensu

Art. 6°. O estudo em Cursos ou Programas de POs-Graduacdo - Mestrado,
Doutorado e Pd4s-Doutorado - é considerado atividade académica propria dos
professores enquadrados no Plano de Carreira do Pessoal Docente da Universidade
de Cruz Alta.

Art. 7°. O afastamento, de acordo com o Plano de Carreira do Corpo Docente, para
freqUentar Curso ou Programa de Pés-Graduacéo podera ser integral ou parcial:

| - Afastamento integral € quando o Professor utiliza a totalidade da carga horéria
definida por seu regime de trabalho para exercicio das atividades de capacitacao.

Il - Afastamento parcial é quando o Professor utiliza apenas parte da carga horaria
definida por seu regime de trabalho para exercicio das atividades de capacitacéo,
nao se afastando por completo do exercicio da pratica docente.

TITULO lll - DA REGULAMENTAC;AO

Art. 8°. A habilitacdo ao Plano de Capacitacao Docente (PICD) dar-se-a através de
publicacdo Edital aprovado pelo CONSUN, ouvido o Conselho de Centro.

81°. O Edital supra serd proposto anualmente ao CONSUN pela Vice-Reitoria de
Pos-Graduacdo, Pesquisa e Extensdo e pela Vice-Reitoria de Administracéo,
sempre no més de agosto, contendo: as areas de conhecimento a serem
contempladas; o niumero de horas; o tempo de liberacdo, nivel de especializacéo, e,
critérios de classificacao.

§2°. O Conselho Universitario fara a apreciacao e deliberacdo do parecer emitido
pela Camara de Pés-Graduacdo, Pesquisa e Extensao referente a classificacdo dos
candidatos inscritos no edital, sempre na primeira reunido ordinaria imediatamente
convocada apods o encerramento das inscri¢oes.

83°. O CONSUN, podera excepcionalmente, deliberar pela ndo abertura do edital.
Art 9°. Pode candidatar-se ao Plano Institucional de Capacitacdo Docente (PICD)
para, cursos de Pds-Graduacdo Stricto sensu recomendados pela CAPES, o
professor da UNICRUZ que preencher os requisitos previstos neste plano e no
edital.

Art. 10. S&o requisitos para indicacéo do docente:

| — Ter no minimo 02 (dois) anos de continuo e efetivo exercicio na instituicdo;

Il — Pertencer ao Quadro de Carreira da Universidade de Cruz Alta,

[Il = Nao possuir vinculo com outra IES;
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IV — A Proposta do Curso de Poés-Graduacdo Stricto sensu deve estar em
consonancia com a area em que o professor € credenciado na graduacdo ou pos-
graduacé&o na instituicao;

V — Relacionado com &rea de curso de Graduacao ou Pés-Graduagdo de curso em
fase de implementacéao;

VI — Relacionado a area de pesquisa basica ou aplicada de desenvolvimento
experimental que atenda as politicas institucionais;

VIl — Preencher satisfatoriamente aspectos relacionados ao seu desempenho
profissional em ensino, pesquisa, extensao e administragdo, de acordo com a
produtividade do docente;

VIII — Tempo para aposentadoria ndo deve prejudicar o cumprimento do item | do
artigo 16 deste PICD;

IX — Ter& prioridade no processo o docente que néo tiver sido contemplado com o
beneficio anteriormente.

TITULO IV - DA SOLICITACAO DE AFASTAMENTO

Art. 11. O pedido de afastamento para frequentar curso de pds-graduacdo devera
ser encaminhado ao Conselho Universitario, contendo os seguintes documentos:

a) Aprovacgao do Centro de origem;

b) Comprovante de matricula no Curso ou Programa e/ou carta de aceite do
Professor Orientador;

c) Termo de compromisso em modelo sugerido a ser celebrado com a UNICRUZ;

d) Relatério da produtividade docente;

e) Proposta de substituicdo do professor para as atividades docentes, aprovada pelo
colegiado de curso;

| — O pedido de afastamento serd analisado pela Camara de Pdés-Graduacéo,
Pesquisa e Extensdo que dara parecer para deliberacdo do CONSUN.

Il — Na impossibilidade de apresentacdo de comprovante de matricula no curso ou
Programa e/ou carta de aceite pelo orientador, o pedido sera feito em carater
provisorio;

TITULO V — DO PERIODO DE AFASTAMENTO E DE SUA PRORROGACAO

Art. 12. O prazo para afastamento visando frequéncia a Curso ou Programa de PGs-
Graduacao sera, no maximo, conforme o caso:

| - Mestrado — 12 (doze meses);

Il - Doutorado — 24 (vinte e quatro) meses;

[l - Pés-Doutorado - 06 (seis meses);

Art. 13. Os prazos de afastamento para cursar Mestrado ou Doutorado poderéo ser
acrescidos, respectivamente, em até 06 (seis) ou até 12 (doze) meses, e até 03
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(trés) meses para pos-doutorado, mediante parecer da Camara de Pos-Graduacao,
Pesquisa e Extensado e aprovacao do Conselho Universitério.

| — O pedido de prorrogagdo do prazo de afastamento deverd ser encaminhado até
60 (sessenta) dias antes do término do prazo de afastamento concedido, contendo
0S seguintes documentos:

a) Justificativa da necessidade de prorrogacdo, com respectivo cronograma de
atividades a serem realizadas durante o periodo de prorrogacao; e

b) Parecer do Professor Orientados do Curso ou Programa frequentado, endossado
pelo respectivo Coordenador; e,

c) Termo de compromisso referente ao periodo de prorrogacao, e,

d) Aprovacao do Centro de origem, com parecer técnico embasado no contetdo dos
relatérios semestrais apresentados durante o periodo de afastamento, e:

Il - A solicitacdo que ndo atender o prazo e as condi¢cdes estipuladas no paragrafo
anterior sera indeferida liminarmente.

Il - A concessado de prorrogacdo de prazo de afastamento esta condicionada ao
cumprimento, com zelo e pontualidade dos compromissos durante o afastamento.
Art. 14. No periodo do afastamento, o gozo de férias se dar4 de acordo com a
legislacao vigente.

Art. 15. Para um novo afastamento o docente devera ter cumprido o disposto no art.
11 do presente Regulamento.

Paragrafo unico. O professor ndo podera ser contemplado com novo afastamento
para uma mesma modalidade, salvo haja interrupcdo da mesma por motivos
amparados em lei ou encerramento das atividades do Programa de Pdos-Graduacéo
em andamento.

TITULO VI - DOS COMPROMISSOS DURANTE E APOS O AFASTAMENTO

Art. 16. O Professor autorizado a freqlentar Curso ou Programa de Pds-Graduacgéo
Stricto sensu ficara sujeito as seguintes condicoes:

| - ap6s a conclusdo do Curso ou Programa, continuar no Quadro de Pessoal da
UNICRUZ por periodo de tempo néo inferior a 1,5 (um virgula cinco) vezes do tempo
de afastamento concedido, com regime de trabalho igual ou superior aguele em que
se encontrava anteriormente a realizacdo da capacitacao; e

Il - ndo utilizar a carga horaria de afastamento para exercicio de outra atividade
remunerada, sob pena de ter suspendido o beneficio;

Il - enviar, semestralmente, ao Conselho de Centro de lotacdo que encaminhara a
Presidéncia do CONSUN, atestado de frequéncia ou de matricula e relatério
semestral de desempenho assinados pelo Coordenador do Curso ou Programa e
pelo Professor Orientador;
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IV - em um prazo méximo de 06 (seis) meses apds a defesa ao Centro de lotacao,
apresentar o trabalho desenvolvido, e seus resultados, a comunidade académica do
Centro;

V — apresentar, no prazo maximo de 90 (noventa) dias ap6s a conclusdo do Curso
ou Programa, ao Diretor do Centro em que tem exercicio, para encaminhamento a
Biblioteca Universitaria da UNICRUZ, 02 (duas) copias do trabalho de conclusédo do
Curso, sendo 01 (uma) encadernada e 01 (uma) em midia digital, com
correspondente comprovante de aprovacao.

TITULO VII - DAS PENALIDADES

Art. 17. O Professor devera ressarcir a UNICRUZ todas as despesas e valores
percebidos, a titulo de vencimentos e demais vantagens, durante o periodo de seu
afastamento, bem como eventuais gastos efetuados pela UNICRUZ relativos ao
Curso ou Programa, acrescidos, na forma da lei, de juros e atualizacdo monetéria,
guando:

a) desistir ou ndo concluir o Curso ou Programa no maximo um ano apés o término
do afastamento, nos cursos de Mestrado e dois anos para cursos de Doutorado;

b) desligar-se da UNICRUZ, por exoneracao por justa causa, demissao voluntéria ou
aposentadoria, durante a realizagdo do Curso ou Programa;

C) ndo cumprir 0s compromissos durante e apdés o afastamento dentro do prazo
estabelecido no art. 16, inc. | deste Regulamento.

Art. 18. O Professor que desistir ou ndo concluir o curso ou programa podera
requerer novo afastamento somente apés dois anos do término do ressarcimento.
Art. 19. A inobservancia de qualquer compromisso durante e ap6s o afastamento
implicara no blogueio imediato dos vencimentos e demais vantagens.

TITULO VIII - DAS DISPOSIC()ES FINAIS

Art. 20. O afastamento do Professor s6 podera ser efetivado apés a publicacdo do
ato de autorizacao do Presidente do Conselho Universitario.

Art. 21. As propostas de alteracdo do presente Regulamento podem ser feitas,
devidamente fundamentadas, por proposicédo do Reitor, ou dos Vice-Reitores, ou de
1/3 (um terco) dos membros do Conselho Universitario, e aprovados no plenario, nos
termos do Art. 12 do Estatuto da Universidade de Cruz Alta.

Art. 22. Os casos omissos no presente Regulamento serao resolvidos pelo Conselho
Universitario.

Art. 24. Este Regulamento passa a vigorar a partir da data de sua aprovacgao pelo
Conselho Universitario.

Cruz Alta, 29 de abril de 20009.



Elizabeth Fontoura Dorneles
Presidente

do

Conselho Universitario

Registre-se e Publique-se.

Cruz Alta, 29 de abril de 2009.

Sadi Herrmann
Secretario-Geral.

ANEXO 8

Patricia Dall’Agnol Bianchi
Vice-Reitora de Pés-graduacao Vice-Reitor
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Fabio Dal-Soto

Pesquisa eExtensao Administracéo

UNIVERSIDADE DE CRUZ ALTA
CONSELHO UNIVERSITARIO
RESOLUCAO N° 08/2010

RESOLVE:

Dispbe sobre a aprovacdo do Programa
para fixacdo de doutores e estimulo a
producdo docente na Universidade de
Cruz Alta,

O Conselho Universitario, em reunido
realizada no dia dezesseis de junho de
dois mil e dez, no uso das atribuicbes
gue lhe sdo conferidas pelo Estatuto da
Universidade de Cruz Alta e pelo seu
Regimento Interno,

Artigo 1°. Aprovar o Programa para fixacdo de doutores e estimulo a producéo

docente na Universidade de Cruz Alta.
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Artigo 2°. A presente Resolucdo passa a vigorar a partir da data de sua publicagéo,
revogando-se as disposi¢cdes em contrario.

Cruz Alta, aos dezesseis dias do més de
junho do ano de dois mil e dez.

Elizabeth Fontoura Dorneles Sadi Herrmann
Presidente Conselho Universitario Secretario-Geral

Registre-se e Publique-se.
Cruz Alta, 16 de junho de 2010.

UNIVERSIDADE DE CRUZ ALTA - UNICRUZ
VICE-REITORIA DE POS-GRADUACAO, PESQUISA E EXTENSAO

Programa para fixacdo de doutores e estimulo a producdo docente na Universidade
de Cruz Alta

1. Preambulo.

A exigéncia de melhor preparo de profissionais de nivel superior passa,
necessariamente pela formacdo continuada que, iniciada na graduacéo,
desenvolvida na pés-graduacdo lato sensu se concretiza em sua dimensdo mais
autbnoma e criativa nos mestrados e doutorados, e se atualiza na producao
académica permanente. Considerando que:

1.1. A Unicruz ainda ndo conseguiu oferecer a sua comunidade regional este altimo
patamar de formacdo através da instalacdo de cursos proprios de mestrado e
doutorado;
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1.2. No seu segmento, o das IES Comunitarias, a Unicruz € uma das unicas que nédo
disp6em desse nivel e dessa modalidade de curso;

1.3. A existéncia de no minimo 04 (quatro) programas de pos-graduacao stricto
sensu, todos recomendados pela Capes, havendo, dentre eles no minimo, 01 (um)
curso de doutorado € condicdo para manter o credenciamento institucional como
universidade;

1.4. As condicdes institucionais para retencdo de doutores aptos a construirem e
desenvolverem propostas de pos-graduacao stricto sensu, em que pese o esfor¢o da
atual administracdo em manté-los contratados em regime de tempo integral, ndo tém
se revelado suficientes: a “flutuacao” de professores doutores e doutorandos tém
sido constante;

1.5. O descrito no item antecedente, tem dificultado a constituicdo de grupos
estaveis de doutores que se articulem em torno da criacdo de propostas de cursos
de pés-graduacao stricto sensu;

1.6. A necessidade institucional de que os professores que estariam mais aptos a
participarem da elaboracdo de propostas de pos-graduacao stricto sensu também
assumam muitas atividades na administragéo, em coordenac¢des e na docéncia da
graduacéo, o que acarreta a responsabilidade de participacdo em diversas reunides
e outros compromissos de assisténcia e orientacéo, tém prejudicado sua capacidade
de producéo intelectual;

1.7. As exigéncias de que tenham bolsistas IC para orienta-los, participem de grupos
e redes de pesquisa, de atividades de extenséo;

1.8. A necessidade de que os doutores se vinculem a comunidade cientifica de sua
area pela participacdo em eventos cientificos de qualidade reconhecida,;

1.9. A expectativa de que os docentes tenham producao cientifica em veiculos com
reconhecimento internacional e nacional, em especial os avaliados nos patamares
mais altos nas relacdes do Qualis da Capes;

1.10. A remuneragao do doutor, conforme o estabelecido no Plano de Carreira do
Pessoal Docente da Instituicdo, prevé acréscimo de apenas 04 (quatro) pontos
percentuais sobre a remuneracdo do Mestre, o que eleva a 15% (quinze por cento)
sobre o basico;

1.11. A UNICRUZ entende a possibilidade de implementacdo da pos-graduacao
stricto sensu pelos mestrados profissionais que objetivam a capacitacdo para a
pratica profissional transformadora com foco na gestdo, producdo ou aplicacdo do
conhecimento, visando a solucdo de problemas ou proposicdo de inovacdes, por
meio da incorporagdo do método cientifico e da atualizagdo do conhecimento
pertinente;

1.12. Os docentes que virem a integrar esses mestrados agreguem e integrem duas
caracteristicas que, tendo o perfil de pesquisadores, apresentem também
experiéncia profissional extra-académica, através do desenvolvimento em atividades
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com organizagdes externas ao meio académico, com efetiva atuagdo em atividades
de extensédo ou inovacao;

A Vice-Reitoria de P6s-Graduacédo, Pesquisa e Extensdo da Universidade de
Cruz Alta — UNICRUZ, no uso de suas atribuicdes, torna publico o presente
Programa para Fixacdo de Doutores e Estimulo a Producdo Docente na
Universidade de Cruz Alta.

2. Dos Objetivos.

O Programa para Fixacao de Doutores e Estimulo & Produc¢éo Docente na UNICRUZ
objetiva:

2.1. Oferecer condi¢cdes para o desenvolvimento da politica de pds-graduacdo na
UNICRUZ.

2.2. Criar as bases necessarias para implementar a pés-graduacao stricto sensu na
UNICRUZ.

2.3. Contribuir para o aprimoramento dos docentes doutores, estimulando-os a
superar pontos fracos de seu curriculo.

2.4. Estabelecer, para a producao cientifica gerada na UNICRUZ, padrdo de
qualidade exigido pela CAPES.

2.5. Contribuir para a fixacdo de professores doutores com potencial para atuacao
na Pos-Graduacdo na UNICRUZ.

3. Do Calendario.

3.1. O Programa para Fixagdo de Doutores e Estimulo a Producdo Docente na
UNICRUZ sera operacionalizado em fluxo continuo para a inscricdo dos candidatos,
podendo ser a inclusdo dos mesmos ocorrer imediatamente apds a aprovacao de
parecer da Camara de POs-Graduacdo, Pesquisa e Extensdo do Conselho
Universitario.

3.2. A vigéncia do apoio sera de até 02 (dois) anos, com avaliacdo anual para
acompanhamento do atendimento dos critérios de inclusdo no Programa.

4. Da Elegibilidade.

Podera se candidatar ao Programa:

4.1. Professor doutor com titulo obtido em programa reconhecido pela CAPES ou
por esta validado;

4.2. Integrante do Plano de Carreira do Pessoal Docente da UNICRUZ e né&o atuar
em outra IES;
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4.3. Com projeto aprovado em pelo menos 01 (um) programa de pesquisa ou
extensdo institucional ou agéncia de fomento nos ultimos 03 (trés) anos;

4.4. Com experiéncia em orientacdo na iniciacdo cientifica e/ou trabalho de
concluséo de curso;

4.5. publicacdo minima de 02 (dois) artigos, sendo pelo menos um deles no minimo
B2, nos ultimos 03 (trés) anos; producéao de livros ou pelo minimo 02 (dois) capitulos
de livro nas areas do conhecimento em que esta producéo é avaliada.

5. Do Apoio.

O professor doutor inscrito neste Programa poder& usufruir as seguintes condi¢cfes
de trabalho:

5.1. Professores enquadrados em regime de tempo integral ministrardo o maximo de
12h/a (doze horas-aula) semanais na graduacéo e/ou pés-graduacao no semestre;
5.2. Ficarao liberados da obrigatoriedade de registro do ponto eletrénico referente as
horas de pesquisa e extensao;

5.3. Receberdo funcédo gratificada (FG) de 15% (quinze por cento) sobre o salario
base pelo periodo de 01 (um) ano, prorrogavel por igual periodo, caso a avaliagdo
anual seja positiva. Ao final de 02 (dois) anos o professor devera candidatar-se
novamente a este Programa.

6. Dos Documentos.

As propostas deverdo ser submetidas a Vice Reitoria de Pés-Graduacéao, Pesquisa e
Extensdo mediante apresentacdo dos seguintes documentos:

6.1. Oficio, devidamente assinado, solicitando e justificando sua inclusdo no plano;
6.2. Curriculo Lattes atualizado;

6.3. Documentos comprobatérios da sua producdo cientifica.

7. Da Solicitacdo para Recredenciamento no Programa.

7.1. O professor deverda encaminhar oficio a Vice-Reitoria de P6s-Graduacao,
Pesquisa e Extensao solicitando seu recredenciamento no Programa.

7.2. A andlise da solicitacdo sera efetuada pela Camara de PéOs-Graduacao,
Pesquisa e Extensdo a partir da analise do desempenho técnico-cientifico do
professor, considerando o ultimo triénio, no qual o professor devera apresentar um
desempenho de pelo menos 100 (cem) pontos de acordo com a Tabela I, anexo a
este documento, sem excluir os critérios iniciais de inclusdo neste Programa, ou
seja, a publicacdo de 02 (dois) artigos cientificos, sendo pelo menos 01 (um) deles
no minimo B2, nos ultimos 03 (trés) anos; producdo de livros ou pelo minimo 02
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(dois) capitulos de livro nas areas do conhecimento em que esta producdo é
avaliada e projeto aprovado em pelo menos 01 (um) programa de pesquisa ou
extensdo institucional ou agéncia de fomento nos ultimos 03 (trés) anos.

8. Das Disposicdes Gerais.

8.1. A Vice-Reitoria de PoOs-Graduacdo, Pesquisa e Extensdo realizard avaliacao
periodica deste Programa visando a sua continuidade e ou aperfeicoamento.

8.2. Os casos omissos serdo avaliados pela Vice-Reitoria de PoOs-Graduacéo,
Pesquisa e Extensédo, e, em Ultima instancia, pelo Conselho Universitéario.

8.3. O presente Regulamento serd, para efeitos legais, aprovado pelo Conselho
Universitario e entrara em vigor na data de publicacao.

Cruz Alta, aos dezesseis dias do més de junho do ano de dois mil e dez.

Elizabeth Fontoura Dorneles Patricia Dall’Agnol Bianchi
Presidente Conselho Universitario Vice-Reitora de Pds-Graduacéo,
Pesquisa e

Extensao

Registre-se e Publique-se.
Cruz Alta, 16 de junho de 2010.

Sadi Herrmann
Secretario-Geral

UNIVERSIDADE DE CRUZ ALTA - UNICRUZ
VICE-REITORIA DE POS-GRADUACAO, PESQUISA E EXTENSAO
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Programa para fixagéo de doutores e estimulo a producéo docente na
Universidade de Cruz Alta

TABELA |
Tabela 1: Pontuacéo relativa a producéo cientifica

Descricao

Pontuacgao

Publicacao de resumos em evento cientifico (nacional ou internacional)

1,0

Publicacao de resumos expandidos em evento cientifico (nacional ou internacional)
2,0

Trabalho completo (3 paginas) em evento cientifico (nacional ou internacional)

4,0

Artigo em periddico indexado Até 40"
Autoria de livro ou capitulo de livro Até 40°
Editoracao/organizacéo de livro Até 40°
Propriedade intelectual (produto, processo, software, etc) com registro ou patente no
INPI ou no exterior Até 40
Artigo publicado em jornal ou revista (magazine) Até 10/ano”

Tabela 2: Pontuacéo relativa a extensao

Descricdo  Pontuacao

Orientacéo de projeto de extenséo 06/ano®
Coordenacéo de projeto de extensédo sem fonte de financiamento externa 05/ano
Participagdo em equipe de projeto de extensdo sem fonte de financiamento externa
2,5/ano

Coordenacéo de projeto de intercambio/cooperacéo nacional ou internacional
provado por agéncia oficial de fomento, com aporte de recurso externo a Instituicdo
10/ano

Participacdo em projeto de intercambio/cooperacao nacional ou internacional
aprovado por agéncia oficial de fomento, com aporte de recurso externo a Instituicdo
05/ano

Participacdo em projeto de cooperacdo Universidade/empresa 05/ano

Participagdo em projeto de convénio com poder publico 05/ano

Participagdo em atividades de acéo social institucionalizada — 03 (trés) por atividade
12/ano



332

Participagdo em atividades de divulgagdo dos cursos ou institucional (feiras,
calcadéo, vestibular) — 03 (trés) por atividade 12/ano

Curso de extensdo, palestra, seminario ou conferéncia com participacédo
comprovada (hora-aula) 0,15

Coordenacéao/presidéncia de evento (congresso, mostra, semana académica, ciclo
de palestras e eventos similares) 05

Membro de comissdo de evento (congresso, mostra, semana académica, ciclo de
palestras e atividades/eventos similares) 03

Atuacdo em 6rgdo de classe e em comissdo/conselno de Orgdo publico
(devidamente registrado e referendado pela Instituicdo) 05/ano

Tabela 3: Pontuacdao relativa a participacdo em orientacdes de iniciagdo
cientifica, TCC, monografias de especializacdo, e bancas na pés-graduacao
stricto sensu.
Descricdo Pontuacéo
Orientacdes de TCC 05
Orientacdes de monografia de especializacao 20
Orientac@es de iniciacdo cientifica 15
Participacdo em bancas de pés-graduacéo stricto sensu 30

'As publicacBes em periddicos serdo pontuadas com base no QUALIS/CAPES,
dotando-se o melhor posicionamento do peridédico na referida base de dados,
considerando a seguinte pontuacao:

Al= 40,0 pontos

A2 =34,0 pontos

B1= 28,0 pontos

B2 = 20,0 pontos

B3= 14,0 pontos

B4= 8,0 pontos

B5= 2,0 pontos

C =1,0 ponto

2 A pontuacdo relativa a autoria de livros e/ou capitulo de livros obedecera a
seguinte classificagéo:

01 livro nacional completo com ISBN =1 B1 (28,0 pontos)

01 capitulo de livro nacional com ISBN = 1 B2 (20,0 pontos)

01 livro internacional completo com ISBN = 1 Al (40,0 pontos)

01 capitulo de livro internacional com ISBN = 1 A2 (34,0 pontos)
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01 patente = 1 Al (40,0 pontos)

% O Item Editoracgéo/organizacao de livro obedecera as mesmas normas do item que
trata da autoria de livro, porém a pontuagcdo sera 1/3 (um terco) da pontuagéo
relativa a autoria do livro.

* A pontuacdo méaxima neste item sera de até 10,0 pontos por ano, distribuidos de
acordo com o critério abaixo:

Circulacéo local (local e regional): 0,4 pontos por texto

Circulacéo regional (regido sul): 2,0 pontos por texto

Circulacéo nacional: 4,0 pontos por texto

Circulacéo Internacional: 6,0 pontos por texto.

> A pontuacdo serd proporcional ao nimero de horas orientadas/1.040 (um mil e
guarenta) horas. Na eventualidade de existirem dois ou mais orientadores, a
pontuacao sera dividida entre o nUmero de orientadores.

As 1.040 (um mil e quarenta) horas referem-se a base de 20 (vinte) horas semanais
de

orientacdo em 52 (cinquenta e duas) semanas existentes no ano. Logo: 20 x 52 =
1.040.

Portanto, uma orientacdo de 20 (vinte) horas semanais resultaria em 6 (seis) pontos
para o docente; de 10 (dez) horas semanais em 03 (trés) pontos e assim
sucessivamente.

Cruz Alta, aos dezesseis dias do més de junho do ano de dois mil e dez.

Elizabeth Fontoura Dorneles Patricia Dall’Agnol Bianchi
Presidente Conselho Universitario Vice-Reitora de P6s-
Graduacao,

Pesquisa e Extensao

Registre-se e Publique-se.
Cruz Alta, 16 de junho de 2010.

Sadi Herrmann
Secretario-Geral
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