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Neste trabalho apresentamos um estudo sobre as cooperativas e sobre o sistema de
informagdes que os produtores podem utilizar, através de um estudo bibliogréafico. Partindo
do pressuposto de que o produtor ndo pode isoladamente influenciar no preco de seu produto
numa negociacdo, entrando em desvantagem, em relagdo aos compradores, portanto na
tentativa de superar essa deficiéncia, os produtores unem-se em associa¢cdes ou cooperativas
(ROHR, 2007)*. As cooperativas prestam servico de armazenagem, beneficiamento e
comercializacdo dos produtos agricolas, é uma forma de agrupar produtores em busca de
poder de barganha no momento da comercializagdo aumentando seus ganhos, elas trabalham
como um elo entre 0 empresario rural e as bolsas de mercadorias, atraves de funcionarios
especializados, administra os contratos nas bolsas. Sobre a importancia da informacéo, as
cooperativas devem estar atentas as mudangas ambientais relevantes e o posicionamento
estratégico adotado pelo mercado, sob pena de perderem competitividade, sofrerem sérias
ameagas a sua sobrevivéncia (SILVA, CAMPOS E SILVEIRA, 2008)°. Ainda neste sentido,
numa negociacgdo, o vendedor tenta conseguir o preco mais alto e o comprador, 0 preco mais
baixo. Sendo assim, sdo diversas as fontes de informacdo que podem ser utilizadas, sendo
advindas de instituicbes publicas que mantém servicos de informacdes tecnoldgicas
abastecidas através de pesquisa de campo, como a CONAB (2013) % o IBGE (2012)’, que
disponibilizam dados coletados e sistematizados, sobre o volume das safras passadas, oferta e
demanda, estimativas da safra corrente, importacGes, exportagdes dentre outros itens. Dados
sobre bolsas de mercadorias e futuros sdo divulgados diariamente pela imprensa, com intuito
de informar a respeito dos precos, nos mercados fisicos e futuros outra possibilidade é
receber, através de assinaturas informacdes em tempo real sobre precos praticados no ambito
internacional, através empresas privadas de informacao. Assim, as cooperativas e o sistema de
informacdo sdo aliados importantissimos dos produtores na busca por melhores retornos
financeiros no momento da negociacao de sua safra.
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